
ข่าวเด่นประเทศสวิตเซอร์แลนด์รายสัปดาห์ 
วันที่ 28 มกราคม – 1 กุมภาพันธ์ 2562 

ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ นครแฟรงก์เฟิร์ต 
 

Disclaimer:  ข้อมูลต่างๆ ที่ปรากฏ เปน็ข้อมูลที่ได้จากแหล่งข้อมูลที่หลากหลาย และการเผยแพร่เป็นไปเพื่อวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่ผู้สนใจ
เท่านั้น  โดยสคต.แฟรงก์เฟิร์ตจะไม่รับผิดชอบในความเสียหายใด ๆ ที่อาจเกิดขึ้นจากการที่มีบุคคลน าไปใช้ไม่ว่าทางใด 

ยอดขายปลีกของสวิตเซอร์แลนด์ในปี 2018 ขยายตัวขึ้น  

 

 ตามรายงานประจ าปี Retail Outlook ของ Credit Suisse ยอดขายปลีก (Retail sales) ในปี 2018 
ที่ผ่านมาได้ขยายตัวขึ้นร้อยละ 0.4 โดยประมาณ ในหมวดสินค้าอาหารมียอดขายเพ่ิมขึ้นร้อยละ 1.5 ซึ่งการ
แข่งขันของตลาดค้าปลีกในประเทศนั้นมีปัจจัยระหว่างประเทศเข้ามาเกี่ยวข้องมากยิ่งข้ึนอย่างชัดเจน อันส่งผล
ให้โครงสร้างการค้าปลีกในประเทศเกิดการเปลี่ยนแปลง โดยแบ่งเป็น 3 ปัจจัย ดังต่อไปนี้ 

1. บรรดาผู้ขายจากต่างชาติที่เข้ามาเปิดสาขาในสวิตเซอร์แลนด์ ซึ่งเริ่มเข้ามาอย่างจริงจังในช่วงก่อนปี 
2010 และพัฒนาขึน้อย่างต่อเนื่อง โดยเฉพาะอย่างยิ่งการเข้าไปบุกตลาดของสองห้าง discounter ที่
เจาะตลาดอาหารอย่างห้าง Aldi และห้าง Lidl จากประเทศเยอรมนีนั้น ส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลง
โครงสร้างการค้าปลีกด้านอาหารอย่างเห็นได้ชัด 

2. การแข็งค่าของเงินสกุลสวิสฟรังก์บ่อยครั้ง จากอัตราแลกเปลี่ยนสวิสฟรังก์เป็นสกุลยูโร มีผลท าให้
ราคาซื้อสินค้าในประเทศเพ่ือนบ้านข้างเคียง อย่างเยอรมนี อิตาลี ฝรั่งเศส และออสเตรีย มีราคาถูก
กว่าราคาสินค้าในประเทศ การแข็งค่าเงินฟรังก์เริ่มต้นในช่วงระหว่างปี 2010 และ 2011 และเกิดขึ้น
อีกครั้งในปี 2015 ก่อนที่จะตรึงค่าในระดับสูงมาอย่างต่อเนื่องตลอดช่วงสองปีที่ผ่านมา 

3. การค้าออนไลน์จากต่างประเทศ เว็บไซต์และแพลตฟอร์มต่าง ๆ ของผู้ค้าออนไลน์ต่างประเทศเข้าถึง
ชาวสวิสและเป็นที่นิยมเพ่ิมมากขึ้นเรื่อย ๆ 

นักเศรษฐศาสตร์คาดการณ์ว่า ภาวะเศรษฐกิจจะยังกระตุ้นภาคการค้าปลีกในปี 2019 ให้คึกคักดังเช่น
ในปีที่ผ่านมา โดยการเติบโตของเศรษฐกิจในภาครวมจะชะลอตัวลงเล็กน้อย ซึ่งคาดว่าอาจเกิดจากการค้า
ระหว่างประเทศ รวมถึงอุปสงค์ในประเทศที่จะหดตัวลง ก าลังซื้อของผู้บริโภคน่าจะปรับตัวขึ้นอีกครั้งอันเนื่อง
มากจากค่าแรงที่เพ่ิมข้ึนและค่าเงินเฟ้ออ่อนตัวลง 
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