
BC&N20180920_Foodworks_Final.docx  Page 1 of 5 

รายงาน Business Creation and Networking 

สคต. ไมอามี ประเทศ สหรัฐฯ 
วันท่ี 20 เดือน กันยายน พ.ศ. 2561 

1. ขอมูลบุคคล/องคกรท่ีเขาพบ 

1. ชื่อ    Mr. Panithan (Dan) Narmsthien                 2. ชื่อ Mrs. Sai Wongchaoum  
ตําแหนง                                                    ตําแหนง Managing Director 
บริษัท/องคกร  Foodworks International LLC. 
ท่ีอยู   3670 131st Ave. North, Clearwater, Florida  
รหัสไปรษณีย                                                           ประเทศ       สหรฐัอเมริกา 
โทรศัพท                                                                 โทรสาร       888-853-5210 
Email          Website     -  

2. รายละเอียดบริษัท/องคกร 

2.1) กอตั้งเม่ือ ป 2011 (พ.ศ. 2554) 

2.2) ประวัติความเปนมา 

คุณปณิธานเริ่มตนชีวิตทางธุรกิจในสหรัฐฯ ภายหลังจากท่ีไดเดินทางมาศึกษาในสหรัฐฯ และเม่ือจบ
การศึกษาแลว ก็ไดศึกษาลูทางในการทําธุรกิจดานการจัดหนายผลิตภัณฑอาหารดวยตนเอง จนในท่ีสุดไดริเริ่ม
จัดตั้งบริษัท Foodworks International LLC. ของตนเองข้ึนท่ี 6760 Ulmerton Road, Suite A, Largo, FL 
33771 ในป 2011 ดวยสํานักงานท่ีมีพ้ืนท่ีขนาดเพียงแค 3,000 ตารางฟุต และไดบริหารจัดการดวยตนเอง
โดยเสาะหาสินคาจากแหลงผลิตในประเทศไทยเปนหลัก โดยลาสุดเม่ือกิจการเติบโตข้ึน จึงไดยายสํานักงานมา ณ 
ท่ีตั้งปจจุบันในป 2017 โดยท่ีสํานักงานแหงใหมนี้มีพ้ืนท่ีขยายใหญข้ึนถึงเกือบ 7 เทาของพ้ืนท่ีเดิมประมาณกวา 
20,000 ตารางฟุต โดยประกอบดวยพ้ืนท่ีสํานักงาน และโกดังเก็บสินคาดวย บริษัทเนนการใหบริการลูกคา
อยางดีเยี่ยม โดยจัดรถบรรทุกขนาดใหญ 4 คันจัดสงสินคาใหลูกคาในเมือง Tampa, Sarasota, Largo, 
Clearwater, St. Petersburg และ Orlando เปนประจํา และในเมืองท่ีอยูไกลออกไปอยาง Tallahassee และ 
Daytona ก็ยังสงดวยรถของตนเองในชวงทุก 2 สัปดาหและยังสงไปถึงบางแหงในรัฐ Georgia ดวย สําหรับลูกคา
ท่ีอยูหางไกลออกไปซ่ึงเริ่มมีเพ่ิมมากข้ึนนั้น รวมถึงบางครั้งใชผูใหบริการจัดสงสินคาแทนดวย ปจจุบันเนนกลุม
ลูกคาหลักคือ ชุปเปอรมารเก็ตเอเชีย, ผูคาสงสําหรับตลาดอาหารเอเชีย และรานอาหาร จึงอาจนับไดวาเปนผูให
บริการ Food Services ดวยในอีกบทบาทหนึ่ง  

2.3) รูปแบบของการดําเนินธุรกิจ 

  ผูนําเขา  ผูขายสง  ผูแทนจําหนาย 

2.4) สินคาและบริการของบริษัท/องคกร 

ผลิตภัณฑอาหาร อาทิเชน ขาวหอมมะลิ กะทิกระปอง เครื่องแกง เสนกวยเตี๋ยว ผักและผลไมกระปอง 
และซอสปรุงรส อาหาร Ready to eat/cook โดยมีแหลงสินคามาจากประเทศไทยเปนหลัก  

President/Founder 

๓๓๗๖๒ 

dan@foodworks.biz, sai@foodworks.biz  
๗๒๗-๔๕๙-๕๙๐๙ (Dan), ๗๒๗-๔๐๙-๘๗๗๒ (Sai) 

mailto:dan@foodworks.biz
mailto:sai@foodworks.biz
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 2.5) สินคา/บริการท่ีนําเขาและสนใจนําเขาจากไทย 

 บริษัทฯ ตองการนําเขาสินคาวัตถุดิบอาหารและเครื่องดื่มทุกอยาง เชน น้ํากะทิ เครื่องแกง ซอสปรุงรส 
     อาหาร ready to eat  

3. สรุปผลของการหารือ/เขาพบ 

3.1 ปจจุบันบริษัทกําลังอยูในชวงของการขยายตัว โดยมีความสนใจนําเขาสินคาอาหารไทยจํานวนมาก โดยเฉพาะ
กลุมสินคาใหมๆ ท่ีตองการมาเปดตลาดหรือทดลองตลาด ท้ังนี้บริษัทตองการรวมมือกับผูสงออกไทยในดาน
การพัฒนาสินคารวมกัน โดยเฉพาะเม่ือไดรับขอแนะนําจากลูกคาแลว อยากใหผูสงออกไทยพยายามปรับปรุง
สินคาใหไดตามท่ีลูกคาตองการเพ่ือใหสามารถเขาตลาดได (ผูสงออกไทยบางรายขายสินคาแลวจบ ไมยอม
ปรับปรุงผลิตภัณฑใหเขากับตลาดผูบริโภคเลย ทําใหตัวแทนขายเสียเวลาและเงินลงทุน) นอกจากนี้ยังมีปญหา
ในเรื่องขอตกลงการเปนตัวแทนขายสินคา เชน บริษัทนาํเสนอสินคาใหจนไดรับการยอมรับในระดับท่ีนาพอใจ 
แตกลับมีขอขัดของภายหลังในการใหสิทธิ์จัดจําหนายตอในฐานะ Sole Distributor ตามท่ีตกลงไวลวงหนา  

3.2 บริษัทไดเดินทางไปเจรจาการคาในงานแสดงสินคา THAIFEX เม่ือเดือนพฤษภาคมท่ีผานมา และชื่นชมการ
จัดงานของกรมวาประสบความสําเร็จอยางมาก มีผูเขาชมงานเนืองแนน แตพบวา ในชวงวันเจรจาการคาผู
เขาชมงานท่ีไมไดเปนนักธุรกิจปะปนเขามา เชน แตงตัวไมเหมาะสม (ใสรองเทาแตะ ลากรถเข็นเพ่ือมาเก็บ
ตัวอยางอาหารฟรี) ระหวางการเจรจาการคาเขามารบกวนผูจัดแสดงสินคา ทําใหภาพลักษณของงานดูไมเปน
มืออาชีพ และทําใหการเจรจาการคาหยุดชะงักไป นอกจากนี้พบวามีคนมารับคูปองอาหารสําหรับคณะผูแทน
การคาไปนั่งทานอาหาร โดยเลาวา มาลงทะเบียนออนไลนลวงหนาทําใหไดรับคูปองอาหาร แตไมไดมาเจรจา
ธุรกิจแตอยางใด ดังนั้นจึงอยากใหกรมชวยจัดระเบียบวันเจรจาการคาใหดีกวานี้ โดยกันใหประชาชนท่ัวไปมา
เยี่ยมชมงานไดในชวงวัน public จะดีกวา 

3.3 สําหรับผูท่ีสนใจเขาตลาดสหรัฐฯ ควรพึงระวังในเรื่องของ Shelf life ของสินคา เนื่องจากการขนสงใชเวลานาน 
(กวาไปยุโรป) ปรกติการขนสงจากประเทศไทยก็ใชเวลานานถึง 40 – 45 วันแลวกวาท่ีของจะเดินทางมาถึง 
ในปจจุบันสินคาประเภทเครื่องดื่มหรือน้ํากะทิบรรจุกลอง UHT ท่ีมี Shelf Life เพียง 1 ป จําเปนตองกระจาย
สินคาออกใหทันภายใน 9-10 เดือนเทานั้น ซ่ึงเปนเวลาท่ีสั้นเกินไป (ควรจะมี shelf life ประมาณ 2-3 ป) จึง
ทําใหสินคาขาดความนาสนใจในการสั่งซ้ือได  

3.4 คาใชจายดาน Logistics ของฟลอริดา มีราคาท่ีสูงกวารัฐอ่ืน ๆ มาก ทําใหบางครั้งการนําเขาสินคาเองโดยตรง
จะสูราคาตนทุนท่ีนําเขาผานมาจากผูนําเขาในรัฐอ่ืน เชน แคลิฟอรเนีย ไมได ดังนั้นหากตองมีการแขงขันเสนอ
ราคาใหผู ซ้ือท่ีมีเครือขายครอบคลุมกวางกวา Florida แลวนั้น ผูประกอบการท่ีมีฐานอยูใน Florida จะ
เสียเปรียบอยางมาก ซ่ึงนับเปนขอจํากัดสําคัญในการขยายตลาดออกไปนอกเขตรัฐ Florida  

3.5 บริษัทมีความพยายามท่ีจะเจาะเขาตลาดซุปเปอรมารเก็ตระดับ Mainstream หลาย ๆ แหงอยูอีกดวย เพ่ือ
ขยายฐานลูกคาใหกวางข้ึนในอนาคต 

3.6 บริษัทยินดีใหความรวมมือกับสคต. ในทุกรูปแบบ เชน การประชาสัมพันธตรา Thai Select ผานการ wrap 
รถบรรทุกของบริษัทท่ีวิ่งไปสงสินคาเปนประจํา หรือชวยนําเสนอการวิธีการขอรับตรา Thai Select ใหกลุม
ลูกคาท่ีเปนรานอาหารไทยเนื่องจากซ้ือผลิตภัณฑจากประเทศไทยผานบริษัทอยูแลว เปนตน 
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4. ขอคิดเห็น/เสนอแนะ 
4.1 ปจจุบัน ในสหรัฐฯ นั้นมีรานคาหลากหลายรูปแบบท่ีจัดวาเปนรานคาของชําและซุปเปอรมาเก็ต โดยแบง

ออกเปน ซุปเปอรมารเก็ตท่ัว ๆ ไป (59%) ซุปเปอรเซ็นเตอร (19%) คลังสินคา/รานเฉพาะสมาชิก (13%) 
รานสะดวกซ้ือ (7%) และรานคาของชําเดี่ยว (2%) ท่ัวสหรัฐฯ มีปริมาณสูงถึง 633 พันลานเหรียญสหรัฐฯ0

i 
โดยยอดขายในธุรกิจนี้ เฉพาะในรัฐฟลอริดานั้นสูงถึง 38 พันลานเหรียญสหรัฐฯ1

ii ซ่ึงนับวาสูงมากเม่ือเทียบ
กับยอดจําหนายท่ัวประเทศ โดยมีซุปเปอรมาเก็ต ถึง 35 แหงและรานสะดวกซ้ือ 32 แหง2

iii ท่ีมีสํานักงาน
ใหญตั้งอยูในเขตรัฐ Florida เอง 

4.2 บริษัท Foodworks International มีแนวโนมในการขยายกิจการ อยางไรก็ดี บริษัทเปนของคนไทยแท จึง
มีความตั้งใจสินคาจากไทยเปนหลัก  และตองการพัฒนาสินคารวมกับผูผลิตรายใหม/รายยอยท่ีตองการเจาะ
เขาตลาดสหรัฐและแคริบเบียนในแบบผูรวมธุรกิจมากกวาจะเปนแคตัวแทนขาย ซ่ึงสคต. ไมอามีเห็นวามี
ความนาสนใจมาก เนื่องจากผูประกอบการไทยตองการขอมูลดานการตลาดเหลานี้ไปปรับปรุงพัฒนาสินคา
ใหเขากับผูบริโภค ซ่ึงในประเทศสหรัฐฯ มีความหลากหลายดานเชื้อชาติสูง การขายสินคาอาหารจึง
จําเปนตองปรับรสชาติใหเขากับพ้ืนถ่ินและชุมชนในรัฐนั้น ๆ การรวมมือกันพัฒนาสินคาและหาทางเขา
ตลาดจึงเปนสิ่งจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองมีบริษัทของคนไทยอยางบริษัท Foodworks เขามาชวยเหลือ 

4.3 ผูผลิต/ผูสงออกไทยท่ีตองการนําเสนอสินคาใหแกบริษัท Foodworks สามารถสงรายละเอียดสินคาไปท่ี 
dan@foodworks.biz, sai@foodworks.biz 

 
           สคต. ไมอามี  

26 กันยายน 2561 
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รูปภาพประกอบการเย่ียมพบ 

 
คณะ สคต ไมอาม่ี เขาเย่ียมพบ Foodworks International (ภาพจากซายสุด) 

1. วรวุฒิ วิริยะเลิศ - เจาหนาท่ี สคต ไมอาม่ี 
2. นิธิมา ศิริโภคากิจ - ผอ สคต – ไมอาม่ี 
3. ปณิธาน (เดน) นามเสถียร – President, Foodworks 

International 
4. ทราย วงศชอุม 
5. พีระพัฒน ภัทรประสิทธิ์ - เจาหนาท่ี สคต ไมอาม่ี 
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บรรยากาศในหองรับแขกหลังเสร็จส้ินการเย่ียมพบ รับประทานอาหารไทยรวมกันหลังการเย่ียมพบ 

  

ภาพคลังสินคาแหงใหมขณะเขาเย่ียมพบ และคุณปณิธานพาเขาชม 
 
Endnote: 

i ท่ีมา: IBISWorld, retrieved from https://www.ibisworld.com/industry-trends/market-research-

reports/retail-trade/food-beverage-stores/supermarkets-grocery-stores.html  
ii ข้อมลูจาก IBISWorld, retrieved from https://www.ibisworld.com/industry-trends/market-research-

reports/florida/retail-trade/supermarkets-grocery-stores-in-florida.html  
iii ท่ีมา: 2018 Directory of Supermarket, Grocery & Convenience Store Chains, retrieved from 

www.chainstoreguide.com 
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