
สํานักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศ ณ กรุงมอสโก สหพันธรัฐรัสเซีย  หน้า 1 | 2 

ตลาดสินคาอาหารแมวในรัสเซยี 
 ในปี พ.ศ. 2560 ตลาดอาหารแมวในรัสเซียมีมูลค่า 126,600 ล้านรูเบิล 
(2,000 ล้านดอลลาร์สหรัฐ)  เพิ่มข้ึนร้อยละ 11 แต่ถ้าคิดเป็นปริมาณจะมี
น้ําหนัก 416,809 ตัน เพิ่มข้ึนร้อยละ 1 เม่ือเทียบกับปีท่ีผ่านมา 

 ในหมวดสินค้าอาหารสําหรับสัตว์เลี้ยงท้ังหมด อาหารแมวเป็นสินค้าท่ี
ครองสัดส่วนตลาดมากท่ีสุดท้ังในรูปปริมาณและมูลค่า 

 อาหารแมวในระดับราคาปานกลางเติบโตร้อยละ 2  จัดว่ามีการเติบโตเชิง
ปริมาณสูงกว่าระดับราคาอ่ืนๆ 

 ระดับราคาจําหน่ายโดยเฉลี่ยปรับเพิ่มข้ึนร้อยละ 10 

 บริษัท Mars OOO เป็นผู้ผลิตท่ีมีสัดส่วนตลาดเชิงมูลค่าสูงสุด คิดเป็นร้อย
ละ 52  

 ในช่วง 5 ปีข้างหน้า คาดว่ามูลค่าตลาดจะเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 5 ต่อปี คิด
เป็นมูลค่ารวม 163,000 ล้านรูเบิล (2,600 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) 

 

แนวโน้ม 

สัดส่วนของอาหารแมวมาเป็นอันดับหนึ่งคือมีสัดส่วนเกินกว่าครึ่งหนึ่งในกลุ่มของอาหารสัตว์เลี้ยงโดยรวม ซึ่ง
เป็นท่ีแน่นอนว่าแมวคือสัตว์เลี้ยงยอดนิยมสูงสุดของรัสเซียนั่นเอง แต่สําหรับอีก 5 ปีข้างหน้า คาดว่าอัตราการ
เติบโตจะต่ํากว่ากว่าอาหารสุนัขเล็กน้อยเนื่องจากตลาดอาหารสุนัขยังมีช่องว่างให้เติบโตได้อีกและสุนัขยังมี
อัตราการบริโภคอาหารสําเร็จรูปท่ีต่ํากว่าแมว ในสถานการณ์ทางเศรษฐกิจท่ีกระเตื้องข้ึนในปัจจุบันทําให้
เจ้าของสัตว์เลี้ยงยินดีท่ีจะจ่ายเงินซื้ออาหารแมวเพ่ิมข้ึน ขณะท่ีผู้ผลิตมีการพัฒนารูปแบบสินค้าและบรรจุภัณฑ์
ให้มีความหลากหลายมากยิ่งข้ึนต่อไปอย่างต่อเนื่อง 

อาหารแมวชนิดเปียกมียอดขายมากกว่าแบบแห้งและจะยังคงเป็นไปในลักษณะนี้จนถึงปี พ.ศ. 2566 โดยท่ี
สัดส่วนของแต่ละชนิดก็จะมีการเปลี่ยนแปลงน้อยมาก สําหรับชนิดเปียกมีข้อได้เปรียบในเรื่องความ

สะดวกสําหรับเจ้าของสัตว์เลี้ยงเนื่องจากบรรจุอยู่ในซองพลาสติกแบบใช้ครั้งเดียว ขณะท่ีเจ้าของ
สัตว์เลี้ยงบางรายนิยมอาหารแบบแห้งเนื่องจากมีสารอาหารท่ีมีคุณค่ามากกว่าและสะดวก

กว่าในการซื้อปริมาณมากในถุงเดียว 

อาหารแมวระดับราคาปานกลางมีแนวโน้มจะมีการเติบโตเฉลี่ยสูงสุดอย่าง
ต่อเนื่อง เนื่องจากเป็นท่ีนิยมและมีผู้ผลิตรายใหญ่แบรนด์
ดังเข้ามาเจาะตลาดระดับนี้ ท้ังชนิดเปียกและแห้งกัน
อย่างแพร่หลาย เช่น แบรนด์ Whiskas ของบริษัท Mars 
OOO และแบรนด์  Purina’s Friskies ขอ งบ ริ ษั ท 
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Nestle’ Russia เป็นต้น นอกจากนั้น สินค้าไม่ว่าระดับท่ัวไปหรือระดับบนก็คาดว่าจะยังขยายตัวได้ดี อีกท้ัง
สินค้าทุกระดับราคาล้วนยังมีโอกาสพัฒนาต่อไปได้อีก 

การแข่งขัน 

อาหารแมวในตลาดส่วนมากเป็นของผู้ผลิตระดับนานาชาติ หากนับเฉพาะผลิตภัณฑ์ของ Mars 
และ Nestle’ Russia เพียง 2 รายก็ครองสัดส่วนตลาดไปเกือบ 3 ใน 4 แล้ว และยังมีการขยาย
ธุรกิจเปิดโรงงานใหม่อย่างต่อเนื่องแม้ในยามท่ีสภาวะเศรษฐกิจไม่เอ้ืออํานวยก็ตาม จึงเป็นการ
ยากท่ีผู้ผลิตรายย่อยจะสามารถเข้ามาช่วงชิงส่วนแบ่งตลาดไปได้ หรือแม้จะเป็นผู้ผลิตรายใหญ่
หน้าใหม่จากต่างชาติก็ตาม 

ในช่วงระดับตลาดท่ีมีการแข่งขันกระจุกตัวกันอย่างหนาแน่นนั้น ผู้ผลิตต้องใช้กลยุทธ์การตลาด
ด้วยการกระจายความหลากหลายของสินค้า ได้แก่ รสชาติ รูปแบบ ประเภทบรรจุภัณฑ์ และ
การออกแบบ เพ่ือดึงดูดความสนใจจากลูกค้า ยิ่งในช่วงท่ีภาวะเศรษฐกิจกําลังปรับตัวดีข้ึน จะ
เป็นโอกาสดีของสินค้าระดับบนท่ีมีความเป็นธรรมชาติ ออร์แกนิก และ

แบบองค์รวม แต่กลุ่มสินค้าระดับบนท่ีมีความพิเศษจริงๆ ยังคงมี
พ้ืนท่ีทางการตลาดเปิดว่างอยู่เพราะผู้ผลิตชั้นนํายังไม่ไดล้งมาเล่นในส่วนนี ้

สําหรับสินค้าท่ีใช้แบรนด์ของผู้ค้าปลีกเองในตลาดสินค้าอาหารแมวก็มี
พัฒนาการดีข้ึน โดยมีส่วนแบ่งมูลค่าเพ่ิมข้ึนเกือบเท่าตวัเม่ือเทียบกับอาหาร
สําหรับสุนัขในปี พ. ศ. 2560 แต่อัตราการเติบโตของส่วนแบ่งมูลค่า
การตลาดของสินค้าท่ีใช้แบรนด์ผู้ค้าปลีกยังคงมีอุปสรรคเนื่องจากลูกค้ามีความภักดีต่อตราสินค้าสูงและขีด
ความสามารถของผู้ผลิตในการลงทุนเพ่ือส่งเสริมการขายท่ีไม่สามารถแข่งขันกับผู้ผลติแบรนด์ดังในระดับกลาง
และระดับสูงได้ อย่างไรก็ตาม แบรนด์ส่วนตัวก็มิใช่ว่าจะไม่มีโอกาสพัฒนาตนเองเพ่ือแข่งขันเลยเสียทีเดียว 
ยกตัวอย่างเช่น บริษัท Tander ZAO ผู้ดําเนินการเครือข่ายร้านค้าปลีกของห้าง Magit ของรัสเซียได้ประกาศ
แผนการปรับปรุงผลิตภัณฑ์อาหารแมวแบบเปยีกโดยมีเจตนาท่ีจะขยายแบรนด์ตนเองไปสู่ตลาดระดับกลางโดย
เน้นจุดได้เปรียบในการเป็นเจ้าของธุรกิจการกระจายสินค้า 

ถึงแม้ผู้ผลิตสินค้าในท้องถ่ินไม่สามารถแข่งขันได้กับผลิตภัณฑ์แบรนด์ดังจากต่างชาติได้ แต่ก็มีความพยายาม
พัฒนาสินค้าใหม่ๆ โดยเฉพาะอาหารชนิดเปียก เช่น แบรนด์ Chetveronogiy ของบริษัท Gurman OOO 
ออกผลิตภัณฑ์ใหม่บรรจุในซองพลาสติกบางใส หรือ แบรนด์ร Mnyams Delikates สินค้า
ระดับบนของบริษัท Valta Pet products ZAO ออกแบบบรรจุภัณฑ์รูปทรงแปลกตา

ในถาดอลูมิเนียมทรงกลมและมีสีสันหลากหลายพร้อมเน้นความเป็นธรรมชาติ
และใช้ส่วนประกอบท่ีมีคุณภาพ 

ผู้ผลิตสินค้าของท้องถ่ินมักนําอาหารแมวชนิดเปียกมาพัฒนาเพ่ือการแข่งขัน 
เนื่องจากง่ายต่อการนํามาพัฒนาเน้นความแตกต่างผ่านชนิดของบรรจุภัณฑ์
มากกว่าอาหารชนิดแห้งท่ีมีข้อจํากัดกับการใช้บรรจุภัณฑ์พลาสติกท่ีมีความ
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