
 
ขอมูลสถานการณสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ (ม.ค.-เม.ย.61)  

เปาหมายการสงออกป 2561 : มูลคา 7,198 ลานเหรียญสหรัฐฯ (+1%)  
 

การสงออกเดือนมีนาคม 2561:  
การสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับทั้งหมด ในชวงเดือนมกราคม-เมษายน
ของป 2561 เทากับ 4,183.05 ลานเหรียญสหรัฐฯ ปรับตัวลดลงรอยละ -6.67   
เมื่อเทียบกับชวงเวลาเดียวกันในป 2560 โดยมีสาเหตุจากการสงออกไขมุกปรับตัว
ลดลงรอยละ -14.39 อัญมณีสังเคราะหปรับตัวลดลงรอยละ -20.86 และทองคํายัง
ไมไดขึ้นรูปปรับตัวลดลงรอยละ -20.49 ในขณะเดียวกันมูลคาเคร่ืองประดับทอง
และเคร่ืองประดับอัญมณีเทียมปรับตัวเพิ่มขึ้นถึงรอยละ 13.40 และ 19.83 
ตามลําดับ สินคาศักยภาพ ไดแก พลอยสีและเคร่ืองประดับเงิน มีความตองการใน
ตลาดใหญทั้งสหรัฐฯ และยุโรป เพิ่มมากขึ้น ทั้งนี้ยังมีปจจัยเส่ียง ไดแก สถานการณ
ทางการเมืองโลก และภาวะเศรษฐกิจโลก ประเด็นความสัมพันธระหวางประเทศที่
ยังคงมีความตึงเครียด รวมถึงอัตราแลกเปล่ียนมียังมีความผันผวน (เงินบาทแข็งคา) 
 

ชวงเวลา ราคาทองคําเฉล่ีย 
(เหรียญสหรัฐฯ/ออนซ) 

ปริมาณสงออกทองคํา 
(กิโลกรัม) 

ป 2560 (ม.ค. – ธ.ค.) 1,257.11 143,322 
ป 2561 (เม.ย.) 1,296.40 11,352 
ป 2559 (ม.ค. – ธ.ค.) 1,250.74 220,079 
ป 2560 (เม.ย.) 1,296.20 9,065 

ที่มา: www.kitco.com, www.moc.go.th  
การสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ (ไมรวมทองคําไมขึ้นรูป) มีมูลคาการ
สงออกในเดือนมกราคม-เมษายน 2561 อยูที ่2,541.63 ลานเหรียญสหรัฐฯ 
ขยายตัวเพิ่มขึ้นรอยละ 6.18 จากชวงเดียวกันของปกอนหนา โดยตลาดสงออก
อันดับ 1 คือ ฮองกง รองลงมา คือ สหรัฐอเมริกาและเยอรมนี นอกจากนีก้าร
สงออกเคร่ืองประดับทองไปยังกาตาร เยอรมนีและฝร่ังเศสยังเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่อง 
และเคร่ืองประดับอัญมณีเทียมก็มีมูลคาสงออกที่เพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องเชนกัน โดย
มูลคาการสงออกไปยังประเทศสิงคโปรและฝร่ังเศสเพิ่มขึ้นกวารอยละ 50  

ตลาดสงออกสําคัญ คือ ฮองกง สหรัฐอเมริกา เยอรมน ีสวิตเซอรแลนด อินเดีย 
เบลเยี่ยม สหรัฐอาหรับเอมิเรตส ญี่ปุน จีนและกาตาร โดยมีสัดสวนรวมกันมากกวา
รอยละ 80  
 

จุดแข็ง 
1. ผูสงออกมีความเขาใจตลาด และผูคาในตลาดโลกรูจักไทยมากกวาคูแขง 
2. ไทยเปนตลาดการคาพลอยสีที่ใหญแหงหนึ่งของโลก 
3. ชางไทยมีฝมือในการเผาพลอย ทําสี และต้ังน้ําพลอยไดสวยงาม  
4. ชางฝมือไทยมีทักษะและฝมือประณีตในการออกแบบ และขึ้นรูปเคร่ืองประดับ 
  

ปญหาอุปสรรค     
1. ขาดแคลนวัตถุดิบ โดยเฉพาะพลอยดิบ 
2. ราคาวัตถุดิบผันผวน โดยเฉพาะทองคํายังไมไดขึ้นรูป และเนื้อเงิน 
3. ขาดเทคโนโลยีใหมๆ ในการผลิตเคร่ืองประดับ โดยเฉพาะผูผลิต SMEs 
4. ขาดแคลนบุคลากรดานฝมือแรงงานเพื่อการออกแบบและการผลิตสินคา 
5. สถานการณทางการเมืองของไทยที่ยงัไมกลับสูภาวะปกติ อาจสงผลกระทบตอ
ความเชื่อมั่นในการลงทุนและรวมลงทุนจากตางประเทศ  
6. ผูประกอบการไทยยังขาดความชํานาญในการพัฒนาสินคาที่ตองใชความคิด
สรางสรรค 
7. ขอกฎหมายดานภาษีและการสงเสริมการลงทุนไมเอื้ออํานวยตอการประกอบ
ธุรกิจอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
 

ยุทธศาสตร 
1. พัฒนาและขยายตลาด สรางความเชื่อถือและภาพลักษณสินคาไทยในระดับสากล 
โดยมีเปาหมายให “ไทยเปนประตูสูประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และเอเชียแปซิฟค” 
2. การจัดหาวัตถุดิบเพื่อการดําเนินธุรกิจอยางยั่งยืน โดยมีเปาหมายให “ไทยเปน
ศูนยกลางการคาวัตถุดิบของโลก” 
3. Creative manpower สูสากล โดยมีเปาหมายในการ “ยกระดับมาตรฐาน
ชางฝมือไทยสูสากล” 
4. การเพิ่มสภาพคลองดานการเงินใหแก SMEs โดยมีเปาหมายในการ “เพิ่มมูลคา
การสงออกในกลุม SMEs” 
 

กลยุทธ  
1. พัฒนาและสงเสริมภาพลักษณอุตสาหกรรมอัญมณีและเครื่องประดับไทยใหเปน
ศูนยกลางการคาอัญมณีและเครื่องประดับโลก 
2. สํารวจและจัดหาวัตถุดิบจากตางประเทศในปริมาณท่ีเพียงพอ 
3. พัฒนาเทคโนโลยีการผลิตเพื่อสรางมูลคาเพิ่มใหแกสินคาเครื่องประดับและสราง
ความเช่ือม่ันในคุณภาพสินคา 
4. พัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันท้ังในการผลิตและการตลาด 
5. พัฒนาบุคลากรใหมีความสามารถรองรับการขยายตัวของธุรกิจไดอยางมีประสิทธิภาพ 
6. ขยายตลาดใหมๆ โดยสนับสนุนการเขารวมงานแสดงสินคา การจัดคณะผูแทน 
การคา และพัฒนาการซื้อขายสินคาผาน E-commerce 

ตลาดสงออกสําคัญ: อัญมณีและเคร่ืองประดับ 
ประเทศ มูลคา: ลาน USD อัตราขยายตัว: รอยละ สัดสวน: รอยละ 

2560 
 

2561 
(ม.ค.-เม.ย.) 

2560 
 

2561 
(ม.ค.-เม.ย.) 

2560 
 

2561 
(ม.ค.-เม.ย.) 

1. สวิตเซอรแลนด 3,521.93 1,025.50 -18.29 -12.76 27.43 24.52 
2. ฮองกง 2,458.59 742.27 2.29 -13.15 19.14 17.74 
3. สหรัฐอเมริกา 1,173.63 415.36 -6.80 10.62 9.14 9393 
4. กัมพูชา 854.94 325.81 27.46 11.47 6.66 8.43 
5. เยอรมนี 633.72 209.20 5.88 18.79 4.93 5.00 
6. สิงคโปร       661.95 199.84 -41.38 -41.54 5.15 4.78 
7. อินเดีย 386.15 131.08 37.17 4.28 3.01 3.13 
8. จีน 274.29 130.68 78.82 10.77 2.14 3.12 
9. เบลเยี่ยม 302.77 104.78 -5.34 -0.38 2.36 2.50 
10. ญี่ปุน 415.43 103.03 -12.49 -40.26 3.23 2.46 
รวม 10 ประเทศ 10683.38 3,414.54 -7.91 -9.22 83.19 81.63 
อ่ืนๆ 2158.60 768.51 -18.45 10.32 16.81 18.37 
มูลคารวม 12,841.98 4,183.05 -9.87 -6.17 100.00 100.00  
 

ภาวะการสงออกสินคาอัญมณีและเคร่ืองประดับ 
สินคา มูลคา: ลาน USD อัตราขยายตัว สัดสวน 

 2560 
 

2561 
(ม.ค.-เม.ย.) 

2560 
 

     2561 
(ม.ค.-เม.ย.) 

2561 
(ม.ค.-เม.ย.) 

1.อัญมณ ี 2,804.81 1,043.14 1.36 6.20 24.94 
  1.1 เพชร 1,564.79 571.87 -6.39 7.90 13.67 
  1.2 พลอย  1,203.75 467.53 12.82 4.39 11.18 
1.3 ไขมุก 36.28 3.74 27.16 -14.39 0.09 

2.เคร่ืองประดับแท 3,672.62 1,282.62 2.98 5.34 30.66 
  2.1 เคร่ืองประดับเงิน 1,789.91 557.05 14.74 -1.85 13.32 
  2.2 เคร่ืองประดับทอง  1,705.26 680.98 -3.65 13.40 16.28 
  2.3 ทําดวยโลหะมีคาอื่นๆ 177.45 44.60 -24.93 -10.08 1.07 
3.เคร่ืองประดับอัญมณีเทียม 341.75 122.39 -16.22 19.83 2.93 
4.อัญมณีสังเคราะห 86.35 23.69 -22.79 -20.86 0.57 
5.ทองคํายังไมไดข้ึนรูป 5,715.59 1,641.41 -21.48 -20.49 39.24 
6.โลหะมีคาและของท่ีหุมดวย
โลหะมีคาอื่นๆ 

220.85 69.79 89.97 12.98 
 

1.67 

มูลคารวม 12,841.98 4,183.04 33.82 3.00 100.00 
 

ตลาดสงออกสําคัญ: อัญมณีและเคร่ืองประดับ (ไมรวมทองคํายังไมไดข้ึนรูป) 
ประเทศ มูลคา: ลาน USD อัตราขยายตัว: รอยละ สัดสวน: รอยละ 

2560 
 

2561 
(ม.ค.-เม.ย) 

2560 
 

2561 
   (ม.ค.-เม.ย.) 

2560 
 

2561 
(ม.ค.-เม.ย.) 

1. ฮองกง 2,113.50 732.39   2.06    0.30 29.66 28.82 
2. สหรัฐอเมริกา 1,173.27 415.36 -6.63 10.63 16.46 16.34 
3. เยอรมนี 631.03 209.16 6.21 19.68 8.85 8.23 
4. สวิตเซอรแลนด 241.36 135.49 15.03 -2.68 3.39 5.33 
5. อินเดีย 340.87 117.11 25.60 23.47 4.78 4.61 
6. เบลเย่ียม 302.77 104.78 -5.34 -0.38 4.25 4.12 
7. สหรัฐอาหรับเอมเิรตส 270.42 93.25  -21.02 -4.81 3.79 3.67 
8. ญี่ปุน 226.55 77.10 9.86 2.85 3.18 3.03 
9. จีน 218.21 70.10 17.37 13.27 2.59 2.76 
10. กาตาร 37.72 63.64 2.07 128.67 0.53 2.50 
รวม 10 ประเทศ 5,555.71 2018.37 1.72 7.23 77.96 79.41 
อื่นๆ 1,570.68 523.26 4.18 2.32 22.04 20.59 
มูลคารวม 7,126.39 2541.63 2.25 6.18 

 
100.00 100.00 

ฉลากส่ิงแวดลอมที่เก่ียวของ: N/A 
แบรนดหลักที่สงออก: Pranda Group (Cai, Merii, Baldessarini), Beauty Gems, Blue River Diamond 

โครงสรางราคา (รอยละ) 

ในประเทศ นอกประเทศ Approximate Margin 

30.00 70.00 N/A 

จํานวนผูผลิต: 6,218 ราย 

ขนาดเลก็ 
(≤ 50 คน) 

ขนาดกลาง 
(51 – 200 คน) 

ขนาดใหญ 
(> 200 คน) 

จํานวนคนงาน
รวมทั้งสิ้น 

สมาชิกกรมฯ 

6,008 ราย 147 ราย 63 ราย 165,652 คน 1,317 ราย 

 ศิราพร ชินตระกลูรัตน (02 507 8366)/นางสาวกมลทิพย ทิพยบุญ  

สํานักสงเสรมิการคาสินคาไลฟสไตล กรมสงเสรมิการคาระหวางประเทศ             

พฤษภาคม 2561 

http://www.kitco.com/
http://www.moc.go.th/

