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รวบรวมโดย ส ำนกังำนสง่เสรมิกำรคำ้ระหวำ่งประเทศ ณ กรุงไนโรบี 
 

Business news 

Headlines: Ethiopia leads the region in attracting investors 
 

Source: The East African, 18- 24 February, 2018 
 

ตามผลการส ารวจล่าสุดของ Rand Merchant Bank (RMB) ของ South Africa เอธิโอเปียเป็นประเทศ
ปลายทางการลงทุนที่น่าสนใจที่สุดในแอฟริกาตะวันออกในปีนี้ 

เคนยา แทนซาเนียและรวันดา ตามมาเป็นอันดับที่สอง สามและสี่ตามล าดับ เคนยาตกจากอันดับแรกใน
การเป็นเศรษฐกิจชั้นน าของภูมิภาคให้กับเอธิโอเปีย โดยการส ารวจระบุว่าเป็นผลมาจากการทุจริตที่ฝังแน่น การ
แบ่งแยกเชื้อชาติ ความไม่แน่นอนทางการเมืองและการเพ่ิมขึ้นของหนี้สิน 

 ตามรายงานการลงทุนในแอฟริกาในปี 2561 อียิปต์เป็นจุดหมายปลายทางการลงทุนชั้นน าในแอฟริกา
ตามด้วยแอฟริกาใต้และโมร็อกโก  โดยเอธิโอเปียอยู่ในอันดับที่สี่ ตามมาด้วยเคนยา แทนซาเนีย และรวันดา
ตามล าดับ 

การส ารวจยังระบุอีกว่ายูกันดาก าลังเข้าใกล้อันดับหนึ่งในสิบ เนื่องจากแนวโน้มการลงทุนของแอฟริกา
ตะวันออกยังคงเติบโตต่อไป แต่ยังมีความกลัวว่าเศรษฐกิจของแอฟริกาจะประสบปัญหาหากยังคงพ่ึงพาการเกษตร
และทรัพยากรธรรมชาติต่อไป 

แอฟริกาตะวันออกยังคงเป็นภูมิภาคย่อยที่เติบโตเร็วที่สุดในแอฟริกาโดยมีอัตราการเติบโตโดยประมาณที่ 
5.6% ในปี 2017 เพ่ิมข้ึนจากร้อยละ 4.9 ในปี 2016 การเติบโตคาดว่าจะยังคงอยู่ที่ 5.9% ในปี 2018 และร้อยละ 
6.1 ในป ี2019  

อย่างไรก็ตาม เป็นที่ถกเถียงกันว่า การขจัดความยากจนในแอฟริกาและการสร้างการจ้างงานส าหรับคน
หนุ่มสาว 12 ล้านคน ที่เข้าร่วมกับแรงงานเพ่ิมข้ึนในทุกปี ดังนั้น ต้องท าให้ทั้งทวีปเป็นแหล่งพัฒนาอุตสาหกรรม 

 ทั้งนี้ อุปสรรคต่อการพัฒนาอุตสาหกรรมของแอฟริกา ได้แก่ โครงสร้างพ้ืนฐานที่ไม่เพียงพอในด้าน
พลังงาน น้ าและการขนส่ง ซึ่งเป็นสิ่งที่จะช่วยให้บริษัทต่างๆ สามารถเติบโตในอุตสาหกรรมที่มีข้อได้เปรียบเชิง
เปรียบเทียบได้ดี 
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ธนาคารเพ่ือการพัฒนาแห่งแอฟริกา (African Development Bank) ประมาณการว่าในการพัฒนา
โครงสร้างพ้ืนฐานของทวีปต้องใช้งบประมาณกว่า 130,000 ล้านเหรียญต่อปี โดยต้องการความช่วยเหลือทาง
การเงินอยู่ในช่วงตั้งแต่ 68,000 ล้านเหรียญถึง 108,000 ล้านเหรียญ 

อย่างไรก็ตาม ด้วยการดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ แม้แต่ประเทศในแอฟริกาที่ยากจนที่สุดก็สามารถ
ที่จะปรับปรุงการค้า โลจิสติกส์ เพ่ิมความรู้และทักษะของผู้ประกอบการในท้องถิ่น สร้างความเชื่อมั่นจากผู้ซื้อ
ต่างประเทศ และค่อยๆ สร้างความสามารถในการแข่งขันของบริษัทในท้องถิ่น 

กลยุทธ์นี้ก าลังประสบความส าเร็จอย่างมากในเอธิโอเปีย รวันดา บังคลาเทศ กัมพูชา มอริเชียสและ
เวียดนาม 

 


