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ตลาดเวชส าอางและเครื่องส าอางของอินเดีย 
1. ตลาดการค้าด้านเครื่องส าอางในสาธารณรัฐอินเดียและเปรียบเทียบกับตลาดการค้าด้านเครื่องส าอาง

โลก 

การตลาดด้านเครื่องส าอางในอินเดียคาดหวังว่าจะเพ่ิมมูลค่าไปจนถึง 5 ปีข้างหน้า รวมถึงปัจจัยด้าน

เศรษฐศาสตร์มหภาค อย่างเช่น การขยายตัวของประชากรที่ดีขึ้น การเพ่ิมขึ้นของรายได้ การขยายตัวของการค้า

ปลีกในระดบัเมืองรองในตลาอินเดีย การเปลี่ยนแปลงสิทธิพิเศษของผู้บริโภค ประชากรวัยรุ่นที่ขยายใหญ่มาก เป็น

ต้น  

ส าหรับการพัฒนาในตลาดโลกส าหรับด้านเครื่องส าอาง อย่างเช่น สหรัฐอเมริกา สาธารณรัฐประชาชนจีน 

สหภาพยุโรปและญี่ปุ่น ก าลังเข้าสู่จุดที่อ่ิมตัวและคาดว่าจะขยายตลาดและเติบโตมากขึ้นในอนาคต ตลาดการค้า

ด้านเครื่องส าอางโลก คาดว่าจะเติบโตที่ CAGR (Compound Annual Growth Rate)  อยู่ที่ประมาณ 3.5% 

ซ่ึงต่ ากว่าระดับการเติบโตในตลาดอินเดีย  

ส่งผลให้บริษัทจากต่างประเทศประเภท FMCG (Fast Moving Consumer Goods) ที่มีฐานการผลิตและ

ฐานการตลาดในอินเดียได้มุ่สู่ผู้บริโภคโดยตรง อย่างเช่น บริษัท Hindustan Unilever Limted (HUL), L’Oréal 

Paris, Procter and Gamble (P&G) และ Nivea ซึ่งได้เข้ามาท าการตลาดในอินเดียอย่างเข้มข้น ท าให้เกิดการ

ส ำนักงำนส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ ณ กรุงนิวเดลี 

รำยงำนสถำนกำรณ์เศรษฐกิจกำรค้ำอินเดีย                             
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ยอมรับเทคโนโลยีที่เพ่ิมขึ้นไปพร้อมกับการเติบโตสังคมในเมืองและการปฎิรูปโครงสร้างต่างๆ ของอินเดียที่ก าลัง

เติบโต 

ข้อมูลจากธนาคารโลก พบว่ารายได้ต่อหัวของอินเดียคือคาดว่าจะมีรายได้ในระดับ 100,000 รูปีอินเดีย

หรือประมาณ USD 1,505.4 ในปีงบประมาน 2017 จาก 93,231 รูปีอินเดีย (USD 1,403.5) ในปีงบประ

มาน 2016  

ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา ตลาดเครื่องส าอางถูกขับเคลื่อนโดยกลุ่มผลิตภัณฑ์สกินแคร์ที่ทันสมัยที่สุดและในตลาด 

สกินแคร์โลกมีความเติบโตและแข็งแกร่งเนื่องจากการใช้ผลิตภัณฑ์สกินแคร์ที่เพ่ิมมากขึ้น เช่น ครีมชะลอริ้วรอย 

ครีมป้องกันฝ้า สครับผิว เป็นต้น รวมถึงครีมล้างหน้าด้วยซึ่งมีการแนะน าส าหรับหลายสภาพผิวที่แตกต่างกันไป 

นอกจากนั้นการแพร่หลายที่เพ่ิมมากขึ้นของกลุ่มวัยรุ่นหรือหนุ่มสาวที่ปรากฎว่ามีการใช้ผลิตภัณฑ์หลากหลายมาก

ขึ้นเพ่ือลบความหมองคล้ าของใบหน้าและผิวพรรณจากความเครียดและการเปลี่ยนแปลงไปตามวัย  นอกจากนี้

ปัจจัยที่เพ่ิมข้ึนอีกหนึ่งปัจจยั ได้แก่การกระตุ้นความต้องการของเครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์ท่ีดูแลตัวเองมีแนวโน้ม

ที่เพ่ิมมากข้ึนของการรับรองในกลุ่มผู้ที่มีซื่อเสียง (Celebrity) เช่นกลุ่มดาราและผู้มีชื่อเสียงในวงสังคมของอินเดีย  
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2. ขนาดและการคาดการณ์ของตลาดเวชส าอางเครื่องส าอางและผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคลใน
สาธารณรัฐอินเดีย 

 

 

 

 

 

 

 

แนวโน้มในการเติบโตของไลฟ์สไตล์ที่สุขภาพดีและการเพ่ิมขึ้นของความตระหนักรู้เกี่ยวกับผลข้างเคียงของการใช้

ผลิตภัณฑ์ดูแลสุขภาพและผลิตภัณฑ์ดูแลส่วนบุคคล (Personal Care) ที่ไม่ใช่ของแท้ คือบางส่วนที่กระตุ้นความ

ต้องการส าหรับเวชส าอาง ผลิตภัณฑ์ที่ดูแลสุขภาพ ในสาธารณรัฐอินเดีย ในช่วงการคาดการณ์ ผลิตภัณฑ์ดูแล 

(Personal Care) ส่วนของผู้ชายผลิตภัณฑ์ในส่วนนี้จะมีแนวโน้มเพ่ิมมากขึ้น ท่ามกลางการแข่งขันในตลาดกลุ่ม

เล็กและกลุ่มใหญ่ซ่ึงคาดว่าจะท าให้ต้นทุนหมวดนี้ลดลงในช่วงห้าปีถัดไป 

 ในหมวดของPersonal Care คาดว่าจะเติบโตตามจ านวนประชากรวัยรุ่นหรือวัยหนุ่มสาวที่เติบโตเพ่ิมขึ้น 

บริษัทต่างชาติจะมีอิทธิพลจากความมีชื่อเสียงของแบรนด์ เช่น  Nivea, P&G, HUL  โดยบริษัทเหล่านี้พยายามที่

จะไขว่คว้าส่วนแบ่งตลาดเพ่ิมมากขึ้นตามไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคอินเดียที่เปลี่ยนไป เช่น ผลิตภัณฑ์ก่อนและหลัง

โกนหนวดของผู้ชายมีการคาดว่าจะเติบโตสูงขึ้นในตลาดอินเดีย 
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๓. ผลิตภัณฑ์อายุรเวทและผลิตภัณฑ์สมุนไพรในตลาดสาธารณรัฐอินเดีย 

ผลิตภัณฑ์อายุรเวทในสาธารณรัฐอินเดียมีการเติบโตและยอมรับมากขึ้นในตลาดอินเดียรวมถึงตลาดโลก

ด้วยผลิตภัณฑ์อายุรเวทมีการเติบโตที่รวดเร็วมากในปีถัดๆ มา การใช้ผลิตภัณฑ์อายุรเวทมีการเติบโตขึ้นทั้งด้าน

พัฒนาและพัฒนาประเทศ องค์กรเอกชนต่างๆพร้อมทั้งกระทรวงสาธารณสุขและสวัสดิการครอบครัวได้เริ่มมีการ

ประชาสัมพันธ์และสนับสนุนให้ใช้ผลิตภัณฑ์อายุรเวทในต่างประเทศด้วย  

ที่ผ่านมาสาธารณรัฐประชาชนจีนเป็นผู้น าเข้าและส่งออกสินค้าหลักของพวกสารสกัดจากพืช สมุนไพร 

เครื่องส าอางและเครื่องเทศ ถึงแม้ว่าสาธารณรัฐอินเดียมีมรดกที่ร่ ารวยในด้านอายุรเวทแต่ก็ยังมีความล้าหลังต่อ

สาธารณรัฐประชาชนจีนอยู่ ในบัญชีตลาดของผลิตภัณฑ์อายุรเวทมีเพียงแค่ 7% ของในตลาดเวชส าอาง 

เครื่องส าอาง และ Personal Care ในสาธารณรัฐอินเดีย National Programs จึงมุ่งเป้าหมายไปที่กลุ่มผู้บริโภค

ให้เพ่ิมความตระหนักรู้ของผู้บริโภคคือการท าให้อายุรเวทเป็นที่รู้จักและนิยมมากข้ึน 

อนึ่ง อินเดียมีพันธุ์พืชทั้งหมดกว่า 45,000 ชนิด เป็นพืชสมุนไพรมีทั้งหมด 15,000 ชนิดและเป็นพืช

ทางการใช้ในอายุรเวททั้งหมด 7,000 ชนิด สาธารณรัฐอินเดียเป็นหนึ่งใน 12 ประเทศที่มีความหลากหลายทาง

เชิงชีวภาพขนาดใหญ่ที่สุดแห่งหนึ่งของโลก คาดการณ์ว่าการส่งออกสินค้าดังกล่าวของอินเดียจะมีแนวโน้ม

ขยายตัวเพิ่มข้ึนเรื่อยๆ  
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ตัวอย่างผลิตภัณฑ์อายุเวชของสาธารณรัฐอินเดีย 

ระดับผลิตภัณฑ์แบบ Luxury 

   

 

 

 

 

 

 

 

  Forest Essentials  Kama 

ระดับผลิตภัณฑ์แบบทั่วไป 

 

 

 

 

 

 

 

 Biotique  Himalaya 
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Khadi Fair & Lovely 

 

   

ตัวอย่างยารักษาสิวในสาธารณรัฐอินเดีย 

ยาใช้ภายนอก 

 

 

  

 

 

  

FYI: ในสว่นผลิตภัณฑ์ทางด้านรักษาสิวของคนอินเดียส่วนใหญ่มักจะใช้ยารักษาสิวที่เป็นตัวยารักษา
โดยเฉพาะทางหรือพวกตัวยาอายุรเวทหรือเวชส าอางและคนอินเดียส่วนใหญ่ไม่ค่อยมีปัญหาเรื่องสิว ส่วนมาก
จะมีปัญหาด้านหน้าหมองคล้ ามากกว่า 
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Retino -A 20 g. ราคา 118 INR                                        Benzac AC 2.5% ราคา 76.16 INR 

                                                                        Benzac AC 5% ราคา 151.90 INR 

ยาใช้ภายใน 

 

 

 

 

 

 

 

 

Neem Himalaya ราคา 135 INR                             Neem Organic India 90 Veggie cabs ราคา 1,380 INR 
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๔.บริษัทด้านเครื่องส าอางที่ครองส่วนแบ่งการตลาดได้มากในสาธารณรฐัอินเดีย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Indian Brands Vs International Brands 

บริษัทต่างชาติเช่น  Hindustan Unilever, Procter & Gamble, Colgate Palmolive and L’Oreal พร้อมกับ

ผู้ค้าในประเทศเช่น Godrej Consumer Products, Emami, Dabur India, Cavin Kare, Himalaya, Patanjali 

Ayurveda เห็นโอนกาสจากการเพ่ิมขึ้นของรายได้อย่างต่อเนื่องในกลุ่มสินค้าเวชส าอางและเครื่องส าอางของ

อินเดีย ในช่วงไม่กี่ปีที่ผ่านมา ผู้ค้าในประเทศเหล่านี้ได้มีการขยายผลิตภัณฑ์ พัฒนาSupply Chain และเพ่ิมส่วน

แบ่งทางการตลาดของผู้ค้าในประเทศผ่านการเติบโตของอนินทรีย์เพ่ือที่จะตีตลาดในกลุ่มใหม่คือผลิตภัณฑ์

อายุรเวท 

 

 



Disclaimer:การเผยแพร่ขอ้มูลใน “รายงานสถานการณ์เศรษฐกิจการค้าอินเดีย” มวีัตถุประสงค์เพื่อเป็นการให้ข้อมูลแก่ผู้สนใจเทา่นั้น ส านักงานส่งเสริม

การค้าฯ ณ กรุงนิวเดลี ประเทศอินเดีย จะไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ ทีอ่าจเกิดขึ้นจากการน าขอ้มูลนี้ไปใช้ 

 
 
 

ส าหรับการส่งออกของอินเดียนั้น อินเดียส่งออกผลิตภัณฑ์ด้านความงามที่มาจากสมุนไพรไปยังสหรัฐอาหรับ

เอมิเรตส์ สหรัฐอเมริกา ประเทศเนเธอร์แลนด์ ราชอาณาจักรซาอุดีอาระเบีย สหพันธ์สาธารณรัฐเยอรมนี 

ประเทศญี่ปุ่น ประเทศมาเลเซีย ประเทศเนปาล ประเทศศรีลังกา สหราชอาณาจักร สาธารณรัฐประชาชนจีน 

สาธารณรัฐอินโดนีเซีย สาธารณรัฐฝรั่งเศส สหพันธรัฐรัสเซีย สาธารณรัฐอิตาลี เป็นต้น 

 

Source of  Information: Bombay Chamber of Commerce and Industry, Mumbai, Cochin 
Chamber of Commerce & Industry, Cochin, Indian Merchants Chamber Mumbai, MMCI The 
Madras Chamber, PHD Chamber, Assocham India 2022 


