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ตลาดเครื่องดื่มประเภทที่ไม่มีแอลกอฮอลล์ (Soft drink) ของอินโดนีเซียปี 2560 

 Triyono Prijosoesilo ประธานสมาคมผู้ผลิตเครื่องดื่มประเภทที่ไม่มีแอลกอฮอลล์ (Soft drink) ของ
อินโดนีเซีย กล่าวว่า ในปี 2560 ยอดขายเครื่องดื่ม soft drink ในประเทศ ลดลงร้อยละ 1 ซึ่งเป็นครั้งแรกที่
ยอดขายเครื่องดื่มลดลงตั้งแต่เขาด ารงต าแหน่งประธานสมาคม โดยตั้งแต่ไตรมาสแรกของปี 2560 ยอดขายใน
ตลาดเครื่องดื่มลดลงร้อยละ 4 ทั้งตลาดแบบดั้งเดิมและตลาดค้าปลีกทันสมัย ตรงกันข้ามกับช่วงปี 2543 
ยอดขายเครื่องดื่ม soft drink เพ่ิมขึ้นเป็นตัวเลขสองหลัก  

 ปี 2552 ยอดขายเครื่องดื่ม soft drink เพ่ิมขึ้นร้อยละ 15.4 การเติบโตของตัวเลขลดลงประมาณ   
ร้อยละ 10 ในช่วงสองปีต่อมา จากนั้นในปี 2555 – 2559 อัตราการเติบโตลดลงร้อยละ 4 – 8 การเติบโต
ในช่วงปี 2543 - 2553 ดึงดูดนักลงทุนจ านวนมากทั้งในประเทศและจากต่างประเทศที่ลงทุนในอุตสาหกรรม
เครื่องดื่มประเภทที่ไม่มีแอลกอฮอลล์ในอินโดนีเซีย ท าให้เกิดการแข่งขันที่รุนแรง อย่างไรก็ตาม Prijosoesilo 
กล่าวว่าการที่มีคู่แข่งเข้ามาใหม่ไม่ได้ส่งผลต่อการที่ยอดขายเครื่องดื่มที่ลดลง แต่ยอดขายลดลงเนื่องจากก าลัง
ซื้อในอินโดนีเซียลดลง โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มชนชั้นกลางถึงระดับล่าง คิดเป็นสัดส่วนประมาณร้อยละ 40 
ของความต้องการเครื่องดื่ม soft drink ของอินโดนีเซีย 

 นักวิเคราะห์หลายคนอ้างว่าปัจจุบันผู้บริโภคชาวอินโดนีเซียส่วนใหญ่ต้องการเก็บเงินในธนาคาร
มากกว่าการน ามาใช้จ่ายในสินค้าอุปโภคบริโภค 

 Harry Sanusi ประธานฝ่ายอ านวยการ บริษัท Kino Indonesia ที่จ าหน่ายสินค้าอุปโภคบริโภคที่ม ี
การเคลื่อนไหวอย่างรวดเร็ว เชื่อว่าก าลังซื้อที่ลดลงส่งผลกระทบต่อยอดขายเครื่องดื่มของบริษัท อย่างไรก็ตาม 
เขายังคงมองในแง่ดีว่า ยอดขายเครื่องดื่มของบริษัทในปี 2561 สามารถเพ่ิมขึ้นเป็นตัวเลขสองหลักหลังการ
เลือกตั้งท้องถิ่น นอกจากนี้ ราคาสินค้าโภคภัณฑ์ที่เพ่ิมขึ้นจะช่วยเพ่ิมความเชื่อมั่นของผู้บริโภค ดังนั้นจะช่วย
กระตุ้นการใช้จ่ายสินค้าอุปโภคบริโภค 

 ขณะที่กระทรวงอุตสาหกรรมของอินโดนีเซียมีเป้าหมายปี 2561 ตลาดเครื่องดื่ม soft drink จะ
เพ่ิมขึ้นร้อยละ 2 – 3 เนื่องจากจะมีการชุมนุนมที่เก่ียวข้องกับการเลือกตั้งในท้องถิ่นหลายครั้ง (ซึ่งเครื่องดื่มจะ
ขายดีในข่วงที่มีการชุมนุม) ตลอดจนเอเชี่ยนเกมส์ที่ก าลังจะจัดขึ้นในปีนี้  เครื่องดื่มที่ประชาชนส่วนใหญ่ใน
อินโดนีเซียบริโภคนอกบ้าน ได้แก่ น้ าแร่ และชาเย็น  

 Prijosoesilo ยังคงเห็นโอกาสของอุตสาหกรรมเครื่องดื่ม Soft drink เนื่องจากประชากรจ านวนมาก
ของประเทศ โดยเรียกร้องให้รัฐบาลด าเนินนโยบายที่จะเพ่ิมก าลังซื้อของประชาชน และหลีกเลี่ยงนโยบายที่
กระทบต่ออุตสาหกรรม soft drink เช่น ภาษีสรรพสามิตส าหรับน้ าอัดลม ในปลายปี 2558 รัฐบาลมีแผนจะ
ก าหนดภาษีสรรพสามิตน้ าอัดลม ลิตรละ 2,000 – 3,000 รูเปียห์ (ประมาณ 0.18 ดอลลาร์สหรัฐ) ซึ่งปัจจุบัน
ยังไม่ทราบแน่ชัดว่ารัฐบาลอินโดนีเซียจะด าเนินการตามแผนต่อไปหรือไม่ 
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 อุตสาหกรรมอาหารและเครื่องดื่มของอินโดนีเซียมีศักยภาพ สามารถดึงดูดนักลงทุนทั้งในประเทศ
และต่างประเทศเข้ามาลงทุนจ านวนมาก แต่เนื่องจากก าลังซื้อของประชากรในประเทศลดลง ส่งผลให้
ยอดขายเครื่องดื่มในประเทศลดลงตามไปด้วย อย่างไรก็ตา มประชากรในประเทศมีจ านวนมาก และการฟ้ืน
ตัวของเศรษฐกิจในประเทศและเศรษฐกิจโลกคาดว่าจะช่วยเพ่ิมความมั่นใจให้กับผู้บริโภค เพ่ิมก าลังซื้อใน
ประเทศ และกระตุ้นยอดขายในประเทศ โดยปี 2561 จะมีการเลือกตั้งระดับท้องถิ่นคาดว่าจะท าให้ยอดขาย
เพ่ิมขึ้น ทั้งนี้ หากแผนการปรับขึ้นภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มน้ าอัดลมของรัฐบาลประกาศใช้ จะท าให้ราคา
น้ าอัดลมเพ่ิมข้ึนและยอดขายจะลดลงอย่างแน่นอน  
ที่มา : Indonesia-investments, Food & Beverage: Soft Drink Market of Indonesia Contracted in 2017. มกราคม 2561 

  
 

   


