
                                                                                                                                                
                    ประเทศกัมพูชา                                               

 (1) ข้อมูลท่ัวไป                 (2) เครื่องชี้วัดเศรษฐกิจกัมพูชา (IMF)  
เมืองหลวง :  กรุงพนมเปญ 
เมืองเศรษฐกิจส าคัญ : เสียมเรียบ (ท่องเท่ียว) / สีหนุวิลล์ (ท่าเรือน้้าลึก) / 
พระตะบอง (ข้าว) / เกาะกง (ประมง) กัมปงจาม (ยางพารา ผลไม้ พืชไร่) 
พื้นที่ :  181,035 ตารางกิโลเมตร 
จ านวนประชากร : 15.8 ล้านคน (ม.ค. 60)    
ระบอบการปกครอง : ระบอบประชาธิปไตยแบบรัฐสภา โดยมีพระมหากษัตริย์
เป็นประมุขภายใต้รัฐธรรมนูญ 
ประมุข : พระบาทสมเด็จพระบรมนาถนโรดม สีหมุนี  
นายกรัฐมนตรี : สมเด็จอัครมหาเสนาบดีเดโชฮุนเซน 
ศาสนา : พุทธ      
ภาษา : แขมร์ 
อัตราแลกเปลี่ยนเงินตรา : 1 USD เท่ากับ 4,000 เรียล  
ทรัพยากรธรรมชาติ : ทอง ทองแดง แร่เหล็ก แมงกานิส ถ่านหิน พลอย 
น้้ามันดิบ ก๊าซธรรมชาติ ป่าไม้ สัตว์น้้า  

  
GDP (US$bn) Current Prices 

ปี 2016 
19.4 

ปี 2017(F) 
21.0 

ปี 2018 (F) 
22.8 

GDP Per Capita (US$) 1,230 1,309 1,401 
GDP growth (%) 7.0 6.9 6.8 
Goods & services exports  (% 
change) 

10.5 10.5 10.0 
Inflation (%) 3.0 3.2 3.1 
    
ตลาดส่งออกท่ีส าคัญของกัมพูชา : สหรัฐฯ สหภาพยุโรป จีน สิงคโปร์ ญี่ปุ่น  
ตลาดน าเข้าท่ีส าคัญของกัมพูชา : ไทย เวียดนาม จีน 
สินค้าส่งออกส าคัญ กัมพูชา-โลก :  เสื้อผ้าและสิ่งทอ รองเท้า ข้าว ยางพารา 
พริกไทย และสินค้าประมง  
สินค้าน าเข้าส าคัญ กัมพูชา-โลก :  วัสดุก่อสร้าง วัตถุดิบส้าหรับผลิตเสื้อผ้าและ
สิ่งทอ น้้ามันเชื้อเพลิง อาหารและเครื่องดื่ม  

 
              (3)  ยุทธศาสตร์/กิจกรรม             (4) สถานการณ์เศรษฐกิจ 

ยุทธศาสตร์ส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (ตลาดอาเซียน)   
 กระทรวงพาณิชย์ได้ก้าหนดยุทธศาสตร์รุกตลาดอาเซียนด้วยกลยุทธ์เจาะลึก
ตลาดอาเซียน (Deepening ASEAN) ลงลึกในระดับเมือง (city focus) ด้วยการ
เจาะตลาดเมืองรองที่มีศักยภาพทางเศรษฐกิจสูง ยกระดับตลาดในเมืองหลวง
ด้วยสินค้าและบริการของไทยที่มีแบรนด์ โดยเน้นเป็นคลัสเตอร์สินค้าและบริการ
ที่เกี่ยวเนื่องกัน  ส่งเสริมผู้ประกอบการไทยไปด้าเนินธุรกิจในอาเซียน และ
พัฒนาช่องทางใหม่ๆในการเข้าสู่ตลาดที่สอดคล้องกับพฤติกรรมการบริโภคตาม
วิถีชีวิตสมัยใหม่ (modern trade และการค้าออนไลน์) และการขยายตัวของ
สังคมเมือง (urbanization) โดยให้ความส้าคัญกับกลุ่ม CLMV เป็นล้าดับแรก 
เนื่องจากเป็นกลุ่มประเทศที่มีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจสูงอย่างต่อเนื่อง 
และเปิดกว้างรับการลงทุนจากต่างประเทศ  
 ส้าหรับตลาดกัมพูชา แผนการด้าเนินงานจะเน้นเจาะตลาดเมืองรองและ
ตลาดระดับบน (ชาวต่างชาติในกัมพูชา และชาวกัมพูชารุ่นใหม่ ) ส่งเสริม
วัฒนธรรมน้าการค้า (ภาพยนตร์/ละครไทย) ส่งเสริมธุรกิจบริการที่มีศักยภาพ 
ทั้งการเข้ามารับบริการในประเทศไทย (ธุรกิจการศึกษา สุขภาพ ท่องเที่ยว) และ
การออกไปด้าเนินธุรกิจของไทยในกัมพูชาในรูปแบบต่างๆ อาทิ การแสวงหา
วัตถุดิบ/สินค้าขั้นกลางเพื่อน้ามาผลิตในประเทศ การจ้างผลิต การขายแฟรนไชส์ 
ขายลิขสิทธิ์ การลงทุนโดยตรง การร่วมลงทุน และการควบรวมหรือซ้ือกิจการ 
เป็นต้น รวมถึงการออกไปให้บริการของบุคคลธรรมดา  
 ทั้งนี้ ในส่วนการส่งเสริมการลงทุนของไทยในกัมพูชานั้น จะเน้น 
อุตสาหกรรมที่กัมพูชาต้องการพัฒนา อาทิ อุตสาหกรรมแปรรูปสินค้าเกษตร 
สถาบันสอนวิชาชีพ และที่ไทยมีศักยภาพ+มีความต้องการในกัมพูชา อาทิ ร้าน
นวดสปาแบบครบวงจร ร้านอาหาร/กาแฟ ก่อสร้าง เป็นต้น 

 
กิจกรรมของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 
 Top Thai Brands วันที่ 1-4 ก.พ. 61 ณ ศูนย์แสดงสินค้าเกาะเพชร 
(กรุงพนมเปญ) 
 Mini Thailand Week เดือน เม.ย. 61 ณ ลานอเนกประสงค์จุงยู จ.
เสียมเรียบ 
 In-Store Promotion สินค้าอาหารไทย ช่วงเดือน พ.ค.-มิ.ย. 61 ณ ห้าง 
Macro (กรุงพนมเปญ)  
 In-Store Promotion แฟชั่น เสื้อผ้า เคร่ืองประดับ ช่วงเดือน ก.ค. 61 
ณ ห้างฯ Paragon (Cambodia) กรุงพนมเปญ  
 กรมมี Trade Representative ที่ จ. เสียมเรียบ  
 

 เศรษฐกิจกัมพูชา 
 ในช่วง 10 ปีที่ผ่านมา กัมพูชามีอัตราการเติบโตทางเศรษฐกิจ เฉลี่ย 7% ต่อปี และคาดว่า

จะขยายตัวในอัตรา 7% ต่อไปอีก 5 ปีข้างหน้า ท้าให้มีเงินลงทุนโดยตรงจากต่างชาติเข้า
กัมพูชาเป็นจ้านวนมากอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากปัจจัยหนุนหลักๆ คือ นโยบายเปิดกว้างรับการ
ลงทุนจากต่างประเทศ การได้รับสิทธิพิเศษภาษี 0% ภายใต้กรอบ EBA จากประเทศผู้น้าเข้า 
การมีต้นทุนค่าแรงต่้าและการเมืองที่มีเสถียรภาพในหลายปีที่ผ่านมา  
 ภาพของกัมพูชาในวันนี้ คือ ประเทศที่มีการขยายตัวของเมืองอย่างรวดเร็ว ทั้งเมืองหลวง 

และเมืองรอง สู่ความทันสมัย เนื่องจากการหลั่งไหลเข้าไปท้างานและใช้ชีวิตแบบลงหลักปัก
ฐานของชาวต่างชาติเป็นจ้านวนมาก โดยเฉพาะชาวจีน ญี่ปุ่น เกาหลี และเวียดนาม จากการที่
กฎหมายกัมพูชาอนุญาตให้ชาวต่างชาติสามารถเป็นเจ้าของกรรมสิทธิ์อาคารตั้งแต่ชั้นที่ไม่ติด
กับพื้นดิน ส่งผลให้ธุ รกิจอสังหาริมทรัพย์มีการขยายตัวอย่างมาก ทั้ งบ้ านจัดสรร 
คอนโดมิเนียม อพาร์ทเมนท์ โรงแรม ศูนย์การค้าทันสมัย ทั้งนี้ คาดว่าภายใน 3 ปี กรุง
พนมเปญจะมีจ้านวนคอนโดมีเนียมเพิ่มขึ้นประมาณปีละร้อยละ 40 และจ้านวนห้องพักจะ
เพิ่มขึ้นถึงอย่างน้อย 1 หมื่นยูนิต 
 กัมพูชามีความต้องการสินค้าและบริการที่มีคุณภาพสูงเพื่อตอบสนองต่อพฤติกรรมการ

บริโภคของผู้บริโภคชาวต่างชาติ ประกอบกับชาวกัมพูชาเองก็มีฐานะทางการเงินดีขึ้นตามการ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจ ทั้งชนชั้นกลางที่เพิ่มจ้านวนขึ้น และกลุ่มคนรวยขั้นมหาเศรษฐีที่ยิ่งรวย
มากยิ่งขึ้น กรุงพนมเปญในอนาคตจึงมีแนวโน้มที่จะกลายเป็นเมืองของนานาชาติ นอกจากนี้ 
กัมพูชามีเมืองรองที่มีศักยภาพทางเศรษฐกิจอีกหลายเมือง อาทิ เสียมเรียบ เมืองท่องเที่ยว
ยอดนิยมติดอันดับ 1 ใน 10 ของโลก ที่มีนักท่องเที่ยวต่างชาติมาเยือนปีละกว่า 2 ล้านคน 
พระสีหนุ เมืองท่าเรือน้้าลึกที่กัมพูชาวางแผนให้เป็นเมืองต้นแบบของเขตเศรษฐกิจพิเศษที่มี
ความหลากหลาย ตามแนวคิดของเขตปกครองพิเศษเพื่อบริหารจัดการพื้นที่ให้กลายเป็น
ศูนย์กลางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรม การค้าและการท่องเที่ยว จึงเป็นโอกาสอย่างมากส้าหรับ 
คลัสเตอร์ก่อสร้างและบริการที่เกี่ยวเนื่องของไทย โดยเฉพาะธุรกิจบริการออกแบบ ตกแต่ง
ภายใน การบริหารจัดการอสังหาริมทรัพย์ และสินค้าวัสดุก่อสร้าง สุขภัณฑ์ เฟอร์นิเจอร์ 
เครื่องใช้ไฟฟ้า ของตกแต่งบ้าน เคหะสิ่งทอ รวมถึงสินค้าอุปโภคบริโภคเกรดคุณภาพ ที่จะเร่ง
ขยายเข้าสู่ตลาดกัมพูชา นอกจากนี้ กัมพูชาให้ความส้าคัญกับการพัฒนาอุตสาหกรรมแปรรูป
สินค้าเกษตร จึงเป็นโอกาสของไทยที่จะเข้าไปลงทุนในอุตสาหกรรมดังกล่าว เนื่องจากไทยมี
องค์ความรู้และมีความเชี่ยวชาญ 
การลงทุนในกัมพูชา  
- ข้อมูลจาก CDC ตั้งแต่ปี 37- วันที่ 31 มี.ค. 60 จีนเป็นนักลงทุนต่างชาติอันดับ 1 ตาม
ด้วย เกาหลีใต้และอังกฤษ โดยไทยอยู่อันดับที่ 9 ด้วยมูลค่า (ที่เป็นทางการ) 964.5 ล้าน
ดอลลาร์ฯ 
- ในป การลงทุนส่วนใหญ่คือ เส้ือผา สิ่งทอ รองเท้า มีสัดสวนมากเปนอันดับ 1 คิดเป็น 
46% โดยประเทศผูถือหุนหลัก คือ จีน กัมพูชา ฮองกงและไตหวัน ตามดวยธุรกิจโรงแรม 
อุตสาหกรรมการเกษตร ทั้งนี้ มีนักลงทุนไทย 4 โครงการได้แก่ โรงงานปูนซีเมนตภายใตชื่อ
บริษัท Chip Mong Insee Cement จ้ากัด (ไทย+กัมพูชา) โรงสีขาว Asia Central Prime 
Rice (ไทย 100%) บริษัทก่อสร้าง Hollow-core Precast Concrete Slabs and Walls 
Manufacturing (ไทย+กพช.) และโรงแรม The Royal Sands Koh Rong (ไทย+กพช+ 
สวิสเซอรแลนด์ ) 

(                     

 

 

https://www.google.co.th/search?biw=1135&bih=449&tbm=isch&q=cambodia+flag+2013&revid=958231637


(5) สถานการณ์การค้าระหว่างไทยกับกัมพูชา 
เป้าหมายสง่ออก มูลค่าการค้ารวม (ล้าน USD) มูลค่าการส่งออก (ล้าน USD) มูลค่าการน าเข้า (ล้าน USD) 

ปี 2017 
(%) 

ปี 2016 
ปี 2017 

ปี 2016 
ปี 2017 

ปี 2016 
ปี 2017 

ม.ค.-ส.ค. +/- (%) ม.ค.-ส.ค. +/- (%) ม.ค.-ส.ค. +/- (%) 

+5% 
5,609.48  
(-0.21) 

3,922.63 10.16 
4,671.85  
(-5.78) 

3,298.27 18.92 
937.63 
(46.67) 

624.36 -20.68 

(6) สินค้าส่งออกหลักของไทยไปตลาดกัมพูชา ปี 2016 – ปี 2017  หน่วย : ล้าน USD     

สินค้า ปี 2016 
ปี 2016 

 (ม.ค.-ส.ค.) 
ปี 2017  

(ม.ค.-ส.ค.) 
+/- (%) 

1. น้้ามันส้าเร็จรูป    723.80 438.68 536.46 22.29 

2.  อัญมณีและเครื่องประดับ 670.74 146.15 487.71 233.71 

3. เครื่องดื่ม 309.96 214.74 225.19 4.87 

4. น้้าตาลทราย 309.31 198.87 213.93 7.57 

5. ปูนซีเมนต์ 156.70 112.49 107.79 -4.18 

6. รถจักรยานยนต์และสว่นประกอบ 158.80 105.12 107.11 1.89 

7.รถยนต์ อุปกรณ์และสว่นประกอบ     128.70 88.81 106.33 19.73 

8. เคมีภัณฑ์ 127.46 83.47 100.95 20.94 

9. ผลิตภัณฑ์พลาสติก  140.38 96.75 97.18 0.44 

10. เครื่องยนต์สันดาปภายในแบบลูกสบูและส่วนประกอบ 143.29 99.13 91.04 -8.16 

การส่งออกรวม 4,671.85 2,773.59 3,298.87 18.92 

 (7) สินค้าหลักที่ไทยน าเข้าจากตลาดกัมพูชา  ป ี2016 – ป ี2017 หน่วย : ล้าน USD 

สินค้า ปี 2016 
ปี 2016 

 (ม.ค.-ส.ค.) 
ปี 2017  

(ม.ค.-ส.ค.) 
+/- (%) 

1. ผัก ผลไม้และของปรุงแต่งที่ท้าจากผัก ผลไม้      

2. เครื่องเพชรพลอย อัญมณี เงินแท่งและทองค้า     

3. สินแร่โลหะอื่น ๆ เศษโลหะและผลิตภัณฑ์     

4. ลวดและสายเคเบิล     

5. เส้ือผ้าส้าเร็จรูป     

6. เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ     

7. พืชและผลิตภัณฑ์จากพืช     

8. เครื่องจักรกลและส่วนประกอบ       

9. เนื้อสัตว์     

10. ส่วนประกอบและอุปกรณ์ยานยนต ์     

การน าเขา้รวม     

ส้านักพัฒนาตลาดและธุรกิจไทยในต่างประเทศ 1  
กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

 
 


