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อินโดนีเซียมีแผนก ำหนดภำษีสินค้ำเครื่องประดับเพิ่มขึ้น 

 เพ่ือสนับสนุนอุตสาหกรรมทองและเงินภายในประเทศ รัฐบาลพยายามเพ่ิมความเข้มแข็งทางการเงิน 
โดยการปรับขึ้นภาษีน าเข้าสินค้าส าเร็จรูปประมาณร้อยละ 20 หรือจัดให้สินค้าดังกล่าวอยู่ในหมวดสินค้า
ฟุ่มเฟือยซึ่งจะต้องจ่ายภาษีประเภท PPnBM 

 Gita Wibawaningsih อธิบายว่าอุตสาหกรรมทองและเงินเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมที่มีความเป็นอิสระ
ด าเนินงานโดยช่างฝีมือของอินโดนีเซีย แต่วัตถุดิบบางอย่างต้องน าเข้า เช่น อัญมณี  รัฐบาลอินโดนีเซียเล็งเห็น
ว่าสินค้าเครื่องประดับมีความส าคัญต่อการส่งออกของประเทศ ซึ่งมูลค่าการส่งออกเครื่องประดับทั้งหมดปี 
2558 มูลค่า 3 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ  

 ปัจจุบันอุตสาหกรรมเครื่องประดับโลกพัฒนาไปอย่างรวดเร็ว โดยการส่งออกโลหะมีค่า และอัญมณี
เพ่ิมขึ้น ปี 2558 มีจ านวนบริษัทอุตสาหกรรมเครื่องประดับ 36,636 บริษัท แรงงาน 332,802 คน โดยมีมูลค่า
การผลิตทั้งสิ้น 11.15 ล้านล้านรูเปียห์ ปี 2559 มูลค่าการส่งออกสินค้าเครื่องประดับรวม 5.34 พันล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมขึ้นจากปี 2558 จ านวน 3.35 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยท าการส่งออกไปยังประเทศ
สวิสเซอร์แลนด์ อังกฤษ ฮอลแลนด์ เดนมาร์ค สิงคโปร์ ฮ่องกง สหรัฐอเมริกา ญี่ปุ่น และสหราชอาณาจักร
อาหรับอามิเรต รัฐบาลคาดว่าอุตสาหกรรมเครื่องประดับในประเทศมีประสิทธิภาพและจะเป็นจุดศูนย์กลาง
ระหว่างอินโดนีเซียและประเทศอ่ืน ๆ เช่น ประเทศไทย ซึ่งรัฐบาลจะไม่ ได้เข้าไปแทรกแซงอุตสาหกรรม
เนื่องจากขึ้นเป็นอุตสาหกรรมที่พ่ึงพาตนเองได้แล้วในด้านการออกแบบสินค้า 

 Iskandar Hussein เลขาธิการ APEPI ระบุ ว่ า อุตสาหกรรม เครื่ อ งประดับของอิน โดนี เซี ย 
ส่วนใหญ่เป็นเครื่องประดับเงินและทอง โดยเครื่องประดับทองค าขาวเป็นที่นิยมมาก ซึ่งหวังให้รัฐบาล
ช่วยเหลืออุตสาหกรรมผ่านโครงการเครื่องจักรทันสมัยด้วยการให้สินเชื่อส าหรับการซื้อเครื่องจักรใหม่ที่ใช้
ส าหรับขั้นตอนแปรรูปหรือการตกแต่งข้ันสุดท้าย  

 Gati ตั้งข้อสังเกตุว่าเครื่องประดับของอินโดนีเซียมีศักยภาพ จ าเป็นต้องมีแก้ไขเพ่ือลดปัญหา รวมถึง
การหาที่ปรึกษาด้านเทคนิคในการออกแบบและเทคโนโลยี  การเปิดตลาด และการส่งเสริมการขายใน
ต่างประเทศ หรือจัดงานแสดงสินค้าเครื่องประดับนานาชาติ เช่น งานแสนดงสินค้าเครื่องประดับนานาชาติ
ฮ่องกง และการขยายตลาดไปยังอิสตันบูล Basel (สวิสเซอร์แลนด์) เวเนเซีย อิตาลี ญี่ปุ่น แอลจีเรีย สเปน 
ดูไบ โปแลนด์ และออสเตรเลีย 
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 อุตสาหกรรมเครื่องประดับของอินโดนีเซียมีศักยภาพ เนื่องจากความหลากหลายของวัฒนธรรมของ
ประเทศ และช่างฝีมือของอินโดนีเซีย ท าให้เครื่องประดับของอินโดนีเซียมีรูปแบบหลากหลาย ผู้ประกอบการ
พุ่งเป้าหมายการท าตลาดในต่างประเทศไปยังฮ่องกง ยุโรป และตลาดที่มีก าลังซื้อ  ในขณะที่ภาครัฐพยายาม
จะสร้างอินโดนีเซียเป็นศูนย์กลางและเชื่อมโยงกับประเทศอ่ืนๆ 

ส าหรับตลาดภายในประเทศ เครื่องประดับที่ได้รับความนิยมมากที่สุด ได้แก่ แหวน รองลงมาคือ ต่าง
หู และผ้าพันคอ โดยเครื่องประดับที่ท าจากทองค ามีสัดส่วนมากที่สุด แต่ยังคงต้องพ่ึงพาการน าเข้าวัตถุดิบ 
เช่น อัญมณี โดยแหล่งอัญมณีของอินโดนีเซียอยู่บนเกาะกะลิมันตัน   

ตลาดในประเทศได้รับแรงสนับสนุนจากการขยายตัวของกลุ่มชนชั้นกลางของอินโดนีเซียท าให้ก าลัง
ซื้อเพ่ิมข้ึน โดยกลุ่มผู้บริโภคเครื่องประดับในอินโดนีเซียแบ่งออกเป็น 2 กลุ่มใหญ่ ๆ คือ 

1. ชาวอินโดนีเซียเชื้อสายจีนเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่มีรายได้และก าลังซื้อสูง นิยมเครื่องประดับที่ท าจาก
แพลทินัมหรือทองค าขาวประดับด้วยเพชรหรือพลอย และเครื่องประดับเงินแท้ 

2. ชาวมุสลิมสมัยใหม่เป็นกลุ่มผู้บริโภควัยท างาน เน้นสินค้าที่ราคาไม่สูงมาก เช่น เครื่องประดับเงิน
ชุบหรือเคลือบด้วยทอง เครื่องประดับเทียมประเภทพลอย เงิน และมุก 

ที่มา : Business News, GOVERNMENT TO IMPOSE VALUE ADDED TAX ON JEWELLRY PRODUCTS, วันที่ 26 เมษายน 2560  

 

   


