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จีนกวาดเรียบตลาดธุรกิจออนไลนร์ัสเซีย 

รกิจค้าปลีกออนไลน์ของต่างชาติครองสัดส่วน
หนึ่งในสามของตลาดรัสเซีย โดยขณะนีมี้จีนเป็น
ผู้นําและหากแนวโน้มยังเป็นอย่างนี้ต่อไป คาด

ว่าอีกไม่นานจีนจะสามารถเบียดผู้ประกอบการ
ภายในประเทศออกจากตลาดจนหมด 

จากข้อมูลของสมาคม Association of Online Retail 
Companies (AKIT) พบว่าในปี  2559 ยอดมูลค่า
การค้าธุรกิจออนไลน์ของรัสเซียแตะระดับ 920,000 
ล้านรูเบิล (15,700 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) เพ่ิมข้ึนร้อยละ 
20 เม่ือเทียบกับปีก่อน และจะพุ่งสูงถึง 1 ล้านล้านรู
เบิล (17,100 ล้านดอลลาร์สหรัฐ) ในปีนี ้

ผู้บริโภคชาวรัสเซียให้ความนิยมการซื้อของจากธุรกิจ
ออนไลน์ของต่างชาติมากข้ึน ในปี 2559 ตลาดธุรกิจ
ออนไลน์แบบข้ามพรมแดนเติบโตสูงข้ึนถึงร้อยละ 37 
หรือคิดเป็นมูลค่ากว่า 300,000 ล้านรูเบิล (5,200 
ล้านดอลลารฺสหรัฐ) ขณะท่ีตลาดภายในประเทศ
ขยายตัวเพียงร้อยละ 6 เท่านั้น ท้ังนี้ มีสาเหตุมาจากมี
ระดับราคาต่ํากว่าเป็นสําคัญอันเนื่องมาจากผู้ ค้า
อ อ น ไ ล น์ จ า ก ต่ า ง ช า ติ ไ ม่ ต้ อ ง จ่ า ย ภ า ษี ห รื อ
ค่าธรรมเนียม โดยปัจจุบันนี้หากเป็นการขนส่ง
ไปรษณีย์ภัณฑ์ขนาดเล็กจากต่างประเทศเข้าไปยัง
รั ส เซี ยจะ ได้ รั บยก เว้ นภา ษีนํ า เ ข้ า  แต่ สํ าหรั บ
ผู้ประกอบการภายในประเทศกลับต้องจ่ายอากร
สารพัดอย่างในการนําเข้าสินค้า 

ปริมาณร้อยละ 90 ของสินค้าท่ีสั่งซื้อจากต่างประเทศ
ล้วนมาจากประเทศจีนท้ังสิ้น แต่หากนับกันท่ีมูลค่า
สินค้าแล้วมีสัดส่วนเกินกว่าร้อยละ 50 เพียงเล็กน้อย 
ซึ่งชี้ให้เห็นว่าการสั่งซื้อสินค้าออนไลน์จากจีนนั้นเป็น
สิ่งของท่ีมีขนาดมูลค่าต่ําเป็นหลัก 

หากสถานการณ์ยังดําเนินต่อไปในแนวนี้  คาดว่า
ผู้ประกอบการธุรกิจออนไลน์ของรัสเซียจะหายไป
ภายในไม่ก่ีปีข้างหน้า เพราะไม่สามารถจะแข่งขันได้ใน

พ้ืนท่ีท่ีถือเป็นประเทศปลอดภาษีสําหรับจีน ด้วยเหตุนี้ 
AKIT จึงแนะนําว่ารัสเซียควรจะเริ่มคิดค่าธรรมเนียม
และอากรนําเข้าจากสินค้าออนไลน์จากจีนได้แล้ว 

ในปี  2559 ธุ ร กิจ ค้าปลีกออนไลน์ของจีน ท่ีชื่ อ 
“Aliexpress” ได้รับความนิยมสูงสุดในตลาดรัสเซีย 
ด้วยปริมาณผู้เข้าชมกว่า 22 ล้านรายต่อเดือน ตามมา
ด้วยผู้ประกอบการในประเทศชื่อ “Ozon.ru” ท่ีมีผู้
เข้าชมน้อยกว่ามาก เพียงแค่ 9 ล้านรายต่อเดือน ส่วน
ลําดับท่ีสามเป็นธุรกิจค้าปลีกในรัสเซียเช่นกันชื่อ 
“Eldorado.ru” ท่ีเน้นขายสินค้าอิเล็กทรอนิกส์ ท่ีมีผู้
เข้าชม 7.5 ล้านรายต่อเดือน 

ที่ ม า : Russia’s Retail E-commerce market soars 20% to $15.7 
billion, RBTH 

นอกจากข้อได้เปรียบของสินค้าจากจีนท่ีไม่ต้องเสีย
อากรนําเข้าหรือค่าธรรมเนียมใดๆ แล้ว จีนยังเป็น
แหล่งผลิตสินค้าเองแทบทุกประเภทของโลกท่ีมีท่ีตั้ง
และพรมแดนเชื่อมต่อกับตลาดรัสเซียโดยตรง อีกท้ัง
ยังมีระบบการขนส่งและโลจิสติกส์ทางการค้า ท่ี
แข็งแกร่งหลายช่องทางท้ังภายในประเทศจีนเองและ
การข้ามพรมแดน จึงเป็นการยากท่ีประเทศอ่ืนๆ จะ
สามารถแข่งขันด้วยได ้
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