
   

แผนยุทธศาสตรกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 
ประจําป 2560 – 256๔ 

…………………………………………………. 

1. ท่ีมาในการจัดตั้งกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

การสงเสริมการคาระหวางประเทศตองการความคลองตัวสูงในการดําเนินกิจกรรมและการ
สนับสนุนดานการเงินเพ่ือใหทันตอสถานการณการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็วของตลาดโลก กระทรวงพาณิชย
จึงมีความจําเปนท่ีจะตองใชจายเงินนอกงบประมาณในการพัฒนาและสงเสริมการคาระหวางประเทศของ
สินคาและบริการ ท้ังในตลาดเดิมและการหาตลาดใหม รวมถึงการปกปองผลประโยชนในทางการพาณิชย 
รวมท้ังแกไขปญหาและอุปสรรคในการสงออกเพ่ือใหการสงออกของประเทศเปนไปตามเปาหมายท่ีไดกําหนด  

จากเหตุผลและความจําเปนดังกลาว คณะรัฐมนตรีจึงมีมติเม่ือวันท่ี 4 กุมภาพันธ 2524                      
ใหความเห็นชอบกับขอเสนอหลักการในเบื้องตนการเรียกเก็บคาธรรมเนียมพิเศษและรางระเบียบวาดวยการ
บริหารกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ ท่ีกระทรวงการคลังและกระทรวงพาณิชยรวมกันจัดทําโดย
อาศัยอํานาจตามมาตรา 13 แหงพระราชบัญญัติการสงออกไปนอกและการนําเขามาในราชอาณาจักร                     
ซ่ึงสินคา พ.ศ. 2522 ซ่ึงใหจัดตั้งกองทุนข้ึนในกระทรวงพาณิชยเพ่ือเปนทุนหมุนเวียนสําหรับใชจายเก่ียวกับ
การสงเสริมการคาระหวางประเทศ  

ตอมาเม่ือวันท่ี 29 ธันวาคม 2524 คณะรัฐมนตรีไดอนุมัติในหลักการใหเรียกเก็บคาธรรมเนียม
พิเศษจากการนําเขาในอัตรารอยละ 0.5 ของราคา C.I.F. เพ่ือนําเงินกองทุนฯ จํานวน 300 ลานบาท และ                   
นําดอกผลมาใชในโครงการสงเสริมการสงออก และคณะรัฐมนตรีไดมีมติเม่ือวันท่ี 15 พฤษภาคม 2533 
เห็นชอบในหลักการแนวทางการหารายไดสมทบกองทุนฯ จากการเก็บคาธรรมเนียมพิเศษจากการนําเขา    
อีกครั้ง โดยใชหลักเกณฑการจัดเก็บเงินเชนเดียวกับครั้งแรก ซ่ึงไดยกเลิกการจัดเก็บในเดือนกันยายน 2534   

2. กรอบแนวคิดการจัดทํายุทธศาสตรกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ 

กองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศดําเนินงานภายใตกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ     
ซ่ึงมีภารกิจหลักในการขยายการคาระหวางประเทศของไทย พัฒนาและสรางมูลคาเพ่ิมของสินคาและธุรกิจ
บริการ และเพ่ิมศักยภาพในการแขงขันของผูประกอบการไทยในตลาดโลก โดยยุทธศาสตรของกองทุน
สงเสริมการคาระหวางประเทศมีความสอดคลองกับนโยบายทุกระดับ ดังนี้ 

๒.1 แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564) ในสวนของ
ภาคเศรษฐกิจมุงเนนการพัฒนานวัตกรรมและการนํามาใชเปนปจจัยขับเคลื่อนการพัฒนาในทุกมิติ เพ่ือ
ยกระดับศักยภาพของประเทศในทุกดาน การเสริมสรางความเขมแข็งของเศรษฐกิจกระแสใหม และสราง  
ขีดความสามารถในการแขงขันของธุรกิจบริการท่ีมีศักยภาพใหเติบโต การพัฒนาโครงสรางพ้ืนฐานและ
ระบบโลจิสติสก การสงเสริมการลงทุนในตางประเทศ (Outward investment)  ซ่ึงในแผนพัฒนาฯ ฉบับท่ี 12 
ประกอบดวย 10 ยุทธศาสตร โดยกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ มีความเก่ียวของในยุทธศาสตรการ
สรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจและแขงขันไดอยางยั่งยืน โดยมีแนวทางการพัฒนา ไดแก การเสริมสรางและ
พัฒนาขีดความสามารถในการแขงขันของภาคการผลิตและบริการ 

(1) การพัฒนาภาคบริการ โดยเสริมสรางขีดความสามารถในการแขงขันในเชิงธุรกิจ
บริการใหสามารถยกระดับศักยภาพใหมีคุณภาพและมาตรฐานตอบสนองตอความตองการของตลาด 

(2) การพัฒนาภาคการคาและการลงทุน โดยสงเสริมการทําตลาดเชิงรุก เพ่ือเพ่ิมการ
สงออกสินคาไทย ในการสรางตราสินคา พัฒนาบรรจุภัณฑ แสวงหาตลาดใหมและขยายตลาดการคาชายแดน
กับประเทศเพ่ือนบาน สรางเครือขายพันธมิตรทางธุรกิจระหวางประเทศ และการพัฒนาทักษะของ
ผูประกอบการในการทําธุรกิจการคาระหวางประเทศ 
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2.๒ นโยบายรัฐบาล ของคณะรัฐมนตรี พลเอก ประยุทธ จันทรโอชา นายกรัฐมนตรี ซ่ึงเนนการ
แกไขปญหาของประเทศ เรงแกไขปญหาความเดือนรอนของประชาชน และมุงนําความสุข ความสงบสุข กลับคืน 
สูประเทศ โดยมีนโยบายในการบริหารราชการแผนดินในเรื่องตางๆ จําแนกเปน 11 ดาน ซ่ึงกรมสงเสริม
การคาระหวางประเทศมีความเก่ียวของใน 2 ดาน ไดแก  

(1) นโยบายการเพ่ิมศักยภาพทางเศรษฐกิจของประเทศ  โดยการลดปญหาในการ
สงออก เพ่ือใหเกิดความคลองตัว การแสวงหาตลาดท่ีมีศักยภาพเพ่ือขยายฐานการสงออก การสงเสริม
อุตสาหกรรมท่ีสอดคลองกับศักยภาพพ้ืนฐานของประเทศ เชน อุตสาหกรรมเกษตรแปรรูป  การสงเสริมการ
พัฒนานวัตกรรม เพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมใหแกอาหารไทยบนพ้ืนฐานความรู ความคิดสรางสรรค และภูมิปญญา 
การเพ่ิมขีดความสามารถของผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมใหเขมแข็ง โดยการเพ่ิมองคความรู
ในดานการพัฒนาผลิตภัณฑและบริการจัดการในองคกรฯ  รวมท้ังการสงเสริมภาคเศรษฐกิจดิจิทัล ซ่ึงหมายรวมถึง
การผลิตและการคาผลิตภัณฑดิจิทัลโดยตรง และการใชดิจิทัลรองรับการใหบริการของภาคธุรกิจ 

(2) นโยบายการสงเสริมบทบาทและการใชโอกาสในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน โดยเรง
สงเสริมความเชื่อมโยงทางเศรษฐกิจ การคา การลงทุน ในภูมิภาคอาเซียน และขยายความรวมมือทางเศรษฐกิจ
กับประเทศเพ่ือนบาน การสงเสริมการใชประโยชนจากความตกลงทางการคาการลงทุนภายใตกรอบ     
ความรวมมือท่ีมีผลบังคับใชแลว  และการพัฒนาศักยภาพในการแขงขันของผูประกอบการไทยทุกระดับ   
อยางสอดคลองกับขอตกลงในการเคลื่อนยายในดานสินคา บริการ การลงทุน แรงงานฝมือ และปจจัยการผลิต
ตาง ๆ ท่ีเปดเสรีมากข้ึน โดยเฉพาะกลุมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมของไทย ใหสามารถแขงขันได 
รวมท้ังสามารถดําเนินธุรกิจรวมกับผูประกอบการในประเทศสมาชิกอาเซียน เพ่ือนําไปสูความเชื่อมโยงกับ  
หวงโซอุปทานตลาดโลกได  

๒.3 ยุทธศาสตรของกระทรวงพาณิชยระยะ 20 ป (พ.ศ. 2559-2579)  มุงเนนการสราง
ความเขมแข็ง และสรางโอกาสทางเศรษฐกิจการคาของประเทศ ดวยการยกระดับความสามารถทางการ
แขงขัน (Competitiveness) และผลักดันความเชื่อมโยงกับโลก (Connectivity) เพ่ือรองรับเปาหมายท่ีจะนํา
ประเทศไทยไปสู Thailand ๔.๐ โดยขับเคลื่อนใหเกิดความเปลี่ยนแปลงใน ๓ มิติสําคัญ มิติแรกคือ เปลี่ยน
จากการผลิตสินคา “โภคภัณฑ” ไปสูเชิง “นวัตกรรม” มิติท่ีสองคือ เปลี่ยนจากการขับเคลื่อนประเทศดวย
ภาคอุตสาหกรรมไปสูการขับเคลื่อนดวยเทคโนโลยี ความคิดสรางสรรค และนวัตกรรม และมิติท่ีสามคือ 
เปลี่ยนจากการเนนภาคการผลิตสินคาไปสูการเนนภาคบริการมากข้ึน และเปลี่ยนจาก Traditional Services 
ซ่ึงมีการสรางมูลคาคอนขางต่ําไปสู High Value Services ซ่ึงกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศมีความ
เก่ียวของใน 2 ยุทธศาสตร ไดแก  

(๑) ยุทธศาสตรการพัฒนาผูประกอบการแบบครบวงจร เนนการพัฒนาผูประกอบ  
การไทยเปนผูคาระดับภูมิภาคและระดับโลก และการพัฒนาผูประกอบการภาคบริการสูการคาบริการท่ีมี
มูลคาสูงและมีเอกลักษณ 

(๒) ยุทธศาสตรการบูรณาการกับระบบการคาโลก เนนการเพ่ิมมูลคาทางเศรษฐกิจ 
ดวยการคาระหวางประเทศ ท้ังการคากับประเทศเพ่ือนบานและประเทศในภูมิภาคอ่ืน โดยการสราง
ภาพลักษณสินคา/ธุรกิจบริการของไทยใหเปนท่ีรูจักและยอมรับในตางประเทศ และผลักดันการสงออกโดยใช
การนําตลาดนําการผลิต แสวงหาตลาดใหม กําหนดกลยุทธในเชิงลึกลงถึงระดับเมือง (city-focus) 

3. แผนแมบทกระทรวงพาณิชย พ.ศ. 2555-2564  ซ่ึงกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศเก่ียวของใน    
3 ยุทธศาสตร ไดแก 1) การสรางขีดความสามารถใหผูประกอบการและวิสาหกิจ (Smart Enterprise) สูการเปน 
Trading Nation 2) การใชอาเซียนเปนฐานไปสูเวทีโลก (ASEAN One) และ 3) การยกระดับประเทศเขาสู
เศรษฐกิจสรางสรรคมูลคา (Value Creation Economy) 
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๔. ยุทธศาสตรการคาระหวางประเทศ พ.ศ. 2560-2564 
      มุงเนนการสงออกในเชิงรุกและปฏิรูปโครงสรางการสงออก เพ่ือการคาของไทยสามารถกาวพน
ขอจํากัดจากตนทุนการผลิตท่ีเพ่ิมข้ึนและพลวัตความเปลี่ยนแปลงตางๆ ประกอบดวย 7 ยุทธศาสตรสําคัญ ซ่ึง
กรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ เก่ียวของใน 5 ยุทธศาสตร ไดแก 1) การเรงรัดขยายตลาดสงออกเชิงรุก 
โดยใชความตองการของตลาดเปนตัวนําการผลิต (Demand Driven) 2) การสงเสริมผูประกอบการไทยไป
ดําเนินธุรกิจในตางประเทศ (Internationalization) 3) การปรับโครงสรางการคาสูการคาบริการ (Trade in 
Services) 4) การเพ่ิมบทบาทของ SMEs โดยการผลัดกันการคา และสรางนักรบเศรษฐกิจใหมท่ีขับเคลื่อนดวย
นวัตกรรม (Innovation-Driven Enterprises : IDEs) และ 5) การสรางมูลคาเพ่ิมในภาคอุตสาหกรรมการ
สงออก (Value Creation) 

๕. แผนยุทธศาสตรกรมสงเสริมการคาระหวางประเทศ  

  มุงเนน “ผลักดันการคาระหวางประเทศในเชิงรุก อยางตอเนื่อง” โดยการ (1) พัฒนาสินคาและ
บริการใหตรงกับความตองการของตลาด อาทิ การสรางนวัตกรรมสินคาและบริการ การยึดหลักสินคาและ
บริการท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอม การขยายตลาดใหไดรับประโยชนรวมกันและความเปนธรรมทางการคา (2) 
พัฒนาและสงเสริมการสรางมูลคาเพ่ิม และการสรางตรา (Brand) ใหกับสินคาและบริการของไทยรวมท้ัง
สินคา OTOP เพ่ือใหสามารถแขงขันในตลาดโลกไดอยางยั่งยืน (3) พัฒนาธุรกิจและผูประกอบการไทย 
โดยเฉพาะ SMEs เขาสูตลาดการคาระหวางประเทศ (4) การขยายการคาและการลงทุนกับพันธมิตรของ
อาเซียนภายใตประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และจากความตกลงการคาเสรี (FTAs) ใหเปนประโยชนสูงสุด (5) 
การประชาสัมพันธสรางภาพลักษณท่ีดีตอสินคา บริการ และผูประกอบการไทย เพ่ือสงเสริมภาพลักษณ
ประเทศไทยใหมีความนาเชื่อถือและไดรับการยอมรับ (6) สงเสริมการใชประโยชนจากระบบการคาระบบ
การคาและเทคโนโลยีและสื่อดิจิทัล เพ่ือขยายชองทางการตลาดพาณิชยอิเล็กทรอนิกสใหเขาถึงผูบริโภค  
มากข้ึน และพัฒนาสารสนเทศทางการคาใหทันสมัย (7) พัฒนาและสงเสริมการดําเนินการเปนกลุมคลัสเตอร 
(Cluster) ของสินคาและบริการเพ่ือสรางขีดความสามารถในการแขงขันอยางยั่งยืน (8) พัฒนาองคกรและ
บุคลากรใหมีความพรอมปฏิบัติงานในเศรษฐกิจยุคใหมอยางมืออาชีพ 

๖. ยุทธศาสตรกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ ประจําป 2560 – 256๔ 
ยุทธศาสตรกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศมีความสอดคลองและบรรลุวัตถุประสงค    

ในการสนับสนุนและสงเสริมดานการคาระหวางประเทศ โดยมีวิสัยทัศน และพันธกิจ ดังนี้ 
๖.๑ วิสัยทัศน เปนกองทุนท่ีสนับสนุนและสงเสริมเพ่ือใหการคาระหวางประเทศของไทย

ขยายตัวอยางตอเนื่อง 

๖.๒ พันธกิจ เปนแหลงสนับสนุนดานการเงินสําหรับการดําเนินงานของภาครัฐและภาคเอกชน
ดานการสงเสริมการคาระหวางประเทศใหมีความคลองตัว รวมท้ังการปกปองผลประโยชน ในทางการ
พาณิชยและแกไขปญหาอุปสรรคดานการคาระหวางประเทศ ใหสามารถดําเนินการไดทันตอการเปลี่ยนแปลง
ของสถานการณทางเศรษฐกิจการคาโลก 

๖.๓ ประเด็นยุทธศาสตร ยุทธศาสตรและแผนงานพัฒนาและสงเสริมการคาระหวางประเทศ
ของกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศในระยะ 5 ป (ป 2560-256๔) มีความสอดคลองกับนโยบายใน
ระดับตางๆ ตลอดจนสอดคลองกับสถานการณและบริบทของการคาระหวางประเทศ ดังนี้ 
   (1.๑) โครงการสงเสริมผูประกอบการไทยในการใชประโยชนจากประชาคม
เศรษฐกิจอาเซียน (AEC) 
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• สงเสริมการขยายการคาของผูประกอบการ SMEs ท้ังในกรุงเทพฯ และใน
ภูมิภาคกับประเทศใน อาเซียน โดยจัดกิจกรรมสงเสริมการคา อาทิ งานแสดงสินคาไทยขนาดใหญ 
(Thailand Week) การจัดคณะผูแทนการคาไปเจรจาการคาในอาเซียน การเขารวมงานแสดงสินคานานาชาติ
ในอาเซียน และการจัดกิจกรรมสงเสริมการขายสินคาไทย เปนตน 

• เตรียมความพรอม/พัฒนาศักยภาพแกผูประกอบการไทยในการขยาย
ธุรกิจสูภูมิภาคอาเซียน และสงเสริมการสรางเครือขายการคาการลงทุนในระยะยาว (Internationalization) 

(๑.2) โครงการสงเสริมโลจิสติกสการคาและเตรียมความพรอมสูการเปน
ศูนยกลางโลจิสติกสในภูมิภาคอาเซียน 

• พัฒนาศักยภาพของผูใหบริการโลจิกติกส ผานกิจกรรมตางๆ เชน การเพ่ิม
ประสิทธิภาพการบริหารจัดการองคกรและลดตนทุนโลจิสติกส และการพัฒนาความรูดานนวัตกรรมและโลจิสติกส  

• สรางเครือขายโลจิสติกสการคา และการจับคูธุรกิจ 

• แสดงศักยภาพและความพรอมของไทยในการเปนศูนยกลางโลจิสติกสของ
ภูมิภาคอาเซียน ผานกิจกรรมตางๆ เชน การจัดงานแสดงสินคาโลจิสติกส (TILOG & Logistic) เปนตน  

 (๑.3) โครงการพัฒนาศักยภาพการคาของผูประกอบการในภูมิภาค 

• พัฒนาศักยภาพ/เตรียมความพรอมของผูประกอบการในภูมิภาคในการขยาย
ธุรกิจสูอาเซียน โดยการจัดสัมมนาเชิงลึก และ Workshop โดยผูเชี่ยวชาญตางชาติท่ีมีความชํานาญในสินคา/ตลาด 

• นําผูประกอบการเดินทางไปเจรจาและจัดทํานัดหมายธุรกิจ (Business 
Matching) ในประเทศกลุมเปาหมาย และนําผูนําเขามาเจรจาสั่งซ้ือสินคาในไทย 

(๒) การดําเนินงานตามยุทธศาสตรการสงออก   

   ๒.1 ยุทธศาสตรการเรงรัดทําการตลาดเชิงกลยุทธ และผลักดันการสงออกโดยใช
การตลาดนําการผลิต (Demand-Driven) และการกําหนดกลยุทธในเชิงลึกลงถึงระดับเมือง (city-focus) 
โดยเจาะเมืองใหมๆ Segment สําคัญๆ และขยายชองทางการตลาดอยางสรางสรรคท้ัง Physical & Digital 
Market โดยไดกําหนดเปาหมายในกลุม Segment ใหมๆ ดังนี้    

• ตลาดอาเซียน  
 1) ขยายการบุกเจาะตลาดในทุกหัวเมืองหลัก นอกเหนือจากเมืองหลวง 
 2) สงเสริมการคาชายแดน/ประเทศเพ่ือนบาน และสรางความสัมพันธ

ทางการคาการลงทุน 
 3) สงเสริมผูประกอบการไทยไปดําเนินธุรกิจ/ลงทุนในอาเซียน 
 4) ใชธุรกิจคาปลีกสมัยใหมชวยขยายตลาด 

• ตลาดศักยภาพ ไดแก จีน ฮองกง ไตหวัน อินเดีย เกาหลีใต ออสเตรเลีย 
ตะวันออกกลาง ลาตินอเมริกา รัสเซียและ CIS 

 1) ขยายสูเมืองรอง โดยบุกเจาะหัวเมืองเศรษฐกิจใหญท่ีมีศักยภาพ     
        2) เจาะกลุมผูบริโภคระดับบน: Super Rich ในจีน อินเดีย และตะวันออกกลาง 

        3) เพ่ิมชองทางจําหนายท่ีสอดคลองกับวิถีชีวิตสมัยใหม และวัฒนธรรม       
การบริโภคยุคสังคมเมือง (Urbanization) ผานการทําธุรกิจคาปลีกสมัยใหม (Modern Trade) อีคอมเมิรซ 
และ Home-Shopping 
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• ตลาดหลัก ไดแก สหรัฐอเมริกา ญี่ปุน สหภาพยุโรป 
๑) เจาะกลุมเปาหมายเฉพาะ (Niche Market) อาทิ กลุมผูสูงอายุ

ผูบริโภคท่ีใสใจสิ่งแวดลอม สถาบัน (เครือโรงแรม เรือสําราญ) กลุมชาติพันธุ (เชน กลุมผูบริโภคฮิสแปนิก) 
และกลุมผูรักสัตว เปนตน 

๒) ผลักดันการตลาดผานชองทางแนวใหมๆ เชน อีคอมเมิรซ Pop-up 
Store.และ.Special.Store.(Private.brand) เปนตน และสนับสนุนผูประกอบการไทยในการจัดตั้ ง 
Sales/Marketing Office 

• ตลาดใหม ไดแก แอฟริกา (ไมรวมแอฟริกาใต) เอเชียใต (ไมรวมอินเดีย) 
 1) เนนการเจาะขยายตลาดในเมืองศักยภาพ (Focus Markets) เชน 

เมืองลากอส (ไนจีเรีย) กรุงไคโร (อียิปต) กรุงโคลอมโบ (ศรีลังกา) และ กรุงธากา (บังกลาเทศ) เปนตน 
 2) ผลักดันสินคา/บริการพ้ืนฐานท่ีสอดคลองกับระดับการพัฒนาประเทศ 

เชน สินคา/ อุปกรณ/เครื่องจักรกลดานการเกษตร เภสัชภัณฑ เวชภัณฑ วัสดุกอสราง/ธุรกิจบริการกอสราง เปนตน   
 3) สรางพันธมิตรธุรกิจเปนแหลงวัตถุดิบท่ีจําเปนตออุตสาหกรรมการผลิต

เพ่ือการสงออกของไทย เชน อัญมณี และประมง เปนตน 
Segment ใหม ๆ  

• สินคาสําหรับผูสูงอายุ (Products for Aging Society) 

• สินคาสําหรับสัตวเลี้ยง 

• กลุมบริโภครุนใหม Millennium 

2.๒ ยุทธศาสตรการเจรจาเชิงรุกเพ่ือเปดตลาด 

• การประชุมเจรจาเชิงรุก 
สนับสนุนการเขารวมการประชุมเพ่ือขยายความรวมมือทางการคาในระดับ

ทวิภาคี และพหุภาคี อาทิ JTEPA, ACMEC, IMT-GT, BIMSTEC และ WTO เปนตน ตลอดจนดําเนินงาน
รวมกับหนวยงานท่ีเก่ียวของท้ังภาครัฐ และเอกชน/ผูนําเขารายสําคัญ 

• การปกปองผลประโยชนและการแกไขอุปสรรคทางการคา 
สนับสนุนการประชุมและการหารือเพ่ือแกไขปญหาอุปสรรคท่ีสงผลตอการ

สงออก ท้ังในภาพรวม และเปนรายอุตสาหกรรม/คลัสเตอร 

๒.3 ยุทธศาสตรการปฏิรูปโครงสรางการสงออกเพ่ือวางรากฐานเศรษฐกิจในระยะยาว 

• การผลักดันคลัสเตอรกลุมเปาหมาย  
  1) กลุมคลัสเตอรสําคัญ ไดแก เกษตรและอาหาร อุตสาหกรรมหนัก (เชน 

เครื่องใชไฟฟา ชิ้นสวนยานยนต เม็ดและผลิตภัณฑพลาสติก เครื่องจักรกล เครื่องจักรกลการเกษตร วัสดุ
กอสราง ผลิตภัณฑยาง) แฟชั่น (อัญมณีและเครื่องประดับ เครื่องนุงหม ผาผืน เสนดาย เครื่องหนัง รองเทา) 
ไลฟสไตล (เฟอรนิเจอร เครื่องใชบนโตะอาหารและในครัว ของขวัญของชํารวยและของตกแตงบาน ของเลน) 
ธุรกิจบริการ (ธุรกิจบันเทิง ดิจิทัลคอนเทนต ซอฟตแวร ธุรกิจออกแบบกอสราง ธุรกิจสิ่งพิมพและบรรจุภัณฑ 
ธุรกิจโรงแรมและอุตสาหกรรมเก่ียวเนื่อง) ฮาลาล (อาหาร เสื้อผา เครื่องประดับ เครื่องสําอาง) และสินคาหนึ่ง
ตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) 

 2) กลุมคลัสเตอรใหมๆ เชน คลัสเตอรท่ีมีสินคาและบริการไปดวยกัน 
รวมถึงบริการท่ีสรางมูลคาเพ่ิมใหสินคา เชน คลัสเตอรชิ้นสวนยานยนต ไปสูชิ้นสวนรถไฟ อากาศยาน ไปจนถึง
บริการซอมบํารุง คลัสเตอรการแพทยและสุขภาพองครวม ตั้งแตการดูแล/ฟนฟูสุขภาพ การรักษาโรค ทันตกรรม                  
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การเสริมความงาม ไปจนถึงการทองเท่ียวเชิงสุขภาพ คลัสเตอร Agro-based นําการเกษตรไปสูอุตสาหกรรม
อาหาร (Functional Food) Biotech พลังงาน ฯลฯ 

• การผลักดันคลัสเตอรกลุมเปาหมายท่ีสอดคลองกับ Thailand 4.0  
นําไปสูการพัฒนา 5 กลุมเทคโนโลยีและอุตสาหกรรมเปาหมาย” ซ่ึงประกอบดวย 1) กลุมอาหารและเกษตร 
พัฒนาไปสูเทคโนโลยีชีวภาพ (Bio-Tech) 2) กลุมสาธารณสุข สุขภาพ พัฒนาไปสูเทคโนโลยีทางการแพทย 
(Bio-Med) 3) กลุมเครื่องมืออุปกรณอัจฉริยะ หุนยนต พัฒนาไปสูระบบเครื่องกลท่ีใชระบบอิเล็กทรอนิกส
ควบคุม (Mechatronics) 4) กลุมดิจิทัล เทคโนโลยีอินเตอรเน็ตท่ีเชื่อมตอและบังคับอุปกรณตางๆ พัฒนาไปสู
เทคโนโลยีสมองกลฝงตัว (Embedded Technology) และกลุมท่ี 5) กลุมอุตสาหกรรมสรางสรรค (Creative) 
วัฒนธรรม พัฒนาไปสูบริการท่ีมีมูลคาสูง (High Value Services) เปนตน 

• การผลักดันไทยสูการเปนประเทศท่ีสรางมูลคาเพ่ิมทางการคาและบริการ 
และพัฒนาผูประกอบการไทยใหสามารถดําเนินธุรกิจในตางประเทศ (Outward Investment) 

 1) พัฒนาศักยภาพในการทําการคาระหวางประเทศของผูประกอบการ
ไทยเพ่ือเพ่ิมจํานวนผูประกอบการท่ีสามารถดําเนินธุรกิจการคาระหวางประเทศไดอยางยั่งยืน ผานโครงการ
ฝกอบรมเชิงลึก/สัมมนาเชิงปฏิบัติการ (Coaching) โดยผูเชี่ยวชาญตางชาติท่ีมีความชํานาญในตลาดและสินคา
นั้นๆ โดยดําเนินโครงการแบบครบวงจร ตั้งแตใหความรูดานการพัฒนารูปแบบ (Design) การใชงาน 
(Functionality) การปรับมาตรฐานและคุณภาพใหอยูในระดับสากล ความรูดานการตลาด (อาทิ การตั้งราคา) 
ไปจนถึงการนําสินคาไปทดลองจําหนายในตลาดตางประเทศ และการหาคูคาทางธุรกิจ (Trade Partners)   

 2) สรางผูประกอบการคารายใหม (Trader) และพัฒนาผูประกอบการดาน
การคาระหวางประเทศ โดยพัฒนาองคความรูดานการคาระหวางประเทศใหแกผูประกอบการ SMEs ท้ังใน
สวนกลาง และสวนภูมิภาค ผานการฝกอบรม/สัมมนาเชิงปฏิบัติการเพ่ือเตรียมความพรอมในการดําเนินธุรกิจ
ระหวางประเทศ อาทิ หลักสูตรความรูเบื้องตนในการประกอบธุรกิจสงออก หลักสูตรผูสงออกอัจฉริยะ (Smart 
Exporter) และการทําสัญญาซ้ือขายระหวางประเทศ สัมมนาเชิงลึกดานกลยุทธการสงออกรายสินคา/บริการ 
กลยุทธการเจาะตลาดรายประเทศ เปนตน และผลักดันผูประกอบการท่ีผานการฝกอบรมใหเขารวมกิจกรรม
เพ่ือขยายตลาดสงออกในตางประเทศตอไป เชน เขารวมงานแสดงสินคานานาชาติในประเทศไทย และรวม
คณะผูแทนการคาเดินทางไปเจรจาการคาในตางประเทศ เปนตน 

 ๓) สงเสริมผูประกอบการไปดําเนินธุรกิจในตางประเทศและแสวงหา
ปจจัยการผลิตและวัตถุดิบ สงเสริมผูประกอบการไทยใหสามารถไปลงทุน/ดําเนินธุรกิจในตางประเทศ โดย
มุงเนนตลาดใหมท่ีมีศักยภาพ อาทิ จีน อาเซียน และแอฟริกา โดยจัดฝกอบรมเชิงลึกเพ่ือเตรียมความพรอม
ใหแกผูประกอบการ และนําผูประกอบการไทยเดินทางไปเขารวมกิจกรรมจับคูธุรกิจ (Business Matching 
and Networking) เพ่ือแสวงหาพันธมิตรการคาการลงทุนในตลาดเปาหมายตอไป 

 ๔) สงเสริมและปรับปรุงประสิทธิภาพในการผลิตตลอด Value Chain 
และ Logistics  

 5) สงเสริมการจัดตั้งบริษัทการคาระหวางประเทศ ซ่ึงทําหนาท่ีพัฒนา
สินคา/บริการ บริหารและสรางมูลคาเพ่ิมตลอด Supply chain ตั้งแตแหลงวัตถุดิบ แหลงผลิต การออกแบบ 
การเงิน การหาตลาด การบริหารชองทางจัดจําหนาย ไปจนถึงการบริการหลังการขาย  

 6) ขยายชองทางตลาดโดยวิธีตางๆ เชน การจัดงานแสดงสินคาระดับ
นานาชาติในไทย การนําผูประกอบการไทยเขารวมงานแสดงสินคานานาชาติในตางประเทศ การจัดกิจกรรม
สงเสริมการขายรวมกับหางสรรพสินคา/ผูนําเขา (Joint Promotion/In-store Promotion) การจัดคณะ
ผูแทนการคาเดินทางไปเจรจาการคาในตางประเทศ และนําคณะผูซ้ือ/ผูนําเขาจากตางประเทศเดินทางมา
เจรจาการคาในประเทศ/เยือนงานแสดงสินคาในประเทศ เปนตน 



7 

 

• การพัฒนาและสงเสริมการสรางมูลคาเพ่ิม และการสรางแบรนดสินคา
และบริการ (Innovation, Value Creation & Branding) 

 1) สงเสริมใหผูประกอบการไทยมีการพัฒนาศักยภาพดานการออกแบบ
ผลิตภัณฑ เพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมเชิงการคา โดยจัดประกวดการออกแบบและมอบรางวัล DE-mark (Design 
Excellence Award) ใหแกสินคาไทยท่ีมีการออกแบบดี พรอมท้ังใหการสนับสนุนสินคาท่ีมีการออกแบบท่ีดี
ผานการประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ การจัดนิทรรศการแสดงผลงานในงานแสดงสินคาในตางประเทศ และการ
ผลักดันใหสินคาไทยเขาประกวดรางวัลการออกแบบในระดับนานาชาติ เปนตน 

    2) พัฒนาและสงเสริมแบรนดไทยใหเปนแบรนดระดับสากล และสงเสริม
การสรางเครือขายระหวางนักออกแบบไทยและนักออกแบบนานาชาติ (เชน โครงการ Asia Talents) เพ่ือ
ผลักดันใหประเทศไทยเปนหนึ่งในศูนยกลางการออกแบบของเอเชีย  

    3) สงเสริมใหผูประกอบการไทยมีการพัฒนานวัตกรรมในสินคาผาน
โครงการตางๆ อาทิ โครงการนวัตกรรมเพ่ือสินคาท่ีเปนมิตรกับสิ่งแวดลอ (T-style) โครงการนวัตกรรมการ
ออกแบบของเลน (BIG Toy Design Innovation) เปนตน และใหการสนับสนุนสินคาท่ีมีนวัตกรรมผานการจัด
นิทรรศการสินคานวัตกรรมในงานแสดงสินคานานาชาติในประเทศไทย รวมท้ังการประชาสัมพันธผานสื่อตางๆ  

    4) ส ง เสริมผูประกอบการไทยท่ี มีการพัฒนารูปแบบสินคา และ
ผูประกอบการท่ีมีการทําตลาดตางประเทศโดยใชตราสินคาของตนเองผานการมอบรางวัลผูประกอบธุรกิจดีเดน 
(Prime Minister’s Export Award)   

• การสรางภาพลักษณสินคา/ธุรกิจบริการของไทยใหเปนท่ีรูจักและ
ยอมรับในระดับสากล  

 1) สรางภาพลักษณท่ีดีแกสินคาและบริการของไทยผานเครื่องหมาย
รับรองคุณภาพ “Thailand Trust Mark” (TTM) เพ่ือใหผูซ้ือ/ผูนําเขา/ผูบริโภคในตางประเทศเกิดความ
เชื่อม่ันในสินคาและบริการของไทยในดานคุณภาพมาตรฐาน ข้ันตอนการผลิตท่ีคํานึงถึงผลกระทบตอ
สิ่งแวดลอม และความรับผิดชอบตอสังคม โดยจัดกิจกรรมสงเสริมการขายสินคาท่ีไดรับตรา TTM และเผยแพร
ประชาสัมพันธ ผานสื่อหลักตางๆ ในตางประเทศ โดยเนนตลาดท่ีมีศักยภาพ/มีกําลังซ้ือสูง หรือมีประเด็น
ปญหาเก่ียวกับภาพลักษณสินคาไทย  

 2) สรางภาพลักษณประเทศในฐานะผูผลิตและสงออกสินคาและบริการท่ี
มีคุณภาพ มาตรฐานและมีความนาเชื่อถือ (Country Image) เพ่ือใหเห็นศักยภาพของประเทศไทยในฐานะท่ี
เปนประเทศเปนผูผลิตและผูสงออกสินคาชั้นนําของโลก 

 3) ประชาสัมพันธสินคาและธุรกิจบริการเปาหมาย (Cluster Image) ใน
ตางประเทศ เพ่ือเสริมสรางภาพลักษณแกสินคาและธุรกิจบริการท่ีสําคัญของไทยในดานคุณภาพมาตรฐาน และ
สรางความม่ันใจใหแกผูนําเขา/ผูซ้ือ/ผูบริโภคในตลาดตางประเทศ ซ่ึงสินคาและบริการเปาหมายประกอบดวย                   
4 กลุมหลัก ไดแก กลุมสินคาอุตสาหกรรม กลุมสินคาเกษตรและอาหาร กลุมสินคาไลฟสไตล และกลุมธุรกิจบริการ   

• การพัฒนาองคกรสูอนาคต   
 1) เพ่ิมประสิทธิภาพบริหารจัดการระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและระบบ

การบริหารจัดการขอมูลเพ่ือเพ่ิมประสิทธิภาพในการใหบริการขอมูลดานการคาระหวางประเทศในเชิงลึก และ
การใหบริการแกหนวยงานท่ีเก่ียวของกับกองทุนสงเสริมการคาระหวางประเทศ ผูประกอบการไทย และ
ประชาชน อาทิ การยกระดับมาตรฐานระบบการใหบริการของศูนยบริการสงออกแบบเบ็ดเสร็จ (One-Stop 
Export Service) ตลอดจนหนวยใหคําปรึกษานอกสถานท่ีในโอกาสตางๆ (Mobile Unit)   
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 2) สรางพันธมิตรและขยายความสัมพันธกับเครือขายกับองคกรดาน
การคาระหวางประเทศท้ังในประเทศและตางประเทศ สงเสริมการดําเนินงานตามกรอบความรวมมือกับองคกร
ตางๆ และการดําเนินงานรวมกับท่ีปรึกษากิตติมศักดิ์ของกระทรวงพาณิชยดานการคาระหวางประเทศ (HTAs)  

 ๒.4 โครงการสงเสริมและเพ่ิมศักยภาพของวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม  
(SMEs Pro-active) 

สนับสนุนผูประกอบวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) ของไทยใน
การยกระดับสูการคาระหวางประเทศ โดยการขยายตลาดการสงออกใหมๆ ดวยตนเองภายใตโครงการ SMEs 
Pro-active ซ่ึงเปนโครงการตอเนื่อง 3 ป (ในชวงป 2556-2558 และในชวงป 2559-2561) ท่ีกรม
สงเสริมการคาระหวางประเทศดําเนินการรวมกับภาคเอกชน ไดแก สภาหอการคาแหงประเทศไทย สภา
อุตสาหกรรมแหงประเทศไทย และสภาผูสงสินคาทางเรือแหงประเทศไทย เพ่ือสนับสนุน SMEs ในการเขา
รวมงานแสดงสินคาในตางประเทศในประเทศกลุมเปาหมาย  

๒.5 งานตามนโยบายและมาตรการเรงดวน 
สนับสนุนการดําเนินงานดานการสงเสริมการคาระหวางประเทศตามนโยบาย

รัฐบาลซ่ึงมีความจําเปนและความเรงดวนท่ีตองดําเนินการในปงบประมาณนั้นๆ 
 
………………………………………………………….. 

สํานักงานกองทุนสงเสรมิการคาระหวางประเทศ 
                     ๑๙ กันยายน 255๙ 


