
ยูเครน : ตลาดที่เร่ิมฟ้ืนตวัจากภาวะสงคราม 

  

1. ขอ้มูลพื้นฐาน 

ยเูครนเป็นประเทศท่ีมีพื้นท่ีขนาดใหญ่เป็นอนัดบั 2 ในทวีปยุโรปรองจากรัสเซีย ตั้งอยูใ่นบริเวณทิศ
ตะวนัออก มีขนาดพื้นท่ี 603,500 ตารางกิโลเมตร เมืองหลวง คือ กรุงเคียฟ (Kiev/Kyiv) พื้นท่ีส่วนใหญ่ของ
ประเทศร้อยละ 58 เป็นพื้นท่ีเกษตรกรรม ซ่ึงเป็นท่ีราบลุ่มอุดมสมบูรณ์ โดยมีเทือกเขา Carpathian ทางทิศดา้น
ตะวนัตกเฉียงใต ้และมีแม่น ้ าส าคญัของทวีปยุโรปไหลผ่าน ได้แก่ แม่น ้ า Dnieper แม่น ้ า  Dniester และแม่น ้ า 
Danube ซ่ึงไหลลงสู่ทะเลด า (Black Sea) จ านวนประชากรมีประมาณ 45.3 ล้านคน ร้อยละ 68 นับถือศาสนา
คริสตนิ์กายออร์โธดอกซ์  รองลงมาไดแ้ก่นิกายโรมนัคาธอลิค มีภาษายเูครนเป็นภาษาทอ้งถ่ิน ยเูครนไดป้ระกาศ
เอกราชจากสหภาพโซเวยีต เม่ือวนัท่ี 24 สิงหาคม 2534 และมีการเลือกตั้งคร้ังแรก เม่ือวนัท่ี 1 ธนัวาคม 2534 โดย
นาย Leonid Kravchuk เป็นประธานาธิบดีคนแรก   
 

 
 

ตาราง 1 : Summary Statistics 

ข้อมูลทัว่ไป 

Region 2015 Eastern Europe   

Surface area (sq km) 2014 603500 Including Crimea.   

Population   2016 45,362,900   

Pop. density (per sq km) 2016 77.0     
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Capital city 2015 Kyiv/Kiev   

Capital city pop. (000) 2015 2942   

Currency 2015 Hryvnia (UAH)   

UN membership date 2013 24 October 1945   

ท่ีมา : World Statistics Pocketbook / United Nations Statistics Division 
 

2.  ภาวะเศรษฐกิจ  
จากขอ้มูลของ World Bank คาดวา่ GDP ของยเูครนในปี 2559 จะมีมูลค่าประมาณ 95.06 พนัลา้น

เหรียญสหรัฐและเพิ่มข้ึนเป็น 119.44 พนัลา้นเหรียญสหรัฐในปี 2560 โดยรายไดต่้อหวัของประชากรจะอยูท่ี่ 
2,824 เหรียญสหรัฐฯ ต่อปี อยา่งไรก็ดี ยเูครนยงัประสบภาวะขาดดุลการคา้ระหวา่งประเทศสูงถึง 468.1 ลา้น
เหรียญสหรัฐฯ และภาวะเงินเฟ้ออยูใ่นระดบัสูงถึงร้อยละ 48.7  

 
 

Ukraine GDP 2015 

GDP Growth Rate  0.6 

GDP Annual Growth Rate  -9.9% 

GDP  90.62 

GDP Constant Prices  202510 

Gross Fixed Capital Formation  25750 

GDP per capita 
Inflation 
Exports (million US$) 

2824 
48.7% 

53913.3 

http://www.tradingeconomics.com/ukraine/gdp-growth/forecast
http://www.tradingeconomics.com/ukraine/gdp-growth-annual/forecast
http://www.tradingeconomics.com/ukraine/gdp/forecast
http://www.tradingeconomics.com/ukraine/gdp-constant-prices/forecast
http://www.tradingeconomics.com/ukraine/gross-fixed-capital-formation/forecast
http://www.tradingeconomics.com/ukraine/gdp-per-capita/forecast
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Ukraine GDP 2015 

Imports (million US$) 
Balance (million US$) 

54381.4 
-468.1 

                         ท่ีมา : World Bank 2015 
 

3. โครงสร้างของประชากร 

ประชากรจ านวน 45.36 ลา้นคน แบ่งเป็นชายร้อยละ 46.2 และหญิงร้อยละ 53.7 อายเุฉล่ียประชากร

อยูท่ี่ 39 ปี อตัราการเพิ่มของประชากรร้อยละ -0.28 ความหนาแน่นของประชากรอยูท่ี่ 78 คน/ตารางกิโลเมตร 

ทั้งน้ีประชากรส่วนใหญ่มีเช้ือสายยเูครน ร้อยละ 77.8 รัสเซีย ร้อยละ 17.3 และอ่ืนๆ ร้อยละ 4.9 

4. เมืองส าคญั 

เมืองหลวงของยเูครน คือ Kiev ซ่ึงมีประชากรอาศยัอยูม่ากท่ีสุดจ านวนประมาณ 2.9 ลา้นคน 

รองลงมาไดแ้ก่ Kharkiv จ านวน 1.4 ลา้นคน และ Odessa จ านวน 1 ลา้นคน 

 ตาราง 2 : Population of main cities 

Name Population 

Kiev 2,887,974 

Kharkiv 1,452,887 

Odessa 1,016,515 

Dnipropetrovsk 989,769 

Donetsk 936,257 

Zaporizhzhya 761,993 

Lviv 729,429 

  ท่ีมา : Citypopulation.de, 2015 - 2016. 

5. อายปุระชากร 

ประชากรชายอายเุฉล่ีย 66.3 ปี ต ่ากวา่ประชากรหญิงท่ีมีอายยุนืกวา่ คือ เฉล่ีย 74.3 ปี โดยกลุ่ม

ประชากรท่ีมีอายุระหวา่ง 25-69 ปี ถือเป็นกลุ่มท่ีมีสัดส่วนมากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ 60.6 รองลงมาคือกลุ่มอาย ุ16-

24 ปี ท่ีมีสัดส่วนร้อยละ 14.0 และอายมุากวา่ 70-79 ปี ท่ีมีสัดส่วนร้อยละ 11.5 

 

  ตาราง 3 : Age of the Population 
Life Expectancy in Years 

Men: 66.3 

http://www.citypopulation.de/
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Women: 74.3 

ตาราง 4 :  

Distribution of the Population By Age Bracket in % 

Under 5: 4.9% 

6 to 14: 9.0% 

16 to 24: 14.0% 

25 to 69: 60.6% 

Over 70: 11.5% 

Over 80: 3.4% 

                            ท่ีมา : United Nations, Department of Economic and Social Affairs, Population  Division, Prospects 2010 - 2016. 

 

6. โครงสร้างครัวเรือน 

ยเูครนมีปริมาณของครัวเรือนประมาณ 17.2 ลา้นครัวเรือน และสมาชิกครอบครัวเฉล่ีย 2.59 คน 

ทั้งน้ี จ  านวนครอบครัวท่ีมีสมาชิก 2 คน คิดเป็นสัดส่วนสูงสุดท่ีร้อยละ 32.5 ของจ านวนครัวเรือนโดยรวม 

รองลงมาไดแ้ก่จ านวนครอบครัวท่ีมีสมาชิก 3 คน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 25.9  

ตาราง 5 : Household Composition 2015 

 (excluding the temporarily occupied territories the Autonomous Republic of Crimea and the city of Sevastopol) 
Total Number of Households (in million) 17.2 
Average Size of the Households 2.59   

Average size of household per conventional adult, persons 2.11 

Households, by number of persons within it  

One person 20.3 

Two persons 32.5 

Three persons 25.9 

Four persons and more 21.3 

ท่ีมา : IMF-World Economic Outlook Datatbase, 2015 
 
 

7. ก าลงัซ้ือของผูบ้ริโภค 

เน่ืองจากสถานการณ์ความไม่มัน่คงในประเทศ ส่งผลให้เกิดภาวะวิกฤตทางเศรษฐกิจในยูเครน

ในช่วงปี 2557-2558 การใชจ่้ายของหน่วยครัวเรือนยูเครนจึงลดลงจาก 83,674 ลา้นเหรียญสหรัฐในปี 2555 เป็น 

http://data.un.org/Search.aspx?q=population
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80,861 ในปี 2557 อยา่งไรก็ดี สัดส่วนการบริโภคโดยรวมของภาคครัวเรือนต่อ GDP เพิม่ข้ึนจากร้อยละ 68.3 ใน

ปี 2555 เป็นร้อยละ 71.4 ในปี 2557 

ตาราง 6 :  Composition Expenditure 

Purchasing Power Parity 2012 2013 2014 2015 2016 (e) 

Purchasing Power Parity (Local 

Currency Unit per USD) 

3.64 3.73 4.21 5.80 6.42 

ท่ีมา : IMF – World Economic Outlook Database, 2015                                      Note: (e) Estimated Data 
Definition: Purchasing Power Parity is the Number of Units of a Country's Currency Required to Buy the 
Same Amounts of Goods and Services in the Domestic Market as USD Would Buy in the United States. 
 
ตาราง 7 :  Household Final Consumption Expenditure  
Household Final Consumption Expenditure 2012 2013 2014 

Household Final Consumption Expenditure (Million USD, Constant 

Price 2000) 

83,674 89,448 80,861 

Household Final Consumption Expenditure (Annual Growth, %) 8.4 6.9 -9.6 

Household Final Consumption Expenditure per Capita(USD, 

Constant Price 2000) 

1,835 1,966 1,891 

Household Final Consumption Expenditure (% of GDP) 68.3 73.0 71.4 

ท่ีมา : World Bank, 2015 
 

8. ประเภทสินคา้ท่ีใชจ่้าย 
ในปี 2558 ค่าใช้จ่ายต่อครัวเรือนโดยเฉล่ียมีมูลค่าประมาณ 4,952 กริฟน่า (Hryvnia) โดยสัดส่วน

การใชจ่้ายสูงสุด 5 อนัดบัแรก ไดแ้ก่ อาหารและเคร่ืองด่ืม (ร้อยละ 53.1) ท่ีอยูอ่าศยัและค่าสาธารณูปโภค (ร้อยละ 
11.7) เส้ือผา้และรองเทา้ (ร้อยละ 5.7) ค่าใชจ่้ายดา้นสุขภาพ (ร้อยละ 3.7) และการเดินทาง (ร้อยละ 3.7) 

 
 
 

ตาราง 8 :  Consumption Expenditure By Product Category as % of Total Expenditure  
(excluding the temporarily occupied territories the Autonomous Republic of Crimea and the city of Sevastopol) 
   2010 2011 2012 2013 20141 2015 

Average monthly total 

expenditure per one 

household, UAH 3073,3 3458,0 3592,1 3820,3 4048,9 4952,0 
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Structure of household 

total expenditure percent 

Total consumption 

expenditure 89,9 90,1 90,8 90,2 91,6 92,9 

food and non-

alcoholic  beverages 51,6 51,3 50,1 50,1 51,9 53,1 

alcoholic beverages and 

tobacco 3,4 3,4 3,5 3,5 3,4 3,3 

manufactured goods and 

services 34,9 35,4 37,2 36,6 36,3 36,5 

including   

clothing and footwear 6,0 5,7 6,1 5,9 6,0 5,7 

housing, water, 

electricity, gas and other 

fuels 9,2 9,6 9,9 9,5 9,4 11,7 

furnishing, household 

equipment and routine 

maintenance of the house 2,3 2,2 2,3 2,3 2,3 2,0 

health 3,2 3,2 3,4 3,4 3,6 3,7 

transport 3,7 4,0 4,3 4,3 4,3 3,7 

communication 2,7 2,6 2,8 2,8 2,8 2,4 

recreation and culture 1,8 1,9 2,0 2,1 1,8 1,5 

education 1,3 1,3 1,3 1,2 1,1 1,1 

restaurants and hotels 2,4 2,5 2,5 2,5 2,3 2,0 

miscellaneous goods and 

services 2,3 2,4 2,6 2,6 2,7 2,7 

Non-consumption total 

expenditure 10,1 9,9 9,2 9,8 8,4 7,1 

For information: payment 

for housing, communal 

products and services 7,6 8,0 8,3 8,0 8,1 10,2 

1 Excluding part of the anti-terrorist operation zone. 

ท่ีมา : Ukrstat.org/State Statistics Service of Ukraine 

 
9. การเขา้ถึงเทคโนโลยแีละการส่ือสาร 
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ในปี 2557 ชาวยูเครนมีการใช้การส่ือสารแบบไร้สายผ่าน Internet  โดยการใช้โทรศพัท์มือถือคิด
เป็นจ านวน 123 เลขหมาย ต่อประชากร 100 คน และมีสัดส่วนผูใ้ช ้Internet 43.4 คน ต่อประชากร 100 คน 
 
ตาราง 9 :  Information Technology and Communication Equipment, per 100 Inhabitants  
Information Technology and Communication Equipment, per 100 

Inhabitants 

2014 

Telephone Subscribers 123.0 

Main Telephone Lines 27.1 

Cellular mobile subscribers 144.1 

Internet Users 43.4 

PCs 3.9 

ท่ีมา : International Telecommunication Union, 2016 
  

10. การเขา้ถึงผูบ้ริโภคยเูครน 
10.1 ส่ือท่ีใชใ้นการโฆษณา 

การโฆษณาทางโทรทศัน์เป็นช่องทางการโฆษณาท่ีนิยมใชม้ากกวา่ร้อยละ 50 ในตลาดยเูครน 
โดยสถานีโทรทศัน์หลกัของยเูครน ดงัเช่น 

-  1 + 1 / 2+2   
- STB 
- ICTV 
- Novy 
- Ukraina 
- 112 Ukraina 
 
 

                               TOP 30 Channels in Ukraine: 

 

 

10.2 ส่ือส่ิงพิมพ ์

http://www.itu.int/ITU-D/icteye/Indicators/Indicators.aspx#_blank
http://www.1plus1.ua/#_blank
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ส่ือส่ิงพิมพมี์มูลค่าร้อยละ 24 ของค่าใชจ่้ายในการประชาสัมพนัธ์โดยรวมของประเทศ โดยส่ือ
ส่ิงพิมพป์ระเภทหนงัสือพิมพร์ายส าคญัของยเูครน มีดงัน้ี 

- Ekspres (Ukrainian: Експрес)  
- Uryadovy Kuryer (Ukrainian: Урядовий кур'єр) 
- Den (День) 
- Zerkalo Nedeli (Ukrainian: Дзеркало тижня; Russian: Зеркало недели) 
- DELO (ДЕЛО) 
- Holos Ukrayiny 
- Silski Visti (Ukrainian: Сільські вісті) 

 

 

 

10.3 วทิย ุ

วิทยุเป็นช่องทางหน่ึงในการส่ือสารกบัผูบ้ริโภคทอ้งถ่ิน โดยมีสถานีวิทยุของรัฐไดแ้ก่  The 
National Radio Company of Ukraine (NRCU) และของเอกชนรวมกนัมากกวา่ 300 สถานี เช่น 

- Hit FM 
- Radio Chanson 
- Best FM 
- Blysk FM 
- Lux FM 
- Europa Plus 
- MJoy Radio   

 

 

10.4 เทคโนโลยสีมยัใหม่ 

http://www.expres.ua/
http://ukurier.gov.ua/uk/
http://www.day.kiev.ua/
http://zn.ua/
http://delo.ua/
http://www.golos.com.ua/
http://www.silskivisti.kiev.ua/
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ในปี 2557 มูลค่า E-commerce ยูเครนสูงเป็นอนัดบั 2 ในยุโรปตะวนัออกรองจากรัสเซีย คิด

เป็นมูลค่า 2,250 ลา้นยูโร และมีมูลค่าประมาณ 2,700 ลา้นยูโรในปี 2558 โดยร้อยละ 10 ของผูใ้ชอิ้นเตอร์เน็ตใน

ยูเครนเป็นร้านคา้สินคา้ออนไลน์ โดยอตัราการขยายตวัของผูใ้ช้อินเตอร์เน็ต (Internet Penetration Rate) ใน

ยเูครนคิดเป็นร้อยละ 43 และมีสัดส่วนของ E-commerce เพียงร้อยละ 2 ซ่ึงยงัไม่มากนกั อยา่งไรก็ดี เน่ืองจากการ

เปล่ียนแปลงอยา่งรวดเร็วของตลาด E-commerce ในปัจจุบนัมูลค่า E-commerce คาดวา่จะเพิ่มสูงข้ึนอยา่งมากใน

อนาคต  

 
 

10.5 Advertising Agency 

ช่องทางท่ีส าคญัอีกช่องทางหน่ึงในการเขา้ถึงผูบ้ริโภค เพื่อสร้างสรรค์เน้ือหาในการโฆษณา
สินคา้และธุรกิจบริการต่างๆ ซ่ึง Advertising Agency มีบทบาทส าคญัในการผลิตส่ือโฆษณาในรูปแบบต่างๆ 
พร้อมแนะน าและจดัหาส่ือท่ีเหมาะสมในการเผยแพร่สินคา้และบริการให้เป็นท่ีรู้จกัและดึงดูดความสนใจของ
ผูบ้ริโภค ทั้งน้ี Advertising Agency รายส าคญัในยเูครนซ่ึงมีทั้งบริษทัต่างชาติและบริษทัในประเทศ ดงัน้ี 

- Banda Agency  
- Saatchi & Saatchi Ukraine  
- BBDO Ukraine 
- TWIGA Idea 
- Geometry Global Ukraine 
- Leo Burnett Ukraine 

 
   Top 10 advertising agencies in Ukraine 2014/2015  

http://www.saatchi.com/#_blank
http://www.leoburnett.com/#_blank
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Rated by Ukrainian Advertising Coalition

 
 

10.6 ขอ้ควรรู้เก่ียวกบักฎระเบียบทอ้งถ่ินท่ีควบคุมการโฆษณาทางส่ือชนิดต่างๆ 

- Beverages/Alcohol หา้มโฆษณาทางโทรทศัน์ (ยกเวน้ระหวา่งเวลา 6:00-11:00 a.m.) และวทิย ุ

รวมทั้ง หา้มลงโฆษณาในหนา้แรกและหนา้สุดทา้ย ในหนงัสือพิมพแ์ละหนงัสือนิตยสารต่างๆ  หา้มโฆษณาบน

รถขนส่งมวลชนและป้ายโฆษณา (ยกเวน้ระหวา่งเวลา 6:00-11:00 a.m.) 

- Cigareettes หา้มโฆษณาทางโทรทศัน์ วทิย ุป้ายโฆษณา และส่ือส่ิงพิมพต่์างๆ  

- Pharmaceuticals/Drugs หา้มโฆษณาตามส่ือต่างๆ ยกเวน้ยาส าหรับเด็กและผูเ้ยาว ์ซ่ึงตอ้งไดรั้บ

อนุญาตจาก The Minister of Health   

- อ่ืนๆ ผลิตภณัฑท่ี์ถูกสั่งหา้มขายตามกฎหมายของยเูครนไม่สามารถโฆษณาไดไ้ม่วา่โดยส่ือใดๆ 

นอกจากน้ี โฆษณาท่ีมีการใชภ้าษาต่างประเทศจะตอ้งแปลเป็นภาษายเูครนก่อน ส่วนการแพร่ภาพทางโทรทศัน์

สามารถใชภ้าษาต่างประเทศไดโ้ดยมีค าแปลภาษายเูครนก ากบั เป็นตน้ 

 

11. ความเห็น/ขอ้สังเกต 

11.1   การประชุมประจ าปีขององคก์าร NATO ณ กรุงวอร์ซอ เม่ือเดือนกรกฏาคม 2559 ไดมี้การลงมติ

ให้มีการส่งกองก าลงัทหารประจ าการในยุโรปตะวนัออกจากโปแลนด์ ลตัเวีย ลิทวัเนีย และลตัเวีย เพื่อรักษา

ความมัน่คงในเขตภูมิภาค รวมทั้งให้เงินสนับสนุนยูเครนเป็นกรณีพิเศษเพื่อใช้ในการป้องกนัประเทศ ช่วย

ส่งเสริมใหภ้าพลกัษณ์เศรษฐกิจยูเครนมีความน่าเช่ือถือและเร่ิมมีการฟ้ืนตวั อยา่งไรก็ดี ปัญหาดา้นความมัน่คง

ของประเทศยงัส่งผลต่อความมัน่ใจของนกัลงทุนต่างชาติในการเขา้มาลงทุนในประเทศ 

11.2  ยูเครนเป็นประเทศมีขนาดใหญ่เป็นอนัดบั 2 ในยุโรปตะวนัออก และเป็นประเทศท่ีมีศกัยภาพทาง

เศรษฐกิจส าหรับการส่งออกสินคา้ของไทย ทั้งน้ี การคา้ระหวา่งยเูครนกบัไทยในปี 2558 ขยายตวัเพิ่มข้ึนร้อยละ 

62.98 จากมูลค่า 263.78 ลา้นเหรียญสหรัฐฯในปี 2557 เป็น 429.92 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ  นอกจากน้ี สายการบิน
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ประจ าชาติยูเครน (Ukraine International Airlines : UIA) มีเท่ียวบินตรงระหวา่งกรุงเทพฯ-กรุงเคียฟ ทุกสัปดาห์

ซ่ึงท าใหมี้ความสะดวกในการเคล่ือนยา้ยคนและสินคา้ระหวา่งสองประเทศ   

11.3  รัฐบาลยูเครนและ The Central Bank ไดเ้ร่ิมเปิดรับการช าระเงินผา่นระบบออนไลน์ ส่งผลให้ชาว

ยูเครนสามารถใช้บริการช าระเงิน เช่น PayPal ไดใ้นปัจจุบนั ซ่ึงส่งผลดีต่อการ พฒันาตลาด E-Commerce ใน

ยเูครน ช่วยใหผู้บ้ริโภคยูเครนสามารถซ้ือสินคา้และบริการออนไลน์ไดโ้ดยสะดวก ทั้งน้ี E-Commerce ยเูครนใน

ปี 2558 มีมูลค่าประมาณ 2.7 พนัลา้นยโูร และคาดวา่จะเพิ่มข้ึนถึง 7 พนัลา้นยโูรในปี 2561 

11.4 ยูเครนเป็นตลาดขนาดใหญ่ท่ีมีฐานผูบ้ริโภคกว่า 45 ล้านคน สินคา้ท่ีมีโอกาสจ าหน่ายในตลาด

ยูเครนสูง คือ สินคา้ในหมวดอาหารและเคร่ืองด่ืม เน่ืองจากมีสัดส่วนของการใช้จ่ายของผูบ้ริโภคสูงถึงร้อยละ 

53.1 จึงเป็นโอกาสของไทยซ่ึงมีความแขง็แกร่งในการผลิตและส่งออกสินคา้ดงักล่าวในการเขา้สู่ตลาดยเูครน 

11.5 การท่ีรายได้ต่อหัวของประชากรยูเครนยงัไม่สูงมากนัก ส่งผลให้การส่งออกสินคา้มายงัยูเครน

จ าเป็นท่ีจะตอ้งแข่งขนัในดา้นราคาเป็นส าคญั 

 

*********************************** 

ส านกังานส่งเสริมการคา้ในต่างประเทศ ณ กรุงวอร์ซอ 

กนัยายน 2559 

 

 แหล่งขอ้มูล: 
1. World Statistics Pocketbook / United Nations Statistics Division 
2. United Nations, Department of Economic and Social Affairs, Population  Division, 

Prospects  2010 - 2016 
3. Citypopulation.de, 2015 – 2016 
4. World Bank, 2015 
5. International Telecommunication Union, 2016 
6. E-commerce News Europe 

 

http://data.un.org/Search.aspx?q=population
http://data.un.org/Search.aspx?q=population
http://www.citypopulation.de/
http://www.itu.int/ITU-D/icteye/Indicators/Indicators.aspx#_blank

