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 ก ำลงักำรผลติเตบิโตโดยเฉลีย่รำว 13.5% ต่อปีี 

ธุรกจิบะหมีก่ึง่ส ำเร็จรูี ในอปนิโดนีเซีย
•ธุรกจิบะหมีก่ึง่ส ำเร็จรูีขอปงอปนิโดนีเซีย เตบิโตอปย่ำงรวดเร็ว อปตัรำเตบิโตเฉลีย่ในช่วง 5 ีีทีผ่่ำนมำ ขอปงทั้งกำรผลติ และบริโภคอปยู่ที ่10% เี็นกำรผลติเพ่ือปี้อปนกำรบริโภคขอปงคนในีระเทศ
เี็นหลกั ส่งออกบา้งเลก็นอ้ย มาเลเซียเป็นตลาดหลกั โดยคำดกำรณ์มูลค่ำตลำดจะสูงขึน้จำก 23.8 พนัล้ำนซอปงในีี 2016 เี็น 34.9 พนัล้ำนซอปงในีี 2020 (ปัจจุบนัปี 2015อยูท่ี่ 21.6 พนัลา้นซอง)
• แม้ีัจจุบันมผู้ีผลติหลำยรำย (ประมาณ 20 ราย) ตลำดบะหมกีึง่ส ำเร็จรูีถูกครอปบครอปงโดยผู้ผลติหลกัเพยีง 2 รำย  ไดแ้ก่ Indofood เจา้ของยีห่อ้ Indomie และ Wingsfood เจา้ของยีห่อ้ Mie 
Sedaap โดยครอปงส่วนแบ่งตลำดรวมกนัรำว 86%
• ีัญหำหรือปควำมท้ำทำยส ำคญัขอปงผู้ผลติ คือป ยงัต้อปงพึง่พำวตัถุดบิกำรผลติจำกต่ำงีระเทศ เน่ือปงจำกธุรกจิต้นน ำ้ส่วนใหญ่อปำศัยกำรน ำเข้ำค่อปนข้ำงมำก

วตัถุดิบกำรผลติ กำรผลติ ตลำดสินค้ำ ผู้ผลติหลกั (Key Players)

 วตัถุดิบพ้ืนฐานท่ีใชผ้ลิต
บะหม่ีก่ึงส าเร็จรูป ไดแ้ก่

แี้งสำล ี(Wheat flour) 
เี็นวตัถุดบิหลกัในการผลิต
บะหม่ีก่ึงส าเร็จรูป
 มกีำรผลติแี้งสำลใีน
ีระเทศ พึ่งพาการน าเขา้
วตัถุดิบจากต่างประเทศ ทั้งใน
รูปขา้วสาลี และแป้งสาลี
 Bogasari บริษัทผู้ผลติ
แี้งสำลรีำยส ำคญัขอปงอปนิโด 
น าเขา้เมลด็ขา้วสาลีจาก 3
ประเทศหลกั คือ ออสเตรเลีย
แคนาดา และสหรัฐอเมริกา
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ก าลงัการผลิต(ลา้นตนั)(แกนซา้ย)

อตัราการเติบโต(%)

13.5%

 มูลค่ำตลำดล่ำสุดีี 2015 อปยู่ที่ 24 ล้ำนล้ำน
รูเีียร์ นบัเป็นผู้ผลติบะหมีก่ึง่ส ำเร็จรูีรำยใหญ่
อปนัดบั 2 ขอปงโลก รองจากจีน
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น าเขา้(แกนซา้ย) ผลิตเอง(แกนซา้ย)
ส่งออก(แกนซา้ย) บริโภคในประเทศ(แกนซา้ย)
อตัราเติบโตของการบริโภค(%)

พนัตัน %
 อตัราการเติบโตโดยเฉล่ีย
ของกำรผลติ และกำรบริโภค
ในีระเทศของบะหม่ีก่ึง
ส าเร็จรูป ในช่วงปี 2011-2015 
อยูท่ี่  10% 
 ผลติเพ่ือปี้อปนตลำดใน
ีระเทศเี็นหลกั ประมาณ 
97% ของการผลิตทั้งหมดในปี 
2015

 ตลำดส่งอปอปกส ำคญั ไดแ้ก่  มำเลเซีย 
(เกือบ 50%) ฟิลิปปินส์ ญ่ีปุ่น บรูไน 
สิงคโปร์และฮ่องกง ตามล าดบั คดิเี็น 
70% ขอปงีริมำณส่งอปอปกทั้งหมด70%30%

ีริมำณส่งอปอปกบะหมี่กึง่ส ำเร็จรูี

 Indofood  ครอปงส่วนแบ่งตลำดสูงสุด ท่ี 15.5 
พนัลา้นซองจากทั้งหมด 21.6 พนัลา้นซอง คดิ
เี็น 72% ขอปงส่วนแบ่งตลำดทั้งหมด 

72%

14%

7%
4%

2% 1.5%
ส่วนแบ่งตลำดขอปงผู้ผลติ ีี 2015

Indofood CBP Prakarsa Alam Segar
Lainnya Tiga Pilar Sejahtera
Sentrafood Indonusa Indo Pangan Prima

 ตัวอปย่ำงยี่ห้อปขอปงผู้ผลติรำยหลกั

แี้งสำลี

เกลือ

น ้ามนัพืช
Natrium

carbonate

Etc.

Key Success Factors
 มีบริษทัผลติวตัถุดบิหลกัเี็นขอปงตัวเอปง เช่น 
Indofood มี Bogasari บริษทัยอ่ยผลิตแป้งสาลีให้
 กลยทุธ์การโฆษณา เช่น ใชช่้วยผูป้ระสบภยัต่าง 
เจำะตลำดหลำกหลำย ทั้ง supermarket, retailer, etc

บริษทัผู้ผลติ ยีห้่อป

Indofood CBP Indomie, Supermie,  
Sarimi, Pop me

Prakarsa Alam Segar Mie Sedaap


