
รายงานเศรษฐกิจ: ‘ออแกนิคโปรดักส์’ เทรนด์ใหม่มาแรง โอกาสและความท้าทายของผู้ประกอบการไทยใน
ตลาดจีน   

ในช่วงหลายปีที่ผ่านมารัฐบาลจีนให้ความส าคัญมากขึ้นกับนโยบายเศรษฐกิจสีเขียว ท าให้ชาวจีนในปัจจุบัน
ตื่นตัวกับกระแส ‘Go Green’ ส่งผลให้กลุ่มผลิตภัณฑ์สีเขียว ตลอดจนถึงผลิตภัณฑ์ออแกนิค เริ่มเป็นที่ต้องการของ
ตลาดจีนมากข้ึนเรื่อย ๆ จากการคาดการณ์ในปี 2015 ตลาดสินค้าออแกนิคของจีนมีมูลค่าสูงถึงราว 60,000 ล้าน
หยวน โดยตลาดสินค้าอาหารออแกนิคในจีนมีอัตราเติบโตประมาณร้อยละ 30 ต่อปี สถิติในข้างต้นเป็นข้อบ่งชี้ว่า
ตลาดสินค้าออแกนิคในจีนนั้นมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง น ามาซึ่ง โอกาสใหม่ และ ความท้าทาย แก่ธุรกิจไทยที่
ต้องการเจาะตลาดจีน  อย่างไรก็ตามผู้ประกอบการจะต้องท าการศึกษาลักษณะตลาดและพฤติกรรมของผู้บริโภคชาว
จีนอย่างถ่ีถ้วนก่อนลงทุน   

 
กลุ่มผู้บริโภคสินค้าออแกนิคในจีน 

โดยทั่วไปสินค้าออแกนิคมักเป็นสินค้าที่มีราคาค่อนข้างสูง ผู้บริโภคสินค้าออแกนิคส่วนใหญ่จึงมักเป็นกลุ่มคนที่
ค่อนข้างมีฐานะและมีการศึกษาดี ได้แก่ พนักงานบริษัทต่างชาติ ผู้บริหารระดับสูง ชาวต่างชาติที่อาศัยอยู่ในประเทศ
จีน และเจ้าของกิจการ นอกจากนี้ผู้บริโภคชาวจีนส่วนใหญ่มักมีความอ่อนไหวต่อราคา คือจะนิยมซื้อสินค้าที่มีราคา
ถูก อย่างไรก็ตามชาวจีนยังมีอีกค่านิยมหนึ่งคือ มีความเชื่อว่าสินค้าที่มีราคาสูงจะมีคุณภาพดีและมีความปลอดภัย 
ด้วยเหตุผลนี้เองที่ส่งผลให้ผู้บริโภคชาวจีนยุคใหม่ที่มีก าลังซื้อ โดยเฉพาะอย่างยิ่งกลุ่มคนหนุ่มสาววัยท างานที่อาศัยอยู่
ในเมืองใหญ่นัน้มีความนิยมสินค้าออแกนิคมากขึ้น 

กลุ่มผู้บริโภคสินค้าออแกนิคสามารถจ าแนกได้เป็นกลุ่มหลัก ดังนี้  

1.กลุ่มครอบครัวที่เป็นพนักงานบริษัท (White Collar Family) 
 กลุ่มผู้บริโภคท่ีประกอบอาชีพพนักงานบริษัทถือเป็นกลุ่มผู้บริโภคหลักในตลาดสินค้าออแกนิคของจีน เนื่องจาก

ผู้บริโภคกลุ่มนี้มีรายได้ค่อนข้างสูงและมีการศึกษาดี โดยจะให้ความส าคัญกับการดูแลรักษาสุขภาพ และให้ความสนใจ
ต่อการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม โดยผู้บริโภคกลุ่มนี้ครองอัตราส่วนร้อยละ 40 ของกลุ่มผู้บริโภคสินค้าออแกนิคทั้งหมดใน
จีน  

 2.ครอบครัวที่มีเด็กเล็ก  
 กลุ่มผู้บริโภคที่มีเด็กเล็กในครอบครัวครองอัตราส่วนร้อยละ 10 ของกลุ่มผู้บริโภคสินค้าออแกนิคในจีน จาก

การที่จีนได้ด าเนินนโยบาย ‘ลูกคนเดียว’ มาตั้งแต่ปี 1980 ท าให้ครอบครัวในจีนโดยส่วนใหญ่มีลูกได้เพียงครอบครัว
ละหนึ่งคน ดังนั้นผู้ใหญ่ในครอบครัวชาวจีนจะให้ความส าคัญอย่างสูงสุดต่อการเลี้ยงลูกและหลาน โดยนิยมซื้ออาหาร 
รวมถึงเครื่องใช้ที่มีราคาแพงที่สุดให้กับเด็กในครอบครัว ทั้งนี้ผู้บริโภคกลุ่มนี้มักมรีายได้อยู่ในระดับปานกลางจนถึงสูง  

 3.กลุ่มครอบครัวที่ให้ความส าคัญกับการดูแลรักษาสุขภาพ   
 ผู้บริโภคกลุ่มนี้มักมีผู้สูงอายุหรือผู้ที่มีปัญหาสุขภาพซึ่งต้องได้รับการดูแลอยู่ภายในครอบครัว ผู้สูงอายุส่วนใหญ่

มักป่วยเป็นโรคความดันโลหิต ไขมันในเส้นเลือดสูง น้ าตาลในเลือดสูง และโรคหัวใจ ซึ่งบุคคลกลุ่มนี้จะให้ความส าคัญ
กับอาหารการกินโดยจะเน้นบริโภคอาหารสุขภาพ ซึ่งผู้บริโภคกลุ่มนี้ครองสัดส่วนร้อยละ 10 ของผู้บริโภคสินค้าออ
แกนิคทั้งหมด  

 

 



ประเภทของสินค้าออแกนิคในตลาดจีน 

  จีนเป็นตลาดที่ค่อนข้างเปิดกว้างส าหรับสินค้าออแกนิค เนื่องจากชาวจีนได้ชื่อว่าเป็นชนชาติที่ใส่ใจในการดูแลรักษา
สุขภาพเป็นอย่างยิ่ง จึงท าให้สินค้าออแกนิคในจีนนั้นมีมากมายและหลากหลายประเภท โดยสามารถเป็นได้เป็น 11 
หมวดหมู่หลัก ดังนี้  
 

หมวดหมู่ ผลิตภัณฑ์ 
ธัญพืช  ข้าว ข้าวสาลี ถั่วฝัก ถั่วลิสง ข้าวโพด และ อื่น ๆ  
พืชตระกูลถั่ว ถั่วเขียว ถั่วแดง และ อ่ืน ๆ  
น  ามันพืช ถั่วเหลือ คาโนลา ลินสีด เมล็ดทานตะวัน เมล็ดฟักทอง และ อื่น ๆ 
ผัก ผักใบเขียวทุกชนิด พืชมีหัว ผลไม้ กระเทียม ขิง หน่อไม้ เห็ด และ อ่ืน ๆ  
ผลไม ้ แอปเปิ้ล สาลี่ สตอเบอร์รี่ บลูเบอร์รี่ พีช พุดทรา องุ่น และ อ่ืน ๆ  
ใบชา ชาเขียว ชาแดง ชาสมุนไพร ชาผูเอ่อ ชาอู่หลง และ อื่น ๆ  
สิ่งทอ ฝ้าย ผ้าไหม ป่าน และ อื่น ๆ 
สมุนไพรยา โสม และ สมุนไพรจีนชนิดต่าง ๆ  
ปศุสัตว ์ เนื้อสัตว์ ไข่ ผลิตภัณฑ์จากนม และ อ่ืนๆ  
สัตว์น  า ปลา กุ้ง ปู และ อ่ืน ๆ  
อาหารแปรรูป ผักแช่แข็ง ผลไม้แห้ง ผัก/ผลไม้กระป๋อง และ อื่นๆ  
 

ปัจจัยท่ีท าให้ผู้บริโภคชาวจีนเลือกซื อสินค้าออแกนิค 

 จากผลส ารวจของ Global Business and Technology Association ซึ่งท าการวิจัยจากกลุ่มผู้บริโภคสินค้า
ออแกนิคชาวจีนในกรุงปักกิ่งและนครเซี่ยงไฮ้พบว่า ร้อยละ 98 มีการศึกษาในระดับมหาวิทยาลัย ทั้งนี้ร้อยละ 71 
ของผู้บริโภคกลุ่มดังกล่าวไม่ลังเลที่จะซื้อสินค้าออแกนิคที่มีราคาสูง และผู้บริโภคร้อยละ 74.5 นิยมเลือกซื้อสินค้าออ
แกนิคในซุปเปอร์มาเก็ตชั้นน า  

 ทั้งนี ้5 ปัจจัยหลัก ที่มีผลต่อการเลือกซ้ือสินค้าออแกนิคของผู้บริโภคชาวจีน ได้แก่  
  1. ความเข้มงวดในการควบคุมคุณภาพ 
  2. คุณภาพสินค้าในภาพรวม (Overall Quality) 
  3. ใบรับรองคุณภาพสินค้าออแกนิค 
  4. ความปลอดภัยด้านอาหาร (Food Safety) 
  5. ข้อมูลเกี่ยวกับคุณค่าทางโภชนาการ 

 ผลวิจัยดังกล่าวชี้ให้เห็นว่าผู้บริโภคชาวจีนให้ความส าคัญอย่างสูงต่อคุณภาพสินค้าออแกนิค โดยลักษณะของ
บรรจุภัณฑ์และความสวยงามมีผลรองลงมาต่อการเลือกซื้อสินค้าออแกนิค เนื่องจากผู้บริโภคสินค้ากลุ่มดังกล่าวเน้น
เรื่องของความปลอดภัย (Food Safety) และคุณค่าทางโภชนาการของอาหารเป็นหลัก  
 
 
 
 
 



ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าออแกนิคในจีน  

โครงสร้างค้าปลีกของตลาดสินค้าออแกนิคในจีนประกอบด้วย ผู้ผลิต ผู้น าเข้า ผู้จัดจ าหน่าย ร้านค้าปลีก และ 
การบริการหลังการขาย  

 ผู้ผลิต ผู้ผลิตสินค้าออแกนิคท้องถิ่นในจีน  โดยส่วนใหญ่จะผลิตสินค้าเพ่ือจัดจ าหน่ายภายในประเทศ เนื่องจาก
อุตสาหกรรมอาหารในจีนมีจุดอ่อนในด้านความปลอดภัยของอาหาร ซึ่งเป็นอุปสรรคต่อการส่งออกสินค้าออแกนิค
ไปยังต่างประเทศ ท าให้สินค้าดังกล่าวของจีนไม่ได้รับความนิยมในตลาดส่งออกหลักอย่างสหรัฐอเมริกา และ กลุ่ม
ประเทศสหภาพยุโรป จากผลส ารวจของ International Trade Center พบว่าร้อยละ 83 ของผู้ผลิตสินค้าออแก
นิคของจีนนั้นเป็นการผลิตเพ่ือจ าหน่ายภายในประเทศ โดยมีเพียงร้อยละ 17 เท่านั้นที่มีการส่งออกสินค้าไปยัง
ต่างประเทศ   

 ผู้น ำเข้ำและผู้จัดจ ำหน่ำย ปัจจุบันผู้น าเข้าสินค้าออแกนิคในจีนมีจ านวนไม่มากนัก โดยแหล่งน าเข้าหลักคือ
ประเทศออสเตเรีย สหรัฐอเมริกา กลุ่มประเทศยุโรป และญี่ปุ่น สินค้าที่นิยมน าเข้ามาจ าหน่ายมากในจีน ได้แก่ 
ผลิตภัณฑ์นมออแกนิค และ เนื้อสัตว์ ทั้งนี้สินค้าออแกนิคจากต่างประเทศที่จะน าเข้ามาจัดจ าหน่ายในจีนจะต้อง
ได้รับการติดฉลากออแกนิคใหม่ เนื่องจากกฏหมายจีนไม่รับรองฉลากออแกนิคจากต่างประเทศไม่ว่าจะเป็น
สัญลักษณ์ EU organic หรือ USDA organic seal  
 
 ร้ำนค้ำปลีก ร้านค้าสินค้าออแกนิคในจีนโดยมากกระจุกตัวอยู่ในกรุงปักกิ่งและนครเซี่ยงไฮ้ โดยนิยมจัด
จ าหน่ายผ่าน 5 ช่องทางหลัก ได้แก่  

-ร้านค้าออแกนิค (Special Shop)  
-ซุปเปอร์มาเก็ต (Supermarket) 
-ช่องทางขายตรง (Direct Sales) 
-ผู้ให้บริการจ าหน่ายอาหาร (Food Service) 
-ตลาดสินค้าเกษตร (Farmer Market) 

 โดยร้านค้าออแกนิคที่มีชื่อเสียงและเป็นที่ยอมรับในจีน ได้แก่ Lohao City Organic Shop (Beijing), Lukasu 
Organic Shop (Beijing), Crab Island Organic Shop (Beijing),  Diandian Green Organic Food Shop 
(Beijing), Haikele Organic Food Chain Shops (Shanghai), Tongmai Food (Shanghai) และ Planck 
Organic Food Shops (Nanjing) เป็นต้น  

 นอกจากนี้ ซุปเปอฺร์มาร์เก็ตชั้นน าในจีนก็เป็นอีกช่องทางจัดจ าหน่ายสินค้าออแกนิคที่เป็นที่นิยมอย่างมาก โดย
ซุปเปอร์มาร์เก็ตชั้นน ากว่าร้อยละ 80 ในประเทศจีนมีการจัดจ าหน่ายสินค้าออแกนิค ซ่ึงซุปเปอร์มาเก็ตระดับพรี
เมี่ยมที่มีการจ าหน่ายสินค้าดังกล่าว ได้แก่ HK Citysuper, Cityshop, Japan Global Plaza, Parksons และ 
Nextage Department Store ส าหรับซุปเปอร์มาเก็ตขนาดใหญ่ (Hypermarket) ในจีนที่มีสินค้าออแกนิค
จ าหน่าย ได้แก่ Carrefour, Walmart, Metro, Jusco, Tesco และ Lotus  

 
 
 
 
 

 



ข้อควรรู้ 4 ประการก่อนบุกตลาดออแกนิคจีน 

ผู้ประกอบการที่ต้องการขยายตลาดสินค้าออแกนิคมายังจีน มีข้อควรรู้ด้านการตลาด (Marketing) 4 ประการ 
ดังนี้  

 
1. ผลิตภัณฑ์ -ผู้บริโภคชาวจีนให้ความส าคัญคุณค่าทางโภชนาการของอาหารออแกนิค รวมถึง

มาตราฐานของสินค้าว่าต้องมีใบรับรองคุณภาพจากท้ังในและต่างประเทศ เนื่องจาก
มีผู้บริโภคบางกลุ่มซื่งยังขาดความม่ันใจในฉลากออแกนิคของจีน  
-สินค้าออแกนิคที่วางขายในจีนจะต้องมีตรารับรองสินค้าออแกนิคท่ีออกให้โดย
ทางการจีนเท่านั่น จึงจะถือเป็นสินค้าที่ถูกต้องตามกฏหมาย 
-ผลิตภัณฑ์ที่จ าหน่ายควรมีคุณภาพสูง รสชาติดีเหมาะส าหรับรสนิยมของผู้บริโภค
ชาวจีน และมีบรรจุภัณฑ์ที่สวยงาม 
-สินค้าท่ีวางจ าหน่ายควรมี Shelf-life ที่ไม่สั้นจนเกินไป เนื่องจากขั้นตอนการน าเข้า
และจัดจ าหน่ายสินค้าดังกล่าวของจีนค่อนข้างซับซ้อน และบางครั้งใช้เวลานาน 

2. ราคา -ผู้บริโภคชาวจีนจ านวนไม่น้อยมีความอ่อนไหวต่อราคาสูง (Price Sensitive) 
-ส าหรับสินค้าออแกนิคที่มีวางขายทั่วไปตามท้องตลาด (mass product) ควรตั้ง
ราคาไม่สูงเกินไปและสามารถแข่งขันได้ และส าหรับสินค้าออแกนิคพรีเมี่ยม 
(premium product) ควรตั้งราคาอย่างสมเหตุสมผล 
-ค่าธรรมเนียมและต้นทุนที่ต้องช าระในขั้นการน าเข้าสินค้าออแกนิคมายังจีนนั้น
ค่อนข้างสูง   

3.ช่องทางจ าหน่าย -สินค้าออแกนิคเกรดธรรมดามักมีวางจ าหน่ายใน Hypermarket เช่น Carrefour, 
Walmart, Metro, Jusco และ Tesco Lotus อย่างไรก็ตาม สินค้าออแกนิคเกรดพ
รีเมี่ยมควรวางจ าหน่ายในซุปเปอร์สินค้าน าเข้า เช่น Citysuper และ Cityshop, 
-ผู้จัดจ าหน่ายสินค้าในจีนมักกระจายสินค้าโดยใช้ฐานในแต่ละภูมิภาค (Regional) มี
เพียงผู้จัดจ าหน่ายส่วนน้อยที่มีฐานกระจายสินค้าทั่วประเทศ (nation-wide) 
-ผู้ประกอบการควรหาพาร์ทเนอร์ที่มีชื่อเสียง น่าเชื่อถือไว้ใจได้ มาเป็นตัวแทน
จ าหน่ายในประเทศจีน  

4. โปรโมชั่น -การจัดกิจกรรมส่งเสริมการขายควรเน้นประชาสัมพันธ์ด้านคุณภาพของสินค้า 
คุณค่าทางโภชนาการ ความน่าเชื่อถือของแหล่งผลิต และคุณค่าอ่ืน ๆ ที่ท าให้สินค้ามี
ความแตกต่าง  
-ควรเน้นประชาสัมพันธ์แหล่งผลิตสินค้า (Origin) ว่าเป็นสถานที่ที่มีสิ่งแวดล้อมดี ไม่
มีความเป็นพิษ ซึ่งจะท าให้ผลิตภัณฑ์ที่ผลิตได้มีความปลอดภัยด้านอาหารสูง 
-ควรออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging) ให้มีความเป็นเอกลักษณ์ของประเทศที่ผลิต 
เช่น คงตัวอักษรภาษาเดิมไว้ในบางส่วน อย่างไรก็ตามฉลากของสินค้าอาหารที่
จ าหน่ายในประเทศจีนจะต้องมีภาษาจีนก ากับเท่านั้น  

 

 

 



ขั นตอนการเตรียมตัวก่อนขยายตลาดมายังจีน 

ขั้นตอนการเตรียมตัวก่อนขยายตลาดมายังจีน ประกอบด้วย 4 ขั้นตอนหลัก ได้แก่ การเตรียมผลิตภัณฑ์ การสรรหา
ตัวแทนจ าหน่ายและผู้น าเข้า การแนะน าผลิตภัณฑ์เข้าสู่ตลาด และการรักษาตลาด  

 1. กำรเตรียมผลิตภัณฑ์... ถือเป็นก้าวแรกที่ผู้ประกอบการควรเตรียมตัวก่อนเข้าสู่ตลาดจีน โดยผลิตภัณฑ์ออ
แกนิคควรมีความเหมาะสมกับตลาดจีน ทั้งนี้สินค้าที่ดีควรมีตั้งราคาอย่างสมเหตุสมผล คุณภาพสูง มีคุณสมบัติตรง
ตามฉลากระบุ และมีรสชาติที่ดี นอกจากนี้ตัวแทนจ าหน่ายในจีนจะนิยมน าเข้าสินค้าออแกนิคที่มีบรรจุภัณฑ์
สวยงาม มี Shelf-life ที่ไม่สั้นจนเกินไป และผู้ผลิตมีก าลังผลิตสม่ าเสมอ รวมถึงสินค้าออแกนิคที่ดีควรมีตรารับรอง
สินค้าออแกนิคที่ได้มาตราฐานสากล ได้แก่ USDA, JAS และ EU organic seal เพ่ือสร้างความเชื่อมั่นให้กับ
ผู้บริโภค อย่างไรก็ตามผู้น าเข้าจะต้องมีฉลากออแกนิคที่รับรองโดยรัฐบาลจีนด้วย นอกจากนี้ปัจจัยทางด้านภาษา
เป็นอีกประเด็นที่ผู้ผลิตและน าเข้าสินค้าออแกนิคควรให้ความส าคัญ เนื่องจากผู้บริโภคชาวจีนโดยส่วนใหญ่มักไม่
คุ้นเคยหรือไม่เข้าใจภาษาต่างประเทศ สินค้าที่ส่งออกมายังประเทศจีนจึงควรได้รับการแปลรายละเอียดผลิตภัณฑ์
โดยผู้ที่มีความเชี่ยวชาญ 
 ผู้ส่งออกสินค้าออแกนิคมายังจีนสามารถศึกษากฏระเบียบการน าเข้า ขั้นตอนพิธีการศุลกากร และข้อก าหนด
เกี่ยวกับความปลอดภัยด้านอาหาร ได้จากแหล่งข้อมูลของกระทรวงพาณิชย์จีนทาง www.mofcom.gov.cn/ หรือ
ทางเว็บไซต์ www.aqsiq.gov.cn/ ของส านักงานตรวจสอบและกักกันโรคสาธารณรัฐประชาชนจีน (AQSIQ) และ
ข้อมูลจากหน่วยงานต่างชาติ เช่น รายงานที่จัดพิมพ์โดยองค์การอาหารและการเกษตรแห่งสหประชาชาติ (UNFAO) 

 2.กำรสรรตัวแทนจ ำหน่ำยที่มีควำมเหมำะสมกับผลิตภัณฑ์... ส าหรับผู้ผลิตสินค้าออแกนิคเกรดพรีเมี่ยมที่มี
ก าลังการผลิตในปริมาณที่จ ากัด ควรเลือกจ าหน่ายสินค้าผ่านทางซุปเปอร์มาเก็ตระดับ High-end อย่างไรก็ตาม
ผู้ผลิตสินค้าออแกนิคที่มีก าลังการผลิตอยู่ในระดับสูง ควรสรรหาตัวแทนจ าหน่ายในจีนที่มีความเชี่ยวชาญในตลาด
จีน ทั้งในด้านการขนส่ง การปรับปรุงบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับตลาด การจัดท าฉลากภาษาจีน และการจัดจ าหน่าย
สินค้าอย่างเหมาะสม ผู้น าเข้าสินค้าออแกนิครายใหญ่ในเขตพ้ืนที่ดูแลของ สคต. เซี่ยงไฮ้ ดังนี้ 

-Nanjing Mao Sheng Yuan Technological Limited Organic Valley Food 
- Beijing Gurun Food Trade Co., Ltd 
- Shanghai Sanchang Development Co., Ltd. 
- Goodwell China Marketing Service Co., Ltd. 
- Shanghai City Supermarket Co., Ltd. 
- City Shop Co. Ltd. 
- Rocks & Wings Ltd. (Shanghai) 
- O Store International Trading 
- Lcc (Shanghai) International Trade Co.,Ltd. 

 นอกจากนี้การเข้าร่วมงานแสดงสินค้ายังเป็นอีกช่องทางในการเข้ามาศึกษาตลาด รวมทั้งพบปะเจรจากับผู้
น าเข้าที่มีศักยภาพในจีน ซึ่งงานแสดงสินค้าออแกนิคที่มีความส าคัญในจีน ได้แก่  

-BioFach China (www.biofachchina.com)   
-Organic China Expo (OCEX) (www.ocex.com.cn) 
-China Nutrient& Healthy Food & Organic Product Exhibition (CINHOE)  

  
3.กำรแนะน ำผลิตภัณฑ์เข้ำสู่ตลำดจีน... ภายหลังจากที่ผู้ประกอบการสามารถหาตัวแทนจ าหน่ายและผู้น า

เข้าท่ีมีความเหมาะสมได้แล้ว ควรเชิญตัวแทนจ าหน่ายชาวจีนเดินทางไปเชี่ยมชมโรงงานและกระบวนการผลิตสินค้า

http://www.mofcom.gov.cn/
http://www.aqsiq.gov.cn/
http://www.biofachchina.com/
http://www.ocex.com.cn/


ในประเทศไทย เพื่อสร้างความรู้ความเข้าใจที่ถูกต้องเก่ียวกับตัวผลิตภัณฑ์ รวมถึงสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้น าเข้าว่า
สินค้าที่ส่งออกนั้นมีคุณภาพสูง  นอกจากนี้ผู้ประกอบการควรร่วมกับตัวแทนจ าหน่ายในประเทศจีน จัดกิจกรรม
ส่งเสริมการขายในซุปเปอร์มาเก็ตชั้นน า เช่น การแจกสินค้าให้ทดลองใช้ หรือทดลองรับประทานได้ฟรี ตลอดจนถึง
การลงโฆษณาประชาสัมพันธ์ในวารสารสุขภาพที่มีชื่อเสียงในประเทศจีน เ พ่ือสร้างความรับรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ใน
บรรดาผู้บริโภค  

4.กำรรักษำตลำดเดิมและขยำยตลำดใหม่...เมื่อผลิตภัณฑ์สามารถเข้าสู่ตลาดจีนได้แล้ว ผู้ประกอบกอบการ
ควรมีการพัฒนาสินค้าอย่างต่อเนื่อง สร้างสรรค์นวัตกรรมใหม่ ๆ แก่สินค้า เช่น การพัฒนาบรรจุภัณฑ์ การปรับปรุง
รสชาติ และการปรับปรุงกลิ่นของผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมกับผู้บริโภคชาวจีน เพ่ือให้สินค้าเป็นที่ต้องการของตลาดที่มี
การเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว  

กฏระเบียบการน าเข้าสินค้าออแกนิค 

     ส านักงานตรวจสอบและกักกันโรคสาธารณรัฐประชาชนจีน (AQSIQ) ได้ประกาศใช้กฏการขึ้นทะเบียนและ
น าเข้าสินค้าออแกนิคฉบับปรับปรุงใหม่ (Administrative Measures for Organic Product Certification) มีผล
บังคับใช้เมื่อวันที่ 1 เมษายน 2014 มีรายละเอียดที่ส าคัญ ดังนี้  

 1. สินค้าที่ขอรับตราสัญลักษณ์ออแกนิกของจีน จะต้องมีกระบวนการผลิต แปรรูป และจัดจ าหน่าย เป็น ไป
ตามมาตราฐานสินค้าออแกนิคของสาธารณรัฐประชาชนจีนเท่านั้น  
 2. การยื่นขอจดทะเบียนสินค้าออแกนิคจีนอยู่นั้น อยู่ภายใต้การควบคุมดูแลของหน่วยงาน Certification and 
Accreditation Administration of People’s Republic of China (CNCA)  
 3. ผู้น าเข้าสินค้าออแกนิคจะต้องยื่นใบขอขึ้นทะเบียนสินค้าออแกนิคต่อหน่วยงาน CNCA ทั้งนี้ภายหลังจาก 
CNCA ได้รับเอกสารการขอขึ้นทะเบียนแล้ว จะท าการตรวจสอบเอกสารที่เกี่ยวข้อง (ในกรณีที่สินค้าเคยได้รับตราออ
แกนิคจากต่างประเทศ) และท าการส่งผู้เชี่ยวชาญไปตรวจสอบยังแหล่งผลิต  
 4.ในกรณีที่สินค้าออแกนิคที่ขอขึ้นทะเบียนเคยได้รับตราสัญลักษณ์ออแกนิคจากต่างประเทศ หากเป็น
สัญลักษณ์ที่ CNCA ยอมรับว่ามีมาตราฐานเทียบเท่าตราออแกนิคของจีน สินค้าดังกล่าวจะได้ รับตราสัญลักษณ์ออ
แกนิคจากจีนโดยอัตโนมัติ  
 5.ส าหรับสินค้าที่ไม่เคยได้รับตราสัญลักษณ์ออแกนิคซึ่งทางการจีนยอมรับมาตราฐานนั้น จะต้องผ่าน
กระบวนการตรวจสอบตามกฏหมายและข้อบังคับของทางการจีน  
 6.เมื่อสินค้าได้รับตราสัญลักษณ์ ‘ORGANIC’ (中国有机产品) ที่ออกให้โดย CNCA แล้ว ผู้น าเข้า
จะต้องยื่นส าเนาใบรับรองมาตราฐาน ใบอนุญาติการขายสินค้าออแกนิค และใบรับรองตราสัญลักษณ์ ‘ORGANIC’ 
ทุกครั้งต่อศุลกากร และ CIQ ทุกครั้งที่มีการน าเข้าสินค้าออแกนิค โดย CIQ อาจท าการสุ่มตรวจคุณภาพของสินค้า
ในแต่ละล๊อตที่น าเข้า  

 7.ใบรับรองคุณภาพสินค้าออแกนิคที่ออกให้โดย CNCA มีอายุใช้งานเป็นระยะเวลา 1 ปี 
 
ส าหรับข้อมูลเพ่ิมเติมเกี่ยวกับการยื่นขอจดทะเบียนและน าเข้าสินค้าออแกนิคมายังสาธารณรัฐประชาชนจีน 

สามารถศึกษาเพ่ิมเติมได้จากประกาศฉบับเต็มของ AQSIQ ทางเว็บไซต์ www.aqsiq.gov.cn/  
 
 
 
 

http://www.aqsiq.gov.cn/


 ทั้งนี้ ขั้นตอนการยื่นขอใบรับรอง ‘ORGANIC’ (中国有机产品) จาก CNCA สามารถสรุปได้ตามแผนผัง ดังนี้ 
 

 
  
บทสรุป 
 ตลาดสินค้าออแกนิคจีนในปี 2015 มีมูลค่าสูงกว่า 60, 000 ล้านหยวน และมีอัตราการเติบโตสูงกว่าร้อยละ 
30 ต่อปี ส่งผลให้จีนเป็นตลาดสินค้าออแกนิคที่มีศักยภาพ ทั้งยังมีแนวโน้มเติบโตอย่างต่อเนื่อง ทั้งนี้ผู้บริโภคสินค้า
ออแกนิคในจีนโดยส่วนมากเป็นกลุ่มผู้มีรายได้สูง ครอบครัวที่มีเด็กเล็ก และผู้ที่ให้ความส าคัญกับการดูแลสุขภาพ 
โดยสินค้าอาหารออแกนิคในจีนนั้นมีจ านวนมากกว่า 11 ประเภท อาทิ ธัญพืช ผัก ผลไม้ ใบชา และอาหารแปรรูป 
เป็นต้น เมื่อกล่าวถึงปัจจัยที่ผลักกันให้ผู้บริโภคในจีนหันมาเลือกซื้อสินค้าออแกนิค ได้แก่ คุณภาพของสินค้าที่สูง 
ความปลอดภัยด้านอาหาร และคุณค่าทางโภชนาของอาหารออแกนิค  ทั้งนี้ช่องทางการจัดจ าหน่ายสินค้าออแกนิคที่
ได้รับความนิยมมากในจีนคือ การจ าหน่ายผ่านร้านค้าออแกนิค (Special Shop) และ ซุปเปอร์มาร์เก็ต โดย
ผู้ประกอบการควรให้ความส าคัญกับกลยุทธ์ทางการตลาด ได้แก่ การออกแบบผลิตภัณฑ์ การตั้งราคา การหา
ช่องทางจัดจ าหน่าย และการจัดโปรโมชั่นเพ่ือส่งเสริมการขาย อย่างไรก็ตามผู้ประกอบการที่ต้องการส่งออกสินค้า
ออแกนิคมายังจีนจะต้องยื่นขอจดทะเบียนตราสัญลักษณ์ ‘ORGANIC’ (中国有机产品) กับหน่วยงาน CNCA ของ
ทางการจีน เพื่อให้สามารถจัดจ าหน่ายสินค้าออแกนิคได้อย่างถูกต้องตามกฏหมาย  

 ทั้งนี้ผู้ประกอบการควรเดินทางมาศึกษาตลาดในประเทศจีนด้วยตัวเอง เช่น การส ารวจสินค้าที่วางจ าหน่าย
ตามซุปเปอร์มาร์เก็ต ศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์ และสังเกตุพฤติกรรมของผู้บริโภค รวมถึงการออกบูธแสดงสินค้าที่
เกี่ยวข้องในประเทศจีน เพื่อจะได้เห็นรูปแบบตลาด พบปะเจรจาธุรกิจกัยผู้น าเข้าและผู้จัดจ าหน่ายสินค้าในประเทศ
จีน ที่ส าคัญที่สุดคือ การเลือกพาร์ทเนอร์จีนที่มีความน่าเชื่อถือ มีประสบการณ์ และมีความเชี่ยวชาญในการท า
ตลาดสินค้าออแกนิคจีน  
 
ที่มา:  
-http://www.intracen.org/uploadedFiles/intracenorg/Content/Publications/Organic-food-products-i
n-China-market-overview.pdf 
-http://gain.fas.usda.gov/Recent%20GAIN%20Publications/Revised%20Administrative%20Measur
es%20for%20Organic%20Product%20Certification%20_Beijing_China%20-%20Peoples%20Rep
ublic%20of_1-7-2014.pdf 
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