
รายงานการเยี่ยมชมงานแสดงสินค้า 
Sweets & Snacks Expo 2016 

24-26 พฤษภาคม 2559 
ณ McCormick Place Center 

นครชิคาโก สหรัฐอเมริกา 
 
ตลาดสินค้าขนมขบเค้ียวและลูกกวาดของสหรัฐฯ มีมูลค่า 

ประมาณ 62,000 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2557 เมืองชิคาโกได้รับสมญานาม 
ว่า เป็นศูนย์กลางการผลิตสินค้าลูกกวาดของโลก (Candy Capital of World)  
เนื่องจากเป็นที่ตั้งของโรงงานผลิตสินค้าลูกกวาดและท๊อฟฟ่ีจ านวนมาก ดังนั้น 
จึงเป็นเหตุผลให้เพียงพอให้สมาคม National Confectioners Association 
(NCA) ผู้จัดงานแสดงสินค้า Sweets & Snacks Expo เลือกนครชิคาโกเป็น 
สถานที่จัดงานแสดงสินค้าและการประชุมติดต่อกันมาเป็นเวลา 19 ปี 

การจัดงานแสดงสินค้า Sweets & Snacks Expo 2016 

  งานแสดงสินค้า Sweets & Snacks Expo 2016 เป็นงาน 
แสดงสินค้านานาชาติสินค้าขนมฉาบน้ าตาล ขนมขบเคี้ยว และ ของทานเล่น 
ที่ส าคัญงานหนึ่งของโลก จัดขึ้นโดยสมาคม National Confectioners Association: NCA มีพ้ืนทีจ่ัดงาน
ประมาณ 50,000 ตารางเมตรของอาคาร West Building ในศูนย์แสดงสินค้า McCormick Place งานฯ 
เปิดให้เฉพาะนักธุรกิจและบุคคลในวงการเข้าชมเท่านั้น และผู้เข้าชมงานทุกรายต้องช าระค่าธรรมเนียม  

ผู้เข้าร่วมงาน (Exhibitor) 

มีผู้เข้าร่วมงานทั้งสิ้น 750 ราย เพิ่มข้ึนจากปีทีผ่านมา 150 ราย หรือประมาณร้อยละ 
20 มีผู้เข้าร่วมงานในประเทศ 621 ราย และจากต่างประเทศ 25 ประเทศ 129 ราย ผู้เข้าร่วมงานจาก
ต่างประเทศ จัดคูหาในลักษณะ Country Pavilion 6 ประเทศ คือ เม็กซิโก บราซิล เยอรมนี อังกฤษ 
ตุรกี และ จีน คู่แข่งขันของไทยที่ไปร่วมงานเอง ได้แก่ เกาหลี ญี่ปุ่น ไต้หวัน และ มาเลเซีย 

 
Brazil Pavilion 

 
Turkey Pavilion 

 
Mexico Pavilion 
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ผู้น าในวงการตลาด Sweets & Snacks รายส าคัญของโลก ได้แก่ M&M, MAR, Lindt, 
Hershey’s, Jelly Belly, Tolberone, Ferrero, Toosie Roll, Wrigley Gum และ Welch เป็นต้น มา
ร่วมงานฯ ถ้วนหน้า และจัดคูหาสวยงาม 

   
  มีผู้ผลิต/ส่งออกไทยไปเข้าร่วมงานเอง 4 ราย และเป็นผู้ส่งออกท่ีได้รับการสนับสนุน
ภายใต้โครงการ SME Pro-active 1 ราย คือ บริษัท OPIMUS Co., Ltd. น าสินค้ากล้วยทอดกรอบไปจัด
แสดง และ อีก 3 ราย คือ บริษัท V&K Pineapple สินค้าผลไม้อบแห้ง บริษัท Lily Tobeka Co., Ltd. 
สินค้าถ่ัวอบชนิดต่างๆ  และ บริษัท Towne Corporation สินค้าผลไม้แบบ Freeze Dried  

 
Opimus Co., Ltd (SME Pro-active 

 
V&K Pineapple Co., Ltd.  

Towne Corporation 

ผู้เข้าชมงาน (Visitors) 

มีผู้เข้าชมงานจากท่ัวโลกประมาณ 17,500 รายจากทั่วโลก เพิ่มข้ึนร้อยละ 10 จากปี 
2558 หรือประมาณ 1,200 จาก 90 ประเทศ หรือคิดเป็นร้อยละ 9  ผู้เข้าชมงานร้อยละ 75 เป็นผู้มี
อ านาจการสั่งซื้อสินค้า ได้แก่ Confectionery Buyers, Merchandiser, Distributors, Drugs Store, 
Exporter, Convenience Store, Retailer, Supermarket, Wholesaler เป็นต้น   
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สินค้าที่น ามาจัดแสดง 

  สินค้าท่ีจัดแสดงแยกเป็น ๒ หมวด คือ กลุ่มของกิน ประมาณร้อยละ 90 ได้แก่  
  (1)  กลุ่ม Candy เช่น Fruit Candy, Gummy, Fruit Jelly, Bubble Gum 
  (2)  กลุ่มผลิตภัณฑ์แป้ง เช่น Cookies, Biscuits, Crackers, Wafer   
  (3)  กลุ่ม Chocolate Candy & Bar 
  (4)  กลุ่ม Fruit Snack:  เช่น Dried Fruit, Dehydrated Fruit   
  (5)  กลุ่ม Fried เช่น Chips เช่น Potato Chip, Corn Chip, Popcorn 
  (6)  กลุ่มถั่วชนิดต่างๆ  
  (7)  กลุ่ม Healthy Snack:  Cereal Bars, Granola Bars, Nutrition Bars 
และ หมวดสินค้าสนับสนุนร้อยละ 10 เช่น บรรจุภัณฑ์ ฉลากสินค้า ซอฟท์แวร์ การโฆษณา เป็นต้น 
  สินค้าเด่นและใหม่ของงานฯ ได้แก่ 

 

 
  

   
 

ข้อคิดเห็นและเสนอแนะ 

  1.  งานแสดงสินค้า Sweets & Snacks Expo จะเห็นได้จาก จ านวนผู้เข้าร่วมงาน
ในปี 2559 นี้ เพ่ิมข้ึนร้อยละ 20 จากปีที่ผ่านมา ผู้จัดงานฯ ต้องขยายพ้ืนเพ่ิมอีกประมาณร้อยละ 15 
และขายพ้ืนที่หมด และมีผู้เข้าร่วมงานในบัญชี Waiting List จ านวนมากไม่สามารถเข้าร่วมงานได้ ซึ่ง
แสดงให้เห็นว่า งานแสดงสินค้าฯ ได้รับความสนใจจากผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมมากข้ึนเป็น
ล าดับ ทั้งนี้ เนื่องจาก ปัจจุบัน  เทรนด์การบริโภคสินค้าขนมขบเค้ียวและทานเล่นขยายตัวสูง 

2.  ผู้บริโภคสหรฐัฯ มีความต้องการสินค้าขนมขบเค้ียว /ของทานเล่น แบบใหม่ ๆ 
เช่น สินค้าของทานเล่นที่มีส่วนส่งเสริมสุขภาพ (Healthy Snacks)  ของทานเล่นชนิดแปลกใหม่ หรือ 
จากต่างประเทศ และตลาดสินค้าเป็น Niche Market ที่ขยายตัวต่อเนื่อง ซึ่งจะเป็นช่องทางและ
โอกาสที่ดีส าหรับสินค้าไทยในการรุกตลาดสินค้านี้ในสหรัฐฯ ซึ่งปัจจุบัน คู่แข่งขันจากเอเซียรายส าคัญ
ของไทย เช่น อินเดีย อินโดนิเซีย เวียดนาม ฟิลิปปินส์ ยังไม่แข็งแรงในตลาดนี้ 



3.  ประเทศไทยมีศักยภาพในผลิต/ส่งออกสินค้าของทานเล่นจ านวนมากและมี
ความเหมาะสม เช่น Fruit Jelly, Fruit Chip, Coconut Chip, Dehydrated Fruit, Rice Cracker 
และ Seaweed Snack ที่จะน าไปแนะน าและเสนอขายให้แก่ผู้ซื้อที่มาชมงานแสดงสินค้า Sweets & 
Snacks Expo ได้ ซึ่งจะเป็นช่องทางอีกทางหนึ่งในการเพ่ิมมูลค่าและสัดส่วนสินค้าอาหารของไทยใน
ตลาดสหรัฐฯ 

4.  สคต.ชิคาโก พบว่า มีผู้ผลิต/ส่งออกไทยไปเข้าร่วมงานเองอีก 3 บริษัท (V&K 
Pineapple Co., Ltd, Towne Corporation Co., Ltd. และ Lily Tobeka Co., Ltd) ซึ่งไม่เข้าร่วม
โครงการ SME Pro-active ซึ่งแสดงให้เห็นว่า ผู้ผลิต/ส่งออกไทย ตระหนักถึงความส าคัญของงานฯ 
ซึ่งจะเป็นช่องทางในการขยายตลาดสินค้าในสหรัฐฯ  

5.  เนื่องจาก ตลาดสินค้าขนมขบเคี้ยวและทานเล่น เป็นช่องทางใหม่ของสินค้า
อาหารของไทย ดังนั้น เพ่ือการผลักดันตลาดสินค้าขนมขบเคี้ยวและทานเล่นของไทยในสหรัฐฯ ให้
มั่นคงและยั่งยืนในอนาคต จึงเห็นว่า กรมฯ ควรให้การสนับสนุนการเข้าร่วมงานเป็น Country 
Pavilion เพ่ือดึงดูดและสร้างความมั่นใจและให้ผู้เข้าชมงานที่สนใจสินค้าไทยเห็นศักยภาพของ
อุตสาหกรรมสินค้าของไทย อีกท้ังยังเป็นการสร้างภาพลักษณ์ของประเทศไทยอีกด้วย 

  6.  ผู้ผลิต/ส่งออกไทยที่สนใจงาน Sweets & Snacks Expo 2017 ซึ่งจะจัดขึ้น
ระหว่างวันที่ 23-25 พฤษภาคม 2560  ณ นครชิคาโก และสามารถดูข้อมูลเพิ่มเติมได้จาก Website 
งานฯ ได้จากwww.sweetsandsnacks.com  

 

ส านักงานส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ ณ นครชิคาโก 
17 มิถุนายน 2558 
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