
นโยบาย Cool Japan 

Cool Japan คืออะไร 

 คําวา “Cool Japan” ไมมีคําจํากัดความที่ชัดเจน เปนคําเรียกโดยรวมถึงสินคาและบริการของญี่ปุน

ที่คิดวามีความ “Cool” เริ่มแรก สินคาและบริการสวนใหญเปนสินคาในกลุมอุตสาหกรรมคอนเทนต เชน  

มังงะ(การตนู) ภาพยนตร ดนตรี เกม เปนตน แตปจจุบัน เริ่มขยายวงกวางสูกลุมอุตสาหกรรมอื่น เชน อาหาร 

แฟช่ัน ดีไซน วัฒนธรรม ผลิตภัณฑทองถ่ิน ทองเที่ยว เปนตน  

ความเปนมาและวัตถุประสงค 

 ปจจุบัน จํานวนประชากรของญี่ปุนลดลงอยางตอเน่ืองและอุตสาหกรรมที่เคยรุงเรืองในอดีตถดถอย

ลงทาํใหการบรโิภคภายในประเทศลดลง ดวยการเติบโตของเศรษฐกจิทีพ่ึง่อตุสาหกรรมยานยนตและ

เครื่องใชไฟฟาที่กําลังประสบปญหา ทําใหรัฐบาลตองเปลี่ยนทิศทางดวยการเจาะตลาดที่กําลังเติบโตเชนใน

กลุมประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม ดวยการนําเสนอสินคาและบริการของญี่ปุนที่ไดรับความนิยมจากตางประเทศ 

เชน คอนเทนต แฟช่ัน ผลิตภัณฑทองถ่ิน และบริการ บุกตลาดตางประเทศซึ่งจะเปนการกระตุนเศรษฐกิจของ

ญี่ปุนใหเติบโตข้ึน การสงเสริมของรัฐบาลญี่ปุนดวยการนําเสนอสินคาและบริการที่ “ Cool” ของญี่ปุนสู

ตางประเทศ ( Outbound) และการเช้ือเชิญชาวตางชาติทองเที่ยวประเทศญี่ปุนเพื่อเกิดการบริโภคข้ึนใน

ประเทศ (Inbound) จะนําสูการเติบโตของเศรษฐกิจและการเพิ่มการจางงานในประเทศญี่ปุนตอไป  

การแบงหนาท่ีของแตละกระทรวง 

 เมื่อเดือนธันวาคม ป 2555 รัฐบาลอาเบะไดแตงต้ัง รัฐมนตรียุทธศาสตร Cool Japan (Minister in 

charge of “Cool Japan” Strategy) เปนนโยบายการนําทีมโดยรัฐบาลซึ่งหนวยงานและกระทรวงตางๆทุก

ภาคสวนรวมมือกันแบบ All Japan โดยเฉพาะกระทรวงเศรษฐกิจ การคาและอุตสาหกรรม ที่มุงมั่นที่จะ

เช่ือมโยงนโยบาย Cool Japan กับธุรกิจของเอกชนเพื่อขยายการบริโภคสินคาและบริการของญี่ปุน 

 

ตารางแสดงการแบงหนาทีข่องแตละหนวยงาน 

 

 

 

 

 

สํานักงานกิจการวัฒนธรรม 

กระทรวงเศรษฐกิจการคาและอุตสาหกรรม 

กระทรวงกิจการภายในและการสื่อสาร 

กระทรวงเกษตรปาไมและประมง 

กระทรวงเศรษฐกิจการคาและอุตสาหกรรม

กระทรวงการตางประเทศ 

กระทรวงกิจการภายในและการสื่อสาร 

กระทรวงเกษตรปาไมและประมง 

กรมการทองเท่ียวญี่ปุน 

กระทรวงการตางประเทศ 

กระทรวงยุติธรรม 

กระทรวงเศรษฐกิจการคาและอุตสาหกรรม 

การเตรียมความพรอมพื้นฐานภายในประเทศญี่ปุน 
-การจัดประชุมดานศิลปะ และการสนับสนุนการจัดกิจกรรม (สนง. วัฒนธรรม) 
-การดําเนินโครงการพัฒนาทรัพยากรบุคคลรุนใหมดานศิลปวัฒนธรรม (สนง. 
วัฒนธรรม) 
-การสงเสริมการประกอบธุรกิจของอาชีพ Creator (ก. เศรษฐกิจการคาฯ) 
-การสรางระบบการกระจายและออกอากาศดิจิตอลคอนเทนต และการสรางสื่อใหม 
(ก. กิจการภายในฯ) 

การเผยแพรคอนเทนตและขอมูลขาวสารสูตางประเทศ 
-การเผยแพรขอมูลขาวสารเก่ียวกับ Cool Japan ผานสถานทูตและสถานกงสุลใน
ตางประเทศ และ Japan Foundation (ก. ตางประเทศ) 
-การนํารายการโทรทัศนและภาพยนตรท่ีรวมผลิตในญี่ปุนเพื่อออกอากาศในตางประเทศ 
(ก. กิจการภายในฯ) 
การสงเสรมิการหาชองทางการจําหนายในตางประเทศ 
-การสงเสริมการหาชองทางการจําหนายสินคาแฟชั่น อาหาร ไลฟสไตลและธุรกิจบันเทิง
ในตางประเทศ (ก. เศรษฐกิจฯ และ ก. เกษตรฯ) 
-การขจัดอุปสรรคดานการคา ดวยการวางมาตรการในการปองกันสินคาปลอมแปลงและ
การเจรจาการคาระหวางภาครฐัฯ (ก. เศรษฐกิจการคาฯ และ ก. ตางประเทศ ) 

การเชิญชวนนักทองเท่ียวและ Creator ตางชาติเดินทางมาญี่ปุน 
-การจัดโครงการสงเสริมการทองเท่ียว Visit Japan (กรมการทองเท่ียวญี่ปุน และ 
ก. ตางประเทศ) 
-การพจิารณาเง่ือนไขสถานภาพการพาํนกัของ Creator ชาวตางประเทศในญี่ปุน 
(ก. เศรษฐกิจการคาฯ และ ก. ยุติธรรม) 

2. เผยแพรเสนห
ของญี่ปุนสูท่ัวโลก

3. เรยีกความ
สนใจและเชญิ

ชวนผูคนจากท่ัว
โลกเดินทางมา

ญี่ปุน

1. เพิ่มเสนหของ
ญี่ปุนใหมากขึน้



 

ภาพรวมโครงการ 

 

 

 

 

 

 

1 โครงการเพื่อสรางกระแสนิยมญี่ปุน 

(1) Japan Contents Localization and Promotion (J-LOP) 

สนับสนุนเงินชวยเหลือเพื่อประชาสัมพันธรายการ การปรับคอนเทนตใหเขากับทองถ่ิน ฯลฯ เพื่อ

เพิม่คอนเทนตทีส่ามารถออกอากาศไดในตางประเทศ (งบประมาณ 15,000 ลานเยน หรือราว 3,000 

ลานบาท) 

(2) จัดกิจกรรมที่เกี่ยวของในญี่ปุนและเผยแพรขาวสารสูตางประเทศ 

• CoFesta : เปนโครงการเพื่อเผยแพรและประชาสัมพันธคอนเทนต เชน เกม แอนิเมชัน  

มังงะ(การตนู) คาแรคเตอร ดนตรี ภาพยนตร สูตางประเทศ นอกจากน้ี ยังรวมถึง

อุตสาหกรรมที่มีความสัมพันธกับคอนเทนต เชน แฟช่ัน ดีไซน ฯลฯ ป 2558 มีงานอีเวนตที่

รวมโครงการ CoFesta รวมทั้งหมด 15 งาน 

• การเผยแพรขอมูลผาน  KOL (Key Opinion Leader) ตางชาติ  : เชิญ KOL ( เชน มีเดีย 

บายเออร บล็อกเกอร ฯลฯ) มารวมงานจัดแสดงสินคาและบริการ รวมทั้งเย่ียมชม

ศูนยการคาที่นาสนใจของญี่ปุน เพื่อรายงานขาวและเผยแพรสูประเทศของตนเอง 

(3) การรณรงคเรื่องมาตรการปองกันการละเมิดลิขสิทธ์ิ 

 

 

 

 

 

1. สรางกระแสนิยมญี่ปุน 2. สรางรายไดในตางประเทศ 3. สงเสริมการบริโภคในญี่ปุน 

ประชาสัมพันธเสนหของญี่ปุนอยางมี

ประสิทธิภาพ 

สราง Platform เพ่ือทํารายไดใน

ตางประเทศ 

เชิญชวนนักทองเที่ยวตางชาติและ

สงเสริมการบริโภคในญี่ปุน 

การสรางโอกาสเพ่ือเพ่ิมความสนใจ

เก่ียวกับญี่ปุน 

(1) สงเสริมการเผยแพรคอนเทนตสู

ตางประเทศและการทํา Localize ของ

คอนเทนต 

(2) จัดกิจกรรมที่เก่ียวของในญี่ปุนและ

เผยแพรขาวสารสูตางประเทศ 

(3) มาตรการการปองกันการละเมิด

ลิขสิทธิ ์

 

การสรางชองทางสําหรับคอนเทนตญี่ปุน

โดยเฉพาะ และการจําหนายผลิตภัณฑที่

เก่ียวของในศูนยการคา 

(1) พัฒนาผลิตภัณฑและสรางทีมงาน 

(2) จับคูธุรกิจกับผูประกอบการใน

ตางประเทศ 

(3) ทดสอบการตลาด 

(4) ปอนเงินทุนที่มีความเส่ียง (Risk 

Capital) 

การเชิญชวนทั้งนักทองเที่ยวและนัก

ธุรกิจชาวตางชาติภายใตโครงการ Visit 

Japan เยือนญี่ปุน 

- จัดกิจกรรมที่เก่ียวของในญี่ปุนและ

เผยแพรขาวสารสูตางประเทศ 



2 โครงการเพื่อสรางรายไดในตางประเทศ 

(1) พัฒนาผลิตภัณฑและสรางทีมงาน  

เชน “โครงการสนับสนุน Japan Brand Produce” เปนโครงการที่ชวยผูประกอบการ SMEบุกเบิก

ชองทางการคาในตางประเทศ ดวยการสรางทมีโดยม ี“โปรดิวเซอร” ผูเขาใจความตองการของตลาด

และไลฟสไตลของคนทองถ่ินรวมกับผูประกอบการ SME ซึ่งรัฐบาลจะชวยเหลือในเรื่องคาใชจาย เชน คา

เครื่องบิน คาจางโปรดิวเซอร เปนตน นอกจากน้ี รัฐบาลยังชวยสนับสนุนดานการกระจายขอมูลขาวสาร

และบุกเบิกชองทางการคาอีกดวย “โครงการ Cool Japan Matching Grand Prix” เปนโครงการที่ให

ผูประกอบการ SMEที่ตองการขยายธุรกิจสูตางประเทศนําเสนอในรูปแบบพรีเซนเทชันใหกับกลุม

ผูประกอบการหลายกลุม เพื่อเกิดการรวมมือกันระหวางผูประกอบการตางอุตสาหกรรม 

(2) จับคูธุรกิจกับผูประกอบการในตางประเทศ   

ใหการสนับสนุนผูประกอบการที่จําหนายสินคาหรือบริการเขารวมงานจัดแสดงสินคาในตางประเทศ 

(ชวยเหลือคาคูหา) นอกจากนี้ ยังมีการจัดงานสัมมนา การจัดงานเจราจาจับคูธุรกิจ และการชวยเหลือ

ดานการประชาสัมพันธ เปนตน รัฐบาลจะใหการสนับสนุนในแตละประเทศทั่วโลก โดยใหความสําคัญกับ

ตลาดประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม (ทีผ่านมาเคยใหการสนับสนุนในประเทศ เชน อนิโดนีเซยี เวียดนาม ไทย 

มาเลเซีย อินเดีย จีน แม็กซิโก รัสเซีย ตุรกี ฝรั่งเศส อิตาลี เปนตน) 

(3) ทดสอบการตลาด  

สําหรับผูประกอบการที่จําหนายสินคาหรือบริการที่เปนเอกลักษณของญี่ปุน เชน แอนิเมชัน แฟช่ัน 

อาหาร สินคาทองถ่ิน ที่ตองการขยายธุรกิจสูตลาดตางประเทศโดยเฉพาะประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม ดวย

การรวมมือกับบริษัทในทองถ่ินน้ันๆ รัฐบาลจะชวยเหลือคาใชจายสวนหน่ึงเพื่อสนับสนุนการสรางชอง

ทางการจาํหนายดวยการทดสอบการตลาด (ทีผ่านมาเคยใหการสนับสนุนในประเทศไทยและประเทศอืน่ๆ

ในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต จีน ไตหวัน ฮองกง รัสเซีย ฝรั่งเศส อเมริกา เปนตน) 

(4) ปอนเงนิทนุ Risk Capital1

Cool Japan Fund คือ กองทุนที่รัฐบาลรวมกับเอกชนกอต้ังข้ึนเพื่อสนับสนุนดานการเงิน การ

สนับสนุนน้ีจะมีรูปแบบการสนับสนุนที่แตกตางจากการสนับสนุนเงินชวยเหลือแบบใหเปลา เพราะรัฐบาล

รวมลงทุนในธุรกิจดวย เชน เมื่อไดกําไรก็ตองปนผลใหรัฐบาล กองทุน Cool Japan จงึเปนไฮไลทของ

นโยบาย Cool Japan 

  

                                                   

1 หมายถึง เงินทุนที่ลงทุนไปแลวมองเห็นผลตอบแทนในอนาคตไมชัดเจน  

ความเปนมาของการกอต้ังกองทุน Cool Japan (Cool Japan Fund) 

 ทุกฝายเห็นพองกันวา ทางรอดของเศรษฐกิจญี่ปุนอยูที่การขยายตลาดสูตางประเทศเทาน้ัน แตมี

ปญหาในการขยายตลาดของบรษัิทญีปุ่นหลายประเด็น (โดยเฉพาะบรษัิท SME) ซึ่งสรุปประเด็นหลักไดดังน้ี 



• ขาดเงนิทนุ : เน่ืองจากผูประกอบการไมมีประสบการณในการขยายธุรกิจสูตลาดตางประเทศ 

ทําใหเปนเรื่องยากที่จะลงทุนดวยตนเอง อีกทั้ง สถาบันการเงิน หรือนักลงทุนมักจะไมกลา

ตัดสินใจลงทุนในธุรกิจที่มีความเสี่ยง 

• ขาดฐานธุรกจิ : เปนเรื่องยากที่จะหาพื้นที่ในการทําการคา หรือมีฐานเพื่อการทําธุรกิจภายใน

ทองถ่ินน้ัน 

• ขาดกลยุทธ : ขาดขอมูลและโนวฮาว ไมสามารถสรางแบรนดใหเขาถึงผูบริโภคทองถ่ินได  

ดวยปญหาน้ี รัฐบาลจึงไดต้ังกองทุน  Cool Japan รวมระหวางรัฐบาลและเอกชนข้ึนเมื่อป 2013 

โดยมีวัตถุประสงคเพื่อชวยเหลือและแกไขปญหาตางๆดังกลาว ปจจุบัน (เดือนเมษายน 2016) กองทุน  Cool 

Japan มีเงินทั้งหมด 52,300 ลานเยน (ราว 17,400 ลานบาท) เปนเงินจากรัฐบาล 41,600 ลานเยน (ราว 

13,900 ลานบาท) และเอกชนจาก 21 บริษัทรวม 10,700 ลานเยน (ราว 3,500 ลานบาท)  

รูปแบบกองทุน Cool Japan 

กองทนุ Cool Japan ชวยผูประกอบการดานเงนิทนุ โดยเนน “การเติมเต็มธุรกิจของเอกชน” 

(ชวยเหลือในสวนที่เอกชนไมสามารถทําได) โครงการที่เอกชนตัดสินใจที่จะลงทุนไดยากและเปนโครงการที่ตรง

กบันโยบาย Cool Japan กองทนุ Cool Japan ชวยปอนเงินทุนที่มีความเสี่ยง ( Risk Capital) เพื่อเปนผูนํา

เอกชนในการรวมลงทุนตอไป กลุมอุตสาหกรรมที่กองทุน Cool Japan สนับสนุนเปนหลัก ไดแก 1) สื่อมีเดีย, 

คอนเทนต 2) อาหารและเซอรวิส 3) แฟช่ันและไลฟสไตล สินคาและบริการที่มีเสนหของญี่ปุนซึ่งเปนที่

ตองการของตลาดตางประเทศ ประเทศเปาหมายไดแก กลุมประเทศในเอเชีย ยุโรป อเมริกาและตะวันออก

กลาง โดยพิจารณาจาก ขนาดเศรษฐกิจ จํานวนประชากรที่มีรายไดระดับกลางถึงสูงซึ่งจะเปนกลุมผูซื้อสินคา

และบริการ ความชอบในสินคาและบริการของญี่ปุน 

 

โครงสรางกองทุน Cool Japan 

 

 

 

 

 
กองทุนจาก

รฐับาล 
41,600 ลานเยน 

กองทุนจาก

ภาคเอกชน 

10,700 ลานเยน 

 

 ยอดรวมกองทุน

52,300ลานเยน ณ 
เดือนเมษายน 2559 

 

ลงทนุ 

Cool Japan Fund

กอตั้งเมื่อเดือน

พฤศจิกายน 2556 

 

ปอนเงินทุนท่ีมีความ

เสี่ยง (Risk Capital) 

 

*ระยะเวลาของกองทุน 

Cool Japan Fund 

กําหนดไวไมเกิน 20 ป 

 
บริษัทผูดําเนิน

โครงการ 

บริษัทเอกชน 

หรือ

Consortium 

 
ลงทนุ 

ลงทนุ 

โครงการตาง  ๆ

การจัดต้ังจุดเผยแพรคอนเทนตญี่ปุนและ
จุดกระจายสินคาในสื่อออนไลน 

การสงเสริมผูประกอบการใน
ทองถิ่น (Local Cool Japan) 

การจัดต้ังจุดกระจายสินคาในสถานท่ีตางๆ 

เชน ศูนยการคาและหางสรรพสินคา 

ในตางประเทศ 

 

ลงทนุ 



 โครงการจัดต้ัง Japan Channel โดยบริษัท SKY Perfect JSAT Corporation 

ตัวอยางโครงการภายใตกองทุน Cool Japan 

 

ภาพรวมและวัตถุประสงคของโครงการ 

> ออกอากาศรายการโทรทัศนของญี่ปุนในตางประเทศ เชน แอนิเมชัน ละครเรื่องฮีโร ละครซีรี่ย กีฬา ดนตรี

และภาพยนตร เปนตน ตลอด 24 ช่ัวโมงทุกวันดวยภาษาทองถ่ินของแตละประเทศ โดยออกอากาศผาน 

''WAKU WAKU JAPAN'' ซึ่งเปนชองโทรทัศนแบบบอกรับสมาชิก (มีคาบริการ) ในตางประเทศของบริษัท SKY 

Perfect JSAT Corporation สามารถรับชมไดโดยผานทีวีดาวเทียมและเคเบิลทีวี 

> ภายในป 2020 ต้ังเปาขยายการออกอากาศไปยังตางประเทศ 22 ประเทศรวมถึงสหรัฐฯและยุโรป 

คาดการณจํานวนครัวเรือนที่รับชมรายการโทรทัศนประมาณ 41 ลานครวัเรอืน มากกวาประมาณ 150 ลาน

คน (ปจจุบัน สามารถรับชมไดในประเทศอินโดนีเซีย พมาและสิงคโปร) 

> การออกอากาศรายการโทรทศันสามารถเลง็เหน็ผลประโยชนในหลายดาน ดังน้ี 1.เพิ่มรายไดใหกับเจาของ

ลิขสิทธ์ิในประเทศญี่ปุน 2.ประชาสัมพันธและสงเสริมการจําหนายสินคาทองถ่ินของผูประกอบการ SME  

3.ประชาสัมพันธการทองเที่ยวญี่ปุน นอกจากน้ี ยังเปนการสงเสริมการสงออกคอนเทนตของประเทศญี่ปุน อีก

ทั้ง ทําใหเกิดความรวมมือระหวางผูประกอบการกลายเปนวงจรที่มีประสิทธิภาพอยางตอเน่ือง 

 

 

 

 

 

 โครงการจําหนายสินคาคอนเทนตญ่ีปุนทางไปรษณีย (Mail-order) โดยบริษัท Tokyo Otaku 

Mode Inc. 

> Tokyo Otaku Mode Inc. เปนบริษัท Start up ดําเนินธุรกิจการเผยแพรคอนเทนตการตูนและแอนิเมชัน

เปนภาษาองักฤษใหผูชมในตางประเทศจาํนวน 18 ลานคนผาน Facebook 

ภาพรวมและวัตถุประสงคของโครงการ 

* บริษัทฯ เคยไดรับการจัดอันดับจํานวนผูถูกใจเพจสูงสุดใน Facebook ดานธุรกิจ E-Commerce เปนอันดับ

ที่ 3 ของโลก 

> สนับสนุนเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการทําการตลาดและขยายธุรกิจการจําหนายผลิตภัณฑคาแรคเตอรใน

ลงทุน 
4400ลานเยน 

ลงทนุ 
6600ล้านเยน 
มอบหมาย
กิจการส่วนที่
เก่ียวข้อง 

ประเทศท่ีใหบริการ

ออกอากาศแลว 

 

ภายในป 2563 

- อินโดนีเซีย 

- พมา 

- สิงคโปร 

ขยายบริการไปยังประเทศในเอเชีย

รวมถึง สหรัฐฯ และยุโรป 
(22 ประเทศ / 41 ลานครัวเรือน) 

ขยาย 

Cool Japan Fund 
(40%) 

SKY Perfect JSAT 
(60%) 

กอต้ังบริษัทใหม 
WAKU WAKU JAPAN 

 ขยาย 

WAKU WAKU JAPAN เปนชองโทรทัศนท่ี

ออกอากาศรายการโทรทัศนของ SKY 

Perfect JSAT ตลอด 24 ชั่วโมงดวยภาษา

ทองถิ่นของแตละประเทศ กอต้ังขึ้นเมื่อ

เดือนกุมภาพันธ 2557 ปจจุบนัออกอากาศ

ในประเทศอินโดนีเซีย พมาและสิงคโปร 



สหรัฐฯ และอินโดนีเซีย 

> วางแผนสราง Platform เพื่อให Creator ที่ถายทอดแนวคิด Cool Japan ออกมาอยางเปนรูปธรรม  

สามารถเปดตัวและจําหนายผลงานที่สรางสรรคข้ึน (ผลงาน original) ออกสูตลาดตางประเทศโดยตรง  

> การจําหนายสินคาที่ไดรับลิขสิทธ์ิอยางถูกตอง อาจเปนชองทางหน่ึงที่ชวยขจัดสินคาปลอมแปลงที่ละเมิด

ลิขสิทธ์ิ 

 

 

 

 

 

 โครงการจัดต้ังฐานการขยายธุรกิจรานอาหารและวัตถุดิบอาหารญ่ีปุน 

 

ภาพรวมและวัตถุประสงคของโครงการ 

> รานอาหารญี่ปุนในยุโรปและอเมริกาเหนือสวนใหญผูบริหารไมใชคนญี่ปุน เน่ืองจากเรื่องการขอใบอนุญาต

ประกอบรานอาหารมีขอจํากัดและเรื่องการจัดหาวัตถุดิบอาหารญี่ปุนมีความเสี่ยง จึงทําใหการขยายธุรกิจ

รานอาหารของคนญี่ปุนลาชา โครงการฯน้ี จะสนับสนุนธุรกิจรานอาหารที่บริษัทญี่ปุนเปนเจาของ เพื่อจัดต้ัง

ฐานการขยายธุรกิจรานอาหารญี่ปุนในตางประเทศที่บริษัทญี่ปุนเปนเจาของ เพื่อสงเสริมการจําหนายสาเก

ญี่ปุนและการจัดหาวัตถุดิบหายาก  

> รายละเอยีดโครงการฯ ไดแก การสนับสนุนการเปดรานอาหารในเมอืงใหญของบรษัิท  Chikara no 

Minamoto Co., Ltd. ซึ่งเปนบริษัทผูบริหารจัดการรานอาหารญี่ปุน Ippudo เพื่อวัตถุประสงคดังน้ี 1.) 

จําหนายเหลาสาเกและเหลาขาวญี่ปุน (Shochu) โดยรวมมือกับหนวยงานที่สงเสริมการจําหนายเหลาดังกลาว

ในตางประเทศ 2. จําหนายวัตถุดิบอาหารญี่ปุนที่นําเขายากเน่ืองจากกฎระเบียบการนําเขาของประเทศน้ันๆ 

หรือผลิตวัตถุดิบดังกลาวในประเทศน้ันเพื่อสงใหรานอาหารญี่ปุนในทองถ่ินและทําหนาที่เปน Platform ใน

การขยายธุรกิจจําหนายเหลาสาเกและธุรกิจรานอาหารญี่ปุนในตางประเทศ 

 

 

ลงทุน 
700 ลานเยน 

Chikara no 

minamoto 

Holdings 

 

(นําเงินทุนฯ มาใช

เฉพาะสําหรับ

ธุรกิจตางประเทศ
เทานั้น) 

ขยายลงทุนไดถึง 
1,300 ลานเยน

ตามความ
เหมาะสม 

กลุมบริษัทเอกชน 

Cool Japan Fund 

ลงทุน 

หนวยงานท่ีเก่ียวของกับ
อาหารญี่ปุนและเหลาสาเก 

ใหความรวมมือในการเผยแพร
อาหาร เชน จัดกิจกรรม 

 

1. เผยแพรรานอาหารญี่ปุนรูปแบบ Dining โดยการขยายการเปด
รานฯ ในยุโรป สหรัฐฯ และออสเตเรีย 

ขยายการเปดรานอาหารญีปุ่น Ippudo ในกรุงลอสแอนเจลิส ปารีส 
และซิดนีย เปนตน เพื่อจําหนายเหลาสาเกและเหลาขาวญี่ปุน 
(Shochu) เปนการตอยอดจากกระแสนยิมของรานราเมนในรปูแบบ 
Dining โดยรวมมือกับหนวยงานท่ีเก่ียวของกับเหลาสาเก 

2. การจัดหาวัตถุดิบอาหารจากโรงงานผลิตในแตละทองถ่ิน 
(Central kitchen) 

ผลิตและจัดสงวัตถุดิบอาหารท่ีนําเขาจากญี่ปุนยากเนื่องจาก
กฎระเบียบการนําเขา ใหบริษัทญี่ปุนท่ีบริหารจัดการรานอาหาร
ในตางประเทศ เชน ซุปกระดูกหมู 

ลงทุน 
1,500 ลานเยน

ภายในระยะเวลา 
3 ป 

 
กองทุนรวมลงทุน 

Facebook 
เว็บไซตของบริษัทฯ 

ซ่ึงจําหนายผลิตภัณฑในเว็บดวย 

ชักชวนผูใชบริการ 
Facebook เขาชม

เว็บไซตของบริษัทฯ ตอไป 

1. เพิ่มประสิทธิภาพการทํา
การตลาด เชน หาสมาชกิ
ใหมเพิ่มและประชาสัมพันธ
สินคา 

2. เตรียมการจัดต้ังระบบขนสงระหวางประเทศ
เพื่อสนับสนุนการจําหนายสินคา 
3. ลงทุนเพื่อพัฒนาระบบออนไลน 
4. แปลคอนเทนตเปนภาษาตางประเทศ 

Cool Japan Fund 

Tokyo Otaku Mode 
Inc. (TOM) 

Itochu Technology 
Venture, Mitsubishi 

UFJ Capital, YJ 
Capital เปนตน 



 

3 โครงการเพ่ือกระตุนการบริโภคภายในประเทศญ่ีปุน  

• การเชิญชวนทั้งนักทองเที่ยวและนักธุรกิจภายใตโครงการ Visit Japan เยือนญี่ปุน เปนตน 

 

มถุินายน 2010 รัฐบาลสมัยนายนาโอโตะ คัน ลงมติเห็นชอบกลยุทธเพื่อการเติบโตทางเศรษฐกิจ

ครั้งใหมและไดนํานโยบาย Cool Japan เปน1 ในโครงการแหงชาติ 21 โครงการ  

การดําเนินนโยบาย Cool Japan ท่ีผานมา 

มีนาคม 2011 Intellectual Property Strategy Headquarters เปนหนวยงานหลักที่จะดําเนิน

แผนปฏิบัติการที่เกี่ยวของกับ “การผลกัดัน Cool Japan” และมีเปาหมายเพื่อ

ขยายมูลคาตลาดที่เกี่ยวของกับ Cool Japan จาก 4.5 ลานลานเยน (ป 2009) เปน 

17 ลานลานเยน (ป 2020) และคนหา สราง เผยแพร เสริมสรางความนิยม เตรียม

ความพรอมพื้นฐานที่เกี่ยวของกับ Cool Japan อยางเปนรูปธรรม 

ธันวาคม 2012 แตงต้ัง รัฐมนตรียุทธศาสตร Cool Japan (Minister in Charge of “Cool 

Japan” Strategy) ในสมยัรฐับาลอาเบะ 

พฤศจกิายน 2013 กอต้ังกองทุน Cool Japan  

 

สาํนักงานสงเสรมิการคาในตางประเทศ ณ กรงุโตเกยีว 

มถุินายน 2559 

 

 


