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ชาวแคนาดาช่ืนชอบอาหารตางถ่ิน (Ethnic Foods) 

ผลการวิจัยชี้… สามในสี่ของชาวแคนาดาชอบที่จะลองอาหารจากชาติตางๆ ซึ่งเปน
ผลมาจากจํานวนผูที่ยายมาตั้งรกรากในแคนาดาเพ่ิมมากขึ้นเร่ือยๆ ทําใหคนแคนาดาคุนเคยตอ
วัฒนธรรมตางชาติ  

งานวิจยัเร่ืองอาหารตางถ่ิน (Ethnic Foods) และรสชาติระบุ 3 ใน 4 ของประชากรชาว
แคนาดาชอบที่จะเรียนรูวัฒนธรรมตางถ่ินผานการลิ้มรสอาหาร และกวาก่ึงหนึ่งของชาวแคนาดา
เปดรับอาหารจากชาติอ่ืนๆ มากข้ึนเมื่อเทียบกับเมื่อไมก่ีปที่ผานมา 

อาหารตางถ่ินยอดนยิมของชาวแคนาดา 3 อันดับแรก ไดแก อาหารจีน (89%) อาหาร
อิตาเลี่ยน (84%) และอาหารลาตินอเมริกันและแม็กซิกัน (82%)  ทั้งนี้ ผลการวิจัยแสดงใหเห็นวา
ผูบริโภคชาวแคนาดาเร่ิมที่จะมองหาอาหารตางถ่ินทีไ่มเปนที่นยิมแพรหลายเพื่อลดความจําเจในการ
รับประทาน โดยรอยละ 20 ของชาวแคนาดาเคยลองรับประทานอาหารที่ไดแรงบันดาลใจมาจาก
อาหารแอฟริกัน และก่ึงหนึ่งของผูตอบแบบสอบถามสนใจที่จะลองรับประทานอาหารแอฟริกัน 
ในขณะที่ 1 ใน 3 ของผูบริโภคเคยรับประทานอาหารเอเชียตะวันออกเฉียงใตมาแลว และรอยละ 44 
สนใจที่จะลองทานอาหารดังกลาว 

การที่ผูบริโภคชาวแคนาดาเปดรับที่จะลองอาหารของชาติตางๆ สงผลตอการประกอบ
อาหารในครัวเรือนดวย โดยงานวิจัยแสดงใหเห็นวารอยละ 65 เปดรับอาหารที่ไดแรงบันดาลใจมาจาก
อาหารตางถ่ิน อยางไรก็ตามผูบริโภคชาวแคนาดาจาํนวนหนึง่ยังคงลังเลที่จะประกอบอาหารตางชาติ
ดวยตนเองที่บาน โดยรอยละ 36 ยังคงไมกลาทีจ่ะลองประกอบอาหารตางถ่ินดวยตนเอง และรอยละ 
38 เห็นวาเคร่ืองปรุงและสวนผสมของอาหารตางถ่ินหาไดยากในทองตลาด  ในขณะที่เกือบสองใน
สามของผูตอบแบบสอบถามใหขอมูลวากอนที่จะนาํอาหารตางถ่ินนั้นๆ มาลองทาํเองที่บาน รอยละ 
61 เคยรับประทานอาหารเมนนูั้นมาแลว 

ผูบริโภคชาวแคนาดาไมกลาที่จะทดลองประกอบอาหารดวยตนเองที่บาน เพราะขาด
ความรูเร่ืองแบรนดสินคาอาหารตางถ่ิน Joel Gregoire ผูเชี่ยวชาญอาวุโสดานการวิเคราะหอาหาร
และเคร่ืองดื่มจากบริษัท Mintel กลาววารานโกรเซอร่ีที่ขายเคร่ืองปรุงและสวนผสมอาหาร ethnic 
foods ควรจับมือกับรานอาหารฯ เพื่อแนะนําแบรนดสินคาเคร่ืองปรุงและสวนผสมตางๆ ใหแกลูกคา
ชาวแคนาดาที่มารับประทานที่ราน  และตองการทดลองประกอบอาหารดังกลาวดวยตนเองที่บาน 
เนื่องจากผูบริโภคมองวารานอาหารเปนผูเชี่ยวชาญและมีความนาเชื่อถือ 

ผลการวิจัยแสดงใหเห็นวาผูบริโภคมีความสนใจเก่ียวกับผลิตภัณฑอาหารสําเร็จรูป โดย
รอยละ 37 ของผูตอบแบบสอบถามสนใจที่จะทดลองชิมขนมขบเค้ียวที่ปรุงแตงดวยรสชาติอาหารตาง
ถ่ิน ทั้งนี้ กลุมผูบริโภคอายุระหวาง 18-34ป เปดรับที่จะลองชิมอาหาร Ethnic foods มากข้ึนเมื่อ
เทียบกับไมก่ีปที่ผานมา 

นอกจากนี้ ชาวแคนาดายังสนใจอาหารแบบบรรจุสาํเร็จพรอมอุน ที่มีกลิ่นไอของอาหาร
ตางถ่ิน และอาหารแบบพกพาซึ่งถือเปนเร่ืองปกติสําหรับประเทศ/ภูมิภาคอ่ืนๆ อีกดวย โดยรอยละ 
40 ยินดีที่จะลองรับประทานอาหารที่มีรสชาติของประเทศ/ภูมิภาคอ่ืนๆ ผสมผสานกัน 
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Gregoire กลาววาการที่กลุมผูบริโภควัยรุนเปดรับอาหารประเภทนี้มากข้ึนกวาแตกอน 
ถือเปนกลไกสําคัญทีจ่ะทาํใหสินคาอาหารประเภทพกพาและขนมขบเค้ียวที่มีรสชาติของอาหารตางถ่ิน
ผสมผสานเตบิโตเพิ่มข้ึน พรอมเสริมวาขณะนี้แบรนดสนิคาอาหารตางๆ ไดมีการคิดคนที่จะนําเสนอ
ผลิตภัณฑอาหารแบบพกพา รวมถึงขนมขบเค้ียวทางเลือกที่มีรสชาตติางถ่ินผสมผสานมากข้ึนดวย 

สํานักงานสงเสริมการคาในตางประเทศ ณ นครแวนคูเวอร มองวาแนวโนมผูบริโภคชาวแคนาดาที่เปลี่ยนแปลงไป
โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหมที่เปดรับอาหารตางถ่ินมากกวาในอดตี กอใหเกิดโอกาสทางการตลาดแกผูประกอบการ
ไทยในอันทีจ่ะนาํเสนอผลิตภัณฑอาหารทางเลือกใหมๆ ที่มีแรงบัลดาลใจจากอาหารไทยผสมผสานอยูในอาหาร
แบบบรรจุสาํเร็จตลอดจนขนมขบเค้ียว ตัวอยางของอาหารที่มีกลิ่นไอของความเปนไทยที่พบในแคนาดาไดแกครีม
ซุปรส “Spicy Thai Chicken” ที่จําหนายในรานฟาสตฟูด Tim Horton ที่ใสซอสพริกศรีราชาเปนสวนผสม หรือ
อยางรานชาไขมุกสไตลไตหวันทีกํ่าลังไดรับความนิยมสูงในมหานครแวนคูเวอร ปจจุบันลูกคาสามารถเลือกไดวาจะ
ใสนมตางๆ รวมถึงกะทิ และหลายรานเร่ิมมีทางเลือกประเภทชามากข้ึน ไมวาจะเปนชาดาํ ชาเขียว รวมถึงเร่ิมมี
การบรรจุชาไทยไวในเมนูในหลายๆ รานแลวเชน 

ความนิยมของอาหารมังสวิรัติในแคนาดา โอกาสสําหรับผูสงออกไทย 

หลายปทีผ่านมาประชากรที่เปนมังสวิรัติในแคนาดามีจาํนวนเพิม่ข้ึนเร่ือยๆ เปนเหตุให
ผูคาปลีกหลายรายไดหันมาจําหนายสนิคาอาหารแชแข็งที่ปราศจากเนื้อสัตว และอาหารมังสวรัิติมาก
ข้ึน ยกตัวอยางเชน แฮมเบอรเกอรเจหลากหลายยี่หอที่ผลิตโดยไมใชเนื้อสัตว และเลยีนแบบรสชาติ
และเนื้อสัมผัสของอาหารเสมือนกับเบอรเกอรทั่วไป เจาของกิจการ VG Gourmet Vegetarian นาย 
Emmanuel Castiel กลาววาตลาดมังสวิรัตินั้นกําลังเตบิโตดานบวก และมีการตอบรับที่ดีจาก
ผูบริโภค ถึงแมวาเบอรเกอรมังสวิรัติ จะมุงเนนกลุมเปาหมายผูบริโภคมังสวิรัติเปนหลัก แตสินคา
เหลานี้ก็ยังไดรับการนิยมจากผูบริโภคทั่วไปที่ตองการอาหารทีม่ีคุณภาพและดีตอสุขภาพ และสามารถ
ประกอบอาหารไดงาย 

สินคาอาหารมังสวิรัติของนาย Emmanuel Castiel นอกจากจะมีการใชวัตถุดิบคุณภาพ
ดี อยางเชน วอลนทั ควินัว สมนุไพร เห็ด น้ําสมสายชูหมักจากแอปเปล แครอท และ หัวหอมสด แลว 
สินคาเหลานี้ยังไมมีสารกันบูดเจอืปน อีกปจจัยสําคัญในการผลติสินคาอาหารมังสวิรัติก็คือ สารอาหาร
ที่ผูบริโภคจะไดรับนั้นตองครบหาหมูและเพียงพอสําหรับผูบริโภค 

นอกจากจํานวนประชากรมังสวรัิติในแคนาดาที่เพิ่มข้ึนแลว ผูบริโภคสวนมากก็ยังเร่ิมหัน
มาใหความสนใจในอาหารมังสวรัิติมากข้ึนและบริโภคเนื้อสัตวนอยลง เนื่องจากหลายๆ เหตุผล เชน 
ปญหาเร่ืองสุขภาพ เนื้อสัตวมรีาคาแพง ผลกระทบตอสิ่งแวดลอม ทําใหอาหารมังสวิรัติไดรับความ
นิยมเปนอยางมาก 
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สมาคม Vancouver Humane ไดทําการสํารวจขอมูลชาวแคนาดา 1,507 คน ดังนี ้
• ปจจุบนัรอยละ 33 ของชาวแคนาดารับประทานอาหารมังสวิรัติหรือลดการบริโภค

เนื้อสัตว ในขณะที่มีเพียงรอยละ 8 ที่แสดงวาตนรับประทานมงัสวิรัติเปนประจํา 
• รัฐบริติชโคลัมเบยีเปนรัฐที่มผีูบริโภคมังสวิรัติมากที่สุดถึงรอยละ 13 นอกจากนี้ รอย

ละ 26 ของผูบริโภคพยายามลดการรับประทานเนื้อ 
• ในสวนของรัฐออนแทรีโอ มีเพียงแครอยละ 8 ของประชากรที่เปนมังสวิรัติ และรอย

ละ 23 ที่พยายามลดการบริโภคเนื้อ 
• ถึงแมวารัฐควิเบกจะมีผูบริโภคมังสวิรัติเพียงแครอยละ 7 แตรอยละ 30 ของ

ประชากรแสดงวาตนลดการบริโภคเนื้อลง 
• รอยละ 12 ของประชากรทั่วประเทศที่มีอายุระหวาง 18 - 34 เปนมังสวิรัติ  
• เพียงแครอยละ 5 ของประชากรที่มีอายุมากกวา 55 ข้ึนไปเปนมังสวิรัต ิ

จากขอมูลขางตนทาํใหเห็นวา ตลาดอาหารมังสวิรัติกําลงัเปนที่นิยมและไดรับความสนใจ
จากผูบริโภคที่เปนมังสวิรัติและผูบริโภคทั่วไปในแคนาดา นอกจากนี้ตลาดสนิคาอาหารเจแชแข็งหรือ
สําเร็จรูปในแคนาดายงัมีโอกาสเติบโตเนื่องจากยังไมมีสนิคาที่หลากหลาย สาํนักงานสงเสริมการคาใน
ตางประเทศ ณ นครแวนคูเวอร เห็นวาแนวโนมตลาดอาหารมังสวิรัติถือเปนโอกาสที่ดสีําหรับผูสงออก
ไทยในการเจาะตลาดอาหารมังสวิรัติในแคนาดาได อยางไรก็ดี สิ่งที่ผูประกอบการไทยควรคํานึงถึงคือ
เร่ืองของปริมาณ สารอาหารทีไ่ดรับ คุณภาพของวัตถุดิบ และรสชาติที่ถูกปากชาวแคนาดาเปนหลัก 
เพื่อใหสามารถแขงขันกับสินคาอาหารมังสวิรัติอ่ืนๆ ไดอยางมีศักยภาพ 

 

จัดทําโดย สคต. แวนคูเวอร และ สคต. โตรอนโต 


