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การนําเขาสินคาประเภทสุขภัณฑยี่หอดังขยายตัวในตลาดกัมพูชา เนื่องจากกัมพูชาไดเขาสูยุคทองแหงการ
พัฒนาดานอสังหาริมทรัพย ซ่ึงจะพบเห็นโครงการคอนโดหรูและอพารตเมนทมีระดับท่ัวไปในกรุงพนมเปญ 
สินคาดังกลาวสามารถตอบรับรสนิยมของคนชั้นกลาง-ระดับบนไดอยางดี 

Taing Muy Eng กรรมการผูจัดการของบริษัท Sinh Hakhout ซ่ึงนําเขาสุขภัณฑและอุปกรณยี่หอ Delta 
จากสหรัฐฯ กลาววา ชาวกัมพูชามีฐานะท่ีดีข้ึน จึงเริ่มเปลี่ยนพฤติกรรมการซ้ือสินคาสุขภัณฑ โดย
ความสําคัญกับสินคาระดับ High-end ท่ีมีคุณภาพดี มีอายุการใชงานท่ียืนยาวกวา ไมตองเสียเงินเปลี่ยน
และซอมบอยครั้ง ท้ังนี้ นอกจาก Delta แลวบริษัท Sinh Hakhout ยังมีการนําเขาสุขภัณฑยี่หอ ROCA, 
ชุดครัว TEKA รวมท้ังกระเบื้องเซรามิคยี่หอ MML จากมาเลเซียและ Rolendo จากสเปนดวย  

ดาน Ung Monika กรรมการผูจัดการบริษัท E.C. ASERAL อธิบายวาสินคาหรูในทองตลาดแสดงถึงการ
ยกระดับฐานะของผูบริโภค "เราจะเห็นรถหรูยี่หอดังๆ เชน ตั้งแต Lexus, Land Cruiser จนถึง Jaguar 
และ Rolls-Royce วิ่งกันเต็มทองถนน หมายความวามีหลายคนในเมืองท่ีมีฐานะดีข้ึน ซ่ึงการนําเขาสินคา
ชั้นเลิศมาก็สามารถตอบสนองความตองการของคนกลุมนี้ได 

ดานผูนําเขาผลิตภัณฑยี่หอ COTTO ตระหนักดีถึงการแขงขันท่ีมากข้ึนเนื่องจากสินคาแบรนดดังเริ่มเขามา
ในตลาด แตก็ไมไดแสดงความวิตกกังวลเทาใดนัก "ปจจุบันครอบครัวชนชั้นกลางเริ่มมีความรูความเขาใจใน
สินคาเครื่องใชในบานมากข้ึน ซ่ึงบริษัทคาดวาผลิตภัณฑ COTTO จะสามารถครองตลาดกัมพูชาได 20% 
เปนเวลาอยางนอยอีก 3 ป"  

Sear Rithy ผูบริหาร WorldBridge และผูพัฒนาโครงการ The Bridge เสริมวา ตึกสูงท่ีทันสมัยยอมมี
ความตองการอุปกรณท่ีทันสมัยเชนกัน ท้ังนี้ ผูขายท้ังสินคารูปแบบเดิมและสินคาสมัยใหมดวยกันตอง
คํานึงถึงปจจัยดานราคาใหเหมาะสมกับกําลังซ้ือและสามารถแขงขันได 
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